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*USO DA LINHA COMPLETA VS. SHAMPOO SEM AGENTES CONDICIONANTES
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BENEFI'CIOS ESPECIAIS QUE MELHORA NA QUALIDADE DE PREVENCAO E CUIDADOS, )
VAO DE ENCONTRO A SAUDE = VIDA, COM BEM-ESTAR UMA BATALHA DE TODOS NOS




> GrupoSC

SantaCruz ' panpharma

Edigdo 02
JUNHO - JULHO 2025

gio02 | uNHO - JULHO 2025 |
* GrupoSC p

SantaCruz  * panpharma

TOQUE DE SEDA

Marketing:
Nathalia Satt | Plicila Nunes

Projeto Grafico:
Thatto Comunicacao

Jornalista Responsavel:
Rosangela Perez (MTb 32.963/SP)

A Revista GrupoSC tem circulagdo dirigida a todos os profissio-
nais do canal farmacéutico. As matérias assinadas séo de inteira
responsabilidade dos autores, ndo expressando necessariamen-
te a opinido do GrupoSC. A responsabilidade sobre os anuncios
publicados € exclusiva do anunciante, no que tange as normas da
Anvisa e do CONAR. A responsabilidade pelos servicos e produ-
tos anunciados ¢é integral e exclusiva do anunciante, cabendo ao
GrupoSC apenas a veiculagdo das informagdes, sem que isso impli-
que em qualquer aprovagao ou vinculagdo ao conteudo anunciado.
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producéo total ou parcial da revista, exceto por autorizagéo escri-
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MERCADO

O4. Programas de Fidelidade:
beneficios para a
salide aproximando
o consumidor

Tendo como desafio estreitar a
relagcdo com o consumidor nos mais
diversos canais, pontos e descontos
surgem na farmacia como uma
forma ludica e eficaz.

PAINEL

0 8 Relaxantes Musculares:
em um mercado
sempre dinamico, uma
categoria em destaque
Produtos desenvolvidos por
grandes laboratérios vao de
encontro as demandas de um

consumidor que busca, na farmacia,
alivio para as dores do dia a dia.

INOVAGAO

14. Bula Digital: uma nova
forma de informacao, mais
eficaz, ampla e abrangente

Com maior quantidade de
informacéo, divulgada em varios
formatos, uma nova regulamentacéao
aponta os caminhos para
informacdes mais eficientes.
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OPINIAO

18.

Caminhos do
mercado Farmacéutico
Com a Aché, uma conversa repleta de

importantes insights sobre o mercado
brasileiro, consumidores e produtos.

PERSPECTIVA

24,

Febre Amarela: a
comunidade em busca

de informacoes e
cuidados, na farmacia
Informagdes sobre prevengéo sdo
fundamentais no combate a doencga. Na

farmacia, um time sempre pronto e bem
informado, a servigo da comunidade

LANCAMENTOS
30 Tenha na sua farmacia

os lancamentos que
estao em destaque
neste bimestre!

TECNOLOGIAE
INFORMAGAO, A
INTEGRACAO DO
PASSADO, PRESENTE
E FUTURO

Estamos em movimento. Um movimento intenso,
continuo, que muitas vezes ndo nos permite definir
muito bem inicios ou términos. A forma de executar
determinadas tarefas se transforma e abre um novo
leque de opgdes, que seguem uma trilha que busca
inclusao, facil compreensao e uma distribuicao de in-
formacgdes mais generosa e eficaz. Aproximar o clien-
te, tornar as agdes mais pessoais e Unicas também
estdo no radar, assim como a troca de experiéncias e
conhecimento, fundamentais no surgimento de no-
vas relagdes que desenham uma teia cada vez maior
e mais forte.

A tecnologia chega para tornar as informagées so-
bre os medicamentos mais abrangentes e simplifi-
cadas. A regulamentacdo das Bulas Digitais esta em
curso, com mudangas muito significativas e com
diretrizes importantes e especificas para as farma-
cias. Para intensificar o relacionamento com os con-
sumidores, os Programas de Fidelidade tém se mos-
trado muito eficazes, com seus pontos e descontos
especiais, atuando de forma Iudica e unindo todos
0s canais de compra.

Endémica em algumas regides, a Febre Amarela re-
quer cuidados e prevengdo, com a ajuda da farma-
cia sendo considerada fundamental. Entre os MIPs,
os Relaxantes Musculares auxiliam nas dores do dia
a dia e colaboram na busca do alivio do estresse. Em
uma entrevista leve e elucidativa, Marco Antonio Tei-
xeira, da Aché Laboratdrios, fala sobre os caminhos
do mercado farmacéutico e seus consumidores, em
assuntos que reafirmam a velocidade desse merca-
do, em constante movimento.

Nos vemos na préxima edigéo!

Boa leitura e bons negdcios!
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Programa de Fidelidade,
sallde com beneficios!

A possibilidade de uma
real interacao, entre
farmacia e consumidor,
em programas especiais

que impulsionam as
vendas de forma ludica
e eficiente, onde pontos
valem beneficios e
vantagens, para todos

Em um mercado tdo competitivo, en-
tender os desejos e tornar o atendimen-
to individual e personalizado sao ferra-
mentas que transformam a experiéncia
de compra, fortalecendo e estreitan-
do o elo entre farmacia e consumidor.
Estabelecer uma relagdo consistente
e duradoura € um desafio constante,
que requer estratégias que incentivem
a presenca do consumidor tanto no
ambiente fisico quanto no virtual, ofe-
recendo opg¢des diversas, em uma sim-
biose perfeita.

Foto: iStock.com/SiberianArt
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Os Programas de Fidelidade, que surgem
em versdes distintas oferecidas por far-
macias e/ou laboratdrios, visam oferecer
ao consumidor uma série de recompen-
sas, pela regularidade de compras efe-
tuadas em produtos diversos oferecidos
pela farmacia ou pelo uso continuo de al-
gum produto ou medicamento, no caso
dos laboratoérios.

Em sua maioria, os programas funcionam
através de um sistema de pontuacgao,
que consiste em pontos adquiridos atra-
vés de compras efetuadas nos diversos
canais de vendas e que se transformam
em descontos ou servigos a serem adqui-
ridos pelo consumidor. Essa ferramenta
estabelece, através de agcdes quase Iu-
dicas, uma relacdo de confiabilidade e
troca entre as partes, levando a individu-
alizagéo no processo de compra e solidi-
ficando a relagdo empresa/consumidor,
em acdes que geram beneficios mutuos.

Foto: iStock.com/Damir Khabirov

5 estratégias para
fidelizar clientes

Na Farmacia,
pontos se
transformam
em informacao

Enquanto para o consumidor os bene-
ficios dos Programas de Fidelidade sao
evidentes e se revelam através de des-
contos, produtos gratuitos e ofertas
exclusivas, sendo esses apenas alguns
exemplos, e quanto a farmacia? Como
essas acdes podem impulsionar vendas
e transformar de forma significativa o
desempenho nao s6 comercial, mas tam-
bém gerencial e administrativo de cada
farmacia, seja ela de pequeno, médio ou
grande porte?

Silvia OSSO, consultora e palestrante
especializada em Varejo Farmacéutico,
aponta alguns topicos importantes que
ressaltam resultados muito significati-
vos com a implementacao de Programas
de Fidelidade. Sao eles:

Aumento da retencdo de clientes:
Oferecer beneficios exclusivos por
meio de um programa de associag¢ao
é fundamental nas iniciativas de fide-
lidade das farmacias, promovendo a
retencéo de clientes e reduzindo o ris-
co de que eles mudem para a concor-
réncia. Exemplo: Um programa no qual
os clientes podem ganhar pontos de
bdnus ao aviar receitas e troca-los por
entrega gratuita ou outros beneficios.

Maior envolvimento do cliente: A cria-
¢ao de beneficios exclusivos obtidos
por meio de promogdes personalizadas


https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/interatividades-norte-e-ne-scaled.jpg
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e ofertas especiais leva a um maior en-
volvimento do cliente, principalmente
no caso de pacientes que tém doencas
crdnicas e que apreciarao o aumento da
acessibilidade para manter sua saude.
Exemplo: ofertas personalizadas de tex-
to direcionadas ou notificagdes de apli-
cativos sobre novos produtos e dicas de
saude podem ser o caminho a seguir.

Melhoria dos insights comerciais: Os
dados dos programas de fidelidade e
de associacdo fornecem informacdes
valiosas sobre o comportamento, as
preferéncias e as tendéncias dos clien-
tes, permitindo que as farmacias adap-
tem suas ofertas e esforgos de marke-
ting de acordo com essas informacdes.
A analise dos padrdes de compra pode
revelar os produtos mais populares en-
tre os clientes e informar as decisdes
de gerenciamento de estoque. O apli-
cativo rastreia as compras dos clientes
para facilitar a associa¢gdo a economia,
personalizando recomendacdes e ofer-
tas, usando dados para melhorar a qua-
lidade geral do atendimento ao cliente
e estimular as vendas.

Fidelidade em
parceria, farmacia
+ [aboratorios

Em um mercado que se destaca pela ve-
locidade das agdes e tamanho da area de
atuacdo, humanizar e individualizar as re-
lagdes é tarefa ardua e muito importante.
Com olhar atento e colocando o consu-
midor no centro das acgdes, grandes la-
boratérios trabalham para construir uma

rede de comunicacao e interagdo, tendo
como elo fundamental dessa operacgéo
as farmacias.

Oferecer descontos especiais para medi-
camentos de uso continuo ou para pro-
dutos pertencentes ao portfélio, de for-
ma geral, sdo caminhos adotados nessa
busca de conexao. Como exemplo, a GSK
Brasil coloca seu programa a disposi¢cao
de pacientes através de uma ampla rede
de farmacias credenciadas em todo o
Brasil, e ressalta: “o Viver Mais é o pro-
grama de beneficios em medicamentos
e vacinas da GSK que oferece descontos
exclusivos aos participantes cadastra-
dos, com o objetivo de facilitar o acesso
ao tratamento/imunizag¢éao (vacinas) indi-
cado pelo médico”.

O programa Viva é o programa gratui-
to de suporte ao paciente da Sanofi
Brasil, que explica: “Sabendo da impor-
tancia de estarmos juntos nessa re-
lacdo de cuidado em todas as etapas
da jornada de tratamento, o Programa

Oferecer beneficios
exclusivos por meio
de um programa
de associacao é
fundamental nas
iniciativas de fidelidade
das farmacias,
promovendo a reteng¢ao
de clientes e reduzindo o
risco de que eles mudem
para a concorréncia
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Foto: iStock.com/Nadezhda Nazarova

Em sua maioria, os
programas funcionam
através de um sistema de
pontuacao, que consiste
em pontos adquiridos
através de compras
efetuadas nos diversos
canais de vendas e que
se transformam em
descontos ou servigos
a serem adquiridos
pelo consumidor

Viva disponibiliza beneficios exclusivos
e gratuitos para facilitar o dia a dia e
ajudar a manter o tratamento até o fi-
nal, garantindo mais bem-estar fisico e
mental a pacientes cadastrados, além
de oferecer visibilidade a familiares e
cuidadores. O Programa Viva oferece
beneficios exclusivos, como descontos
em medicamentos selecionados, aces-
so a conteudos educativos, exames,
testes e apoio multiprofissional”.

Com grande alcance, a Novo Nordisk
Brasil apresenta resultados muito po-
sitivos na implementacao e adeséo ao
seu programa. “O Programa NovoDia

tem como objetivo ir além de um pro-
grama de descontos, a companhia al-
meja ser uma ponte para uma vida mais
saudavel. A Novo Nordisk acredita que
estar préoximo dos pacientes pode con-
tribuir para melhorar a adesao ao trata-
mento, especialmente considerando o
foco de seu portfdlio em doencgas cré-
nicas. Essa proximidade inclui acesso a
servigcos, beneficios por meio de redes
parceiras, precos especiais e, principal-
mente, conteudo confiavel e de quali-
dade”. E acrescenta, “quanto aos resul-
tados alcangados, um bom exemplo é o
NPS (Net Promoter Score) do Programa
NovoDia, que se tornou um indicador
fundamental para entender a percep-
¢ao dos pacientes. Ha dois anos, nosso
NPS era de 67. Hoje, subiu para 81, ja na
zona de exceléncia. Além disso, esta-
mos implementando diversas melhorias
e testando novas iniciativas para explo-
rar formas inovadoras de apoiar a ade-
sao ao tratamento. Esses pilotos nos
ajudardo a avaliar como esses esforgos
podem impactar positivamente o tem-
po de permanéncia no tratamento”.

oto: iStock.com/Tippapatt

Para saber mais,
acesse!


https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/interatividades-norte-e-ne2.jpg

8 | PAINEL | RevistaGrupoSC | Junho-Julho

Relaxantes
Musculares,
um caminho
no alivio da doi

Um dos MIPs de
maior destaque em
vendas, tem papel
fundamental no alivio Em um momento onde o estresse € um
de dores ocasionadas dos principais fatores de preocupa-

¢ao clinica, com impacto direto sobre
pelo estresse e pOI’ a saude fisica e mental, os Relaxantes

atividades comuns do Musculares tem como proposta reduzir a

dia a dla Na farmécia, tensao, trazeno.lo alivio nas d.or.es e des-
confortos ocasionados pela rigidez mus-

auxilio na busca de cular. De acordo com informacdes da

musculos saudaveis e SBED (Sociedade Brasileira para Estudo

da Dor), “cerca de 30% da populagao
fortes, sem dor brasileira se queixa ou sofre de dor”. E

acrescenta, “em relagdo a dor muscu-
loesquelética, um terco dos adultos, ou
seja, 33%, sao afetados por dores devi-
do ao uso excessivo, comprometendo de
modo significativo a qualidade de vida”.
Nos grandes centros, pesquisas apontam




Junho-Julho | Revista GrupoSC | PAINEL | 9

numeros crescentes quando observa-
mos os casos de dor de cabeca tensio-
nal e lombalgia, muito comuns nos am-
bientes corporativos devido ao estresse
diario e, muitas vezes, devido a postura
inadequada adotada durante o trabalho,
em atividades que normalmente ocupam
varias horas do dia.

A pratica de atividade fisica € funda-
mental, mas pode ocasionar dores mus-
culares em diversas situagdes. Também
chamada de DMT (Dor Muscular Tardia),
acontece normalmente quando a in-
tensidade ou a duragdo dos exercicios
€ maior do que o habitual. A dor, nesse
caso, € um sintoma comum que ocorre
devido a microlesdes nos musculos, pe-
quenas rupturas das fibras, que podem
desencadear um processo inflamatério.
Os Relaxantes Musculares também sao
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Cerca de 30% da
populacao brasileira se
queixa ou sofre de dor

Fonte: SBED (Sociedade Brasileira
para Estudo da Dor)

Dor Muscular,
principais causas cuaue

uma boa opgéao para obter alivio rapido da
dor e desconforto nesses casos, que ge-
ralmente atingem seu ponto alto aproxi-
madamente 24 horas apds 0s exercicios,
iniciando seu processo de recuperagao.

Na farmacia, os Relaxantes Musculares
que fazem parte da categoria MIPs
(Medicamentos Isentos de Prescri¢céo)
vem apresentando crescimento nas ven-
das nos ultimos 5 anos, o que levou os
laboratérios que mais se destacam no
pais a investirem em pesquisa e inova-
¢ao. Marcas se destacam apresentando
versdes de acdo mais rapida, maior con-
centracdo de ativos e novas formas far-
macéuticas. Variedade no PDV é funda-
mental, em uma farmacia que trabalha,
sempre, em busca de oferecer conforto
e bem-estar.

Nas pesquisas,
uma categoria
em destaque

Os Relaxantes Musculares sao divididos,
basicamente, em duas categorias. Uma
delas contém os de acgao periférica, tam-
bém chamados de bloqueadores neu-
romusculares, que atuam bloqueando
a transmissdao do impulso nervoso que
causa a contragdo muscular e geralmen-
te sao utilizados em procedimentos ci-
rargicos, estando disponiveis apenas no
ambiente hospitalar. A outra, disponivel
nas farmacias, € denominada de agéao
central e age diretamente no sistema
nervoso, diminuindo a dor, tensdo e as
contragcdes musculares, tendo ainda um
leve efeito tranquilizante.


https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/interatividades-norte-e-ne3.jpg
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De acordo com pesquisa desenvolvida
e publicada pelo Ministério da Saude, os
Relaxantes Musculares sao o segundo
grupo de substancias mais consumidas
por automedicagcdo no Brasil, fato que
explica sua posicao de destaque entre os
MIPs e reforga a importéncia de seguir as
recomendac¢des de uso com atengdo e a
necessidade de campanhas esclarecedo-
ras sobre acompanhamento médico, prin-
cipalmente nos casos de uso frequente.

Em um mercado sempre dinamico, pes-
quisa realizada pela Mordor Intelligence
aponta que “o mercado de medicamen-
tos relaxantes musculares € de nature-
za fragmentada devido a presenca de
diversas empresas que operam tanto
global quanto regionalmente. A partir da
crescente populagao geriatrica, do au-
mento da prevaléncia de disturbios mus-
culoesqueléticos e do langcamento de no-
vos produtos, espera-se que o mercado
registre um CAGR (Taxa de Crescimento
Anual Composta) de 5,6% durante o peri-
odo de previsao, que vai de 2024 a 2029”.

Na farmacia, os Relaxantes
Musculares que fazem
parte da categoria MIPs
(Medicamentos Isentos
de Prescricao) vem
apresentando crescimento
nas vendas nos ultimos
5 anos, o que levou os
laboratérios que mais
se destacam no pais a
investirem em pesquisa
e inovacao

Grandes marcas,
novuas versoes
e formatos

Dor de cabeca tensional, lombalgia e qua-
dros de contratura muscular sao ape-
nas alguns exemplos onde os Relaxantes
Musculares sao aplicados, apresentando
clinicamente bons resultados. Vale ressal-
tar, sempre, aimportancia doacompanha-
mento médico, principalmente em casos
de dores persistentes, para melhores re-
sultados e maior eficacia do tratamento.

O desenvolvimento de novos produtos
dessa categoria confirma a atencéo de
grandes laboratérios as demandas do
consumidor. “O Cristalia € um laboratorio
em constante inovagdo e busca acom-
panhar as exigéncias e necessidades dos
consumidores e do mercado nacional,
apresentando-se como uma empresa de
vanguarda no desenvolvimento de novos
produtos para o mercado brasileiro. A
marca Ana-Flex foi lancada neste senti-
do, buscando atender a uma grande par-
cela da populagdo que procura solugdes
para o tratamento dos desconfortos
causados pelas dores musculares no dia
a dia”, explica o Laboratoério Cristalia.

Oferecer novos formatos e atender a de-
manda de um publico que pratica ativida-
des fisicas regularmente também entra
no radar quando falamos de dores muscu-
lares. A Hypera Pharma, com expertise em
medicamentos focados no combate a dor,
ressalta que “expandimos nosso portfélio
com o langamento da linha Neosaldina
Muscular, que possui liberagcdo imedia-
ta e poténcia contra as dores no corpo.
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Com essa extensao de linha, a marca se
insere no segmento de dores musculares,
trazendo um diferencial inovador para o
mercado: um comprimido menor e reves-
tido, facil de engolir e sem sabor residual,
oferecendo uma experiéncia de uso mais
convidativa para o consumidor. Mantendo
a referéncia de Neosaldina em comuni-
cacdes leves, a marca segue com 0O jo-
gador de futebol Endrick como embaixa-
dor. Além de Neosaldina Muscular, a linha
apresenta também Neosaldina Muscular
Max, com o dobro da concentracao, pro-
porcionando bem-estar para aqueles que
necessitam de uma solu¢gdo mais intensa
contra as dores musculares”.

Para a Sanofi, a fabricagdo consciente
e um olhar atento as demandas do con-
sumidor sao prioridades. “Valorizamos
a transparéncia sobre nossos ingre-
dientes, como também sua finalidade e
producgdo. Por isso, os ingredientes uti-
lizados sao provenientes de fontes con-
fiaveis e certificadas. Dorflex pode ser
usado como analgésico e relaxante mus-
cular para o alivio das dores associadas
a contratura muscular e a dor de cabeca
tensional. Estima-se que 71% das mulhe-
res na perimenopausa, periodo que pre-
cede a pausa completa da menstruacao,
sintam dores musculoesqueléticas, que
também inclui dores musculares”.

Vocé encontra no GrupoSC

° ®
Neosaldina
citrato de or?é%%?%iggﬁi MUSCULAR

cafeina 50mg

y e ®
Alivia a DOR NO CORPO e | Nt-d}omsa Idina
aTENSAO MUSCULAR W= m dtatodeorenmaro. MUSCULAR
COMPRIMIDO REVESTIDO - USO ORAL + USO ADULTO : cafeina 100mg M Ax

B Aliviaa DOR NO CORPO e

20CPR REV 2 TENSAO MUSCULAR INTENSA

Cod. SC 137057 COMPRIMIDO REVESTIDO » USO ORAL + USO ADULTO

Céod. PP 405731 DORFLEX DIP 1G
NEOSALDINA MUSCULAR C/10 COMP

MAX16CPR
Céd. SC 137060
Céd. PP 405733

DoR/MUscUIAR ANA-FLEX 3 BL
PR C/10 CAPS

B Coc. SC 102257

monoidratada 300 mg Céd. PP 401608

0 de orfenadrina 35 mg

cafeina anidra 50 mg o
‘ DORNOGORPO j WCRISTALIA

DOR MUSCULAR

Cod. SC 121472
Céd. PP 405313

USO ADULTO E PEDIATRICO ACIMA DE 15 ANOS 7
7

NEOSALDINA® MUSCULAR (dipirona monoidratada + citrato de orfenadrina + cafeina) Indicagoes: é indicada no alivio da dor associada a contraturas musculares, incluindo dor de cabega tensional. MS. 1.7817.0977.

NEOSALDINA® MUSCULAR MAX (d'\pirono monoidratada + citrato de orfenadrina + cafeina) Indicagoes: & indicado no alivio da dor associada a contraturas musculares, incluindo dor de cabega tensional. M.S.1.7817.0975.

ANA-FLEX (Dipirona Sédica, Citrato de Orfenadrina, Cafeina) Indicagoes: Este medicamento é indicado no alivio da dor associada a contraturas musculares, incluindo dor de cabega tensional. MS: 1029803280045.
Dorflex® DIP (Dipirona monoidratada 1g) Indicagées: Analgésico e antitérmico indicado para alivio da dor e febre. MS: 1832604940658. SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

Consulte a disponibilidade no Santacruz Digital e no ePan



EUCERIN MARCA A NOVA GERAQAQ
ANTI-IDADE COM O PODER DA EPIGENETICA:

Conheca o Eucerin
Sérum Epigenetic

Uma inovag¢do da ciéncia epigenética para uma pele
visivelmente até 5 anos mais jovem, com tecnologia
patenteada e resultados visiveis em 4 semanas

Em linha com a tendéncia de valorizagao do
envelhecimento natural, onde consumido-
res buscam produtos que respeitem todas
as fases da vida, Eucerin apoia essa menta-
lidade com mensagens positivas e solugdes
inovadoras que tém conquistado a lealdade
dos consumidores.

Eucerin, a 1* marca de skincare dermatologi-
ca do mundo com mais de 120 anos de histo-
ria e parte do grupo alemao Beiersdorf, traz
ao mercado brasileiro a revolugéo no cuida-
do anti-idade com o langamento do Eucerin
Sérum Epigenetic.

Com base em 15 anos de pesquisa, este
sérum inovador utiliza a ciéncia epigenética
para oferecer resultados visiveis em apenas
4 semanas, combatendo sinais do envelheci-
mento e proporcionando uma pele com apa-
réncia até 5 anos mais jovem.

A férmula exclusiva do produto conta com o
revolucionario ativo Epicelline, responsavel
por ligar os genes jovens e, assim, reverter si-
nais do envelhecimento como rugas, flacidez,
falta de hidratagao e outras queixas comuns.

Para chegar a esse nivel de eficacia, Eucerin
desenvolveu a tecnologia patenteada Age
Clock — um verdadeiro relégio biolégico da
pele, que serviu de base para criar esta for-
mulagao unica.

Combinado com acido hialurénico de ca-
deias longas e curtas, saponina bioativa e
enoxolona, o produto € um potente anti-ida-
de que age nos 10 sinais do envelhecimento
como flacidez, rugas, falta de luminosidade,
perda de contorno facial e etc. Usado de for-
ma continua, duas vezes ao dia, ele devolve
a pele uma aparéncia até 5 anos mais jovem
em apenas 4 semanas.

Com uma textura leve e de rapida absorcao,
O Sérum proporciona uma experiéncia sen-
sorial uUnica, tornando o cuidado diario nao
s6 eficaz, mas também altamente prazeroso.

Este langcamento marca o inicio de uma nova
geracao anti-idade, que ndo apenas comba-
te os sinais do tempo, mas também abraca
0 envelhecimento como parte da identidade
dos consumidores modernos.
Ter o Eucerin Sérum "
Epigenetic em sua |
loja é mais do que | oW
apresentar uma |

1 Eucerin
e

o\

\

SERUM EPIGENETIC || =

com autoestima,
cuidado e tecno-
logia de ponta. ,_L .

inovacgdo cientifica: | ] Bk oge
e atender ao novo SERUM EPIGENETIC
desejo de consumi- Eucllin |
T — ‘F([:’\IVCELlIVF
dores que querem [ 1
Hy N-
envelhecer bem, FLCERT



https://www.eucerin.com.br/
https://www.instagram.com/eucerin

Fucerin

s —

Pele visivelmente até
5 anos mais jovem?

Sérum Epigenetic

YALURON Resultados em
ILLER 4 Semanas*
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Foto: iStock.com/gorodenkoff

Bula Digital, passos seguros
para a regulamentacao

A comunicacgao virtual chega as farma-
Com O processo de cias, e ao mundo, de forma avassaladora,

implementagéo em diminuindo distancias e fazendo com que

andamento, a busca as informagbes cheguem de Torma mais
direta e detalhada ao seu destino, sempre

de uma forma mais que solicitada. Facilitar o entendimento e
ra p|da e eficaz de o acesso as informacgdes que constam nas

. ~ Bulas de Medicamentos € uma preocupa-
levar mformagoes ao ¢ao genuina, que envolve as agéncias re-

consumidor Chega as guladoras, laboratérios e corpo médico,

Bulas de Medicamentos, sempre em busca de atender com mais
. rapidez e eficacia as necessidades dos
para ficar

seus consumidores/pacientes.




Junho-Julho | Revista GrupoSC | | 15

A lei que regulamenta a Bula Digital de
Medicamentos no Brasil € a Lei n°14.338,
de maio/2022. Essa lei altera a Lei n°
11.903, de 2009, e permite que os labo-
ratorios disponibilizem QR Codes nas
embalagens dos medicamentos, atraveés
dos quais a Bula Digital pode ser acessa-
da, com todas as informacdes ja presen-
tes na bula impressa acrescidas de novos
dados e com recursos para facilitar a vi-
sualizagdo e o entendimento.

ARDC885/2024 éumaresolucaodaAnvisa
(Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria)
que estabelece critérios para a imple-
mentagéo gradual da Bula Digital, tendo
entrado em vigor em Setembro/2024,
com vigéncia até Dezembro/2026, tendo
esse prazo definido como periodo de ade-
quacao e implementacado. A obrigatorie-
dade da bula impressa permanece para a
grande maioria dos medicamentos nessa
fase do projeto, sendo a Anvisa responsa-
vel por definir quais medicamentos terao,
neste momento, apenas a Bula Digital, em
um movimento que visa a substituicao
das mesmas e a regulamentacao definiti-
va sobre o assunto.

QR Code, inovacao
ha informacao

Um QR Code (Quick Response Code) &
um coédigo de barras bidimensional, que
pode armazenar um grande numero de
informagdes que devem ser acessadas
com o auxilio de um smartphone ou ou-
tro dispositivo com cédmera. Através do
QR Code impresso na embalagem do
medicamento, pode-se obter ndo sé as
informacgdes presentes na bula impressa

em sua totalidade, ponto importante e
obrigatdrio diante das determinacdes da
Anvisa, mas também ter acesso a ver-
sdes em audio e video, que ampliam e fa-
cilitam o acesso de pessoas com diferen-
tes necessidades.

Ei'.
e

Bula Digital,
como acessar?

A possibilidade da atualizagdo ou inclu-
sao de outras informagdes que possam
ajudar aos pacientes quanto a melhor e
mais eficaz conduta no uso do medica-
mento também é real e possivel, assim
como aumentar o tamanho da letra utili-
zada nos textos através do zoom, para fa-
cilitar a leitura. Disponibilizar versées em
libras, através de tecnologias de multimi-
dia, busca de palavras, leitura de tela ou
conversao de texto em audio sao apenas
algumas possibilidades em um leque am-
plo de inovagao, tornando essa forma de
comunicacgao interativa, intuitiva e muito
amigavel. Quanto a rastreabilidade, a lei
também estabelece regras para os medi-
camentos, incluindo um sistema para ela-
borar um mapa de distribui¢ao, o que per-
mitira acompanhar o medicamento desde
a producao até o consumidor final.


https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/interatividades-norte-e-ne4.jpg
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Diante das novas
diretrizes, o que
muda na farmacia?

A determinagcdo sobre quais medica-
mentos podem optar por oferecer ape-
nas a Bula Digital nesta fase da imple-
mentagao parte da Anvisa e define, nos
termos da RDC n° 885/2024, que isso &
permitido apenas para medicamentos
com principio ativo, forma farmacéutica
e concentracdo que estejam disponiveis
no mercado nhacional ha pelo menos 5
anos e que se enquadrem em condi¢des
bem definidas. Medicamentos em emba-
lagens de amostra gratis, medicamen-
tos destinados a estabelecimentos de
saude, como hospitais, clinicas e ambu-
latérios, medicamentos com destinagao
governamental através do Ministério da
Saude ou destinados ao uso atraveés do
SUS (Sistema Unico de Saude), s3o al-
guns exemplos.

Nestes termos, também estdo conti-
dos os MIPs (Medicamentos Isentos de
Prescricdo), acondicionados em em-
balagens multiplas, que sao dispostos

Foto: iStock.com/gorodenkoff

@ Atualizagso ou inclusdo de
outras informacdes

@ Aumentar o tamanho da letra
utilizada nos textos

@ Disponibilizar versdes em libras
@ Busca de palavras
@ Leitura de tela

@ Conversio de texto em audio

usualmente nas farmacias em gdndolas,
diretamente em embalagens primarias,
como blisters, por exemplo. Vale lembrar
que, caso seja solicitada pelo usuario, a
bula fisica devera estar disponivel na far-
macia. Nesta fase, também é permitida
a inclusao voluntaria da Bula Digital para
qualquer medicamento aprovado pela
Anvisa, desde que mantidas as bulas im-
pressas em todas as unidades de medi-
camentos, conforme previsto na regula-
mentacao vigente.

A Anvisa também ressalta a necessidade
da farmacia adotar ferramentas de co-
municacgao visual que informem, de for-
ma clara e precisa, a presenca de medi-
camentos com Bula Digital, destacando
a possibilidade de solicitagcéo da bula im-
pressa a um dos atendentes. A frase su-
gerida pela Anvisa para o cumprimento
da norma é:
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“ATENCAO: Este estabelecimento dis-
pensa medicamentos com bula digital.
Vocé pode acessa-la online. Caso prefi-
ra, solicite a bula impressa a um de nos-
sos atendentes.”

Com beneficios evidentes, tanto em
relacdo a melhora da acessibilidade
como quanto a velocidade e eficién-
cia de atualizagcdes nas informacgdes,
alguns desafios se revelam no acesso
ainda desigual da populacdo em geral a
tecnologia e em estabelecer processos
que garantam a autenticidade e integri-
dade das informagdes contidas na Bula
Digital. Até o final de 2026, um perio-
do de adaptacédo e transi¢cdo, em bus-
ca das melhores solugdes tecnoldgicas

para estabelecer um contato mais es-
clarecedor e humano, um caminho mais
eficaz no acesso a informacgéao.

A Anvisa também ressalta
a necessidade da farmacia
adotar ferramentas de
comunicac¢ao visual que
informem, de forma clara
e precisa, a presencga de
medicamentos com Bula
Digital, destacando a
possibilidade de solicitacao
da bula impressa aum
dos atendentes

Vocé encontra no GrupoSC

CORISTINA D PRO
C/16 COMP

Céd. SC 119942
Céd. PP 404738

USO ORAL  US0 ADULTO

DECONGEX PLUS
C/12 COMP NOVO
Céd. SC 113217
Céd. PP 400383

_ U ALLEGRA 120MG

Allegra \u §l c/iocomp

Cloridrato de fexofenadina

Céd. SC 168856

mg
Céd. PP 100119

RINITE ALERGICA \iro,  ACAORAPIDAEM:
DEI2 ANOS (COCEIRAS NO NARIZ,
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CORIZA

SANOFIJ

Expectovic’

enesina200mg /15 mL. B

EXPECTOVIC XPE
120ML MORANGO
Céd. SC 115905
Cod. PP 403826

CORISTINA D PRO (Maleato de Clorfeniramina,Paracetamol Cloridrato de Fenilefrina) Indicagoes: Coristina D PRO é indicado no tratamento dos sintomas de gripes e resfriados. MS: 1781709190073. DECONGEX PLUS

(maleato de bronfeniramina + cloridrato de fenilefrina) Indicagées: Decongex Plus € um medicamento indicado para adultos, cuja formulagéo é composta por um descongestionante (desentupimento) nasal de

efeito répido e um antialérgico, que controlam e reduzem os sintomas relacionados & gripe, ao resfriado, & rinite e & sinusite (doenga que afeta as cavidades existentes ao redor do nariz), alérgicas ou n&o, além

de diminuir o excesso de secregao (coriza). MS: 1.0573.0231. ALLEGRA® (cloridrato de fexofenadina). Indicagoes: € um anti-histaminico destinado ao tratamento das manifestagées alérgicas, tais como sintomas de

rinite alérgica (incluindo espirros, obstrugéo nasal, prurido, coriza, conjuntivite alérgica) e urticéria (erupgdo avermelhada e pruriginosa na pele). MS: 1.8620.0010. EXPECTOVIC® (guaifenesina) Indicagées: Expectovic
& um expectorante destinado ao tratamento da tosse em gripes e resfriados. MS: 1449300050120. SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

Consulte a disponibilidade no Santacruz Digital e no ePan
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Acheé Laboratorios,
uma conversa sobre o
mercado farmaceutico

Marco Antonio Teixeira,
Diretor Executivo de
Comercial, Medicamentos
Isentos de Prescri¢cao

e Dermocosmeéticos do
Aché Laboratodrios, em
uma conversa franca e
elucidativa quanto aos
caminhos de um mercado
em ascensao.

1) O Aché Laboratérios possui algumas marcas que
compoem o ranking de categorias mais vendidas nas
farmacias. Em uma visao ampla, quais perspectivas e
expectativas futuras desse mercado no Brasil?

O mercado farmacéutico no Brasil tem demonstrado um
crescimento consistente, impulsionado pelo envelheci-
mento da populag¢do, conscientizagcdo sobre o cuidado
com a saude, maior acesso a medicamentos e avangos
de terapias cada vez mais eficazes a disposi¢cao. Para o
futuro, esperamos que o setor continue em expansao,
especialmente com o publico 50+ crescendo e deman-
dando solugdes mais especificas para qualidade de vida
e bem-estar. Além disso, a digitalizacdo da jornada de
compra e a personalizagdo do atendimento nas farma-
cias tendem a ganhar relevancia. O Aché acompanha es-
sas tendéncias e investe continuamente em inovacao,
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seja no desenvolvimento de novos pro-
dutos, na ampliagcdo do portfdlio ou na
forma como se comunica com os consu-
midores e profissionais de saude.

2) O crescente interesse em autocui-
dado e novos habitos de vida adotados
estao transformando os interesses dos
consumidores, principalmente os aci-
ma dos 50 anos. Quais sao as principais
demandas e produtos de interesse per-
cebidas pela industria que partem des-
se consumidor e como lidar com elas?

O publico 50+ tem ganhado cada vez
mais relevancia no mercado farmacéu-
tico, impulsionado pelo aumento da ex-
pectativa de vida e pelo crescente inte-
resse em autocuidado e bem-estar. Esse
consumidor busca solugdes que melho-
rem sua qualidade de vida, promovam
longevidade saudavel e facilitem a ade-
sao aos tratamentos. Entre as principais
demandas, destacam-se:

& Saude articular e muscular: suple-
mentos com colageno, calcio e vitami-
na D tém alta procura para prevencgao
de osteoporose, sarcopenia € manu-
tencgdo da mobilidade.

@ Saude cardiovascular e metabdlica:
produtos voltados para controle de
colesterol, obesidade, pressao arterial
e diabetes sao essenciais para essa
faixa etaria.

Imunidade e vitalidade: a suplemen-

—- tagdo com vitaminas e minerais, como
vitamina C, B12, zinco e complexos vi-
taminicos esta em alta.

@Z Bem-estar mental e qualidade do
sono: com o0 aumento do estresse e
disturbios do sono, cresce o interesse
por produtos que auxiliam na cogni-
¢ao, memoria e relaxamento.

3) Em um mercado em constante mo-
vimento, o lancamento de novos pro-
dutos e a atualizacdo de marcas ja
consolidadas sdao fundamentais. O
que isso representa quando falamos
em inovacéao e pesquisa?

A inovagao e a pesquisa sdo pilares fun-
damentais para a evolu¢do do mercado
farmacéutico, permitindo nao apenas
o langamento de novos produtos, mas
também a modernizagcdo de marcas ja
consolidadas. Em um setor altamente di-
namico, isso representa:

> Atendimento as novas demandas
dos consumidores: o comportamen-
to do consumidor esta em constante
mudancga e a inovagao permite desen-
volver solugdes mais eficazes, seguras
e alinhadas as necessidades atuais,
como novas formulagdes, apresenta-
¢des mais praticas e combinagdes de
ativos mais eficientes.

> Diferenciacdo e competitividade: o
desenvolvimento continuo de produ-
tos garante que as marcas se mante-
nhamrelevantes no mercado, amplian-
do sua participacdo e fortalecendo a
relagdo com médicos, farmacéuticos
e consumidores.

> Acompanhamento de tendéncias
e avancos cientificos: a pesquisa



20 | OPINIAO | RevistaGrupoSC | Junho-Julho

permite incorporar novas tecnologias,
principios ativos mais modernos e até
novos formatos de administragao, tor-
nando os tratamentos mais acessiveis
e eficazes.

Expansao de portfolio e novas oportu-
nidades: a inovagao possibilita a entra-
da em novas categorias e nichos, aten-
dendo desde demandas especificas,
como suplementos personalizados, até
novas abordagens terapéuticas.

Foto: divulgagao.

Para o futuro, esperamos
que o setor continue em
expansio, especialmente
com o publico 50+ crescendo
e demandando solugdes mais
especificas para qualidade
de vida e bem-estar

4) Partindo de novos interesses e das
facilidades acessadas por via digital,
quais novas abordagens sao vistas
como eficazes pelo Aché em acdes
que visem a melhor apresentacao e
divulgacao dos produtos?

Pensando nas novas expectativas e mu-
dancas dos consumidores, vemos 3 pon-
tos que ganham mais relevancia na ex-
periéncia de compra: omnicanalidade,
excelénciano atendimento e experiéncias.

> Omnicanalidade (omnichannel): o
mundo digital e os diferentes forma-
tos de compra, tais como clique e re-
tire, site, aplicativos, entre outros, vém
se intensificando, ndo apenas como via
de compra e obtencdo de ofertas ex-
clusivas, como também de consulta a
disponibilidade e maiores informacgdes
sobre o produto e as caracteristicas da
sua patologia ou necessidade.

> Exceléncia no atendimento: garantir
que as equipes que estao na linha de
frente vao além de entregar o que se
pede. Precisa de conhecimento téc-
nico, conexao com as nhecessidades
do cliente, personalizacdo da venda,
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atendimento empatico e assertivo, no
tempo do cliente.

> Experiéncia: com as facilidades dos ca-
nais digitais, a loja sera cada vez mais de-
safiada a proporcionar experiéncias que
podem ser desde servicos até experién-
cias inovadoras que reconectem as pes-
soas com seus desejos e necessidades.
Experiéncias que marquem o consumi-
dor e o conectem também ao propdsi-
to das empresas e marcas sao cada vez
mais um fator de escolha e fidelizagao.

5) Divulgacao, informacao e orienta-
cado ao consumidor sdo fundamen-
tais para a eficacia e consolidacao de
qualquer produto. Qual a importancia
do papel da farmacia nesse cenario,
sendo o elo de comunicagido direta
da industria com o consumidor final?
Quais caminhos para intensificar essa
comunicacao que envolve industria,
farmacias e consumidor?

A sinergia entre industria e farmacia é
fundamental para que o consumidor te-
nha acesso a medicagao, servigos de sau-
de, informacéo e assisténcia farmacéuti-
ca. O papel da farmacia é essencial paraa

A inovacao e a pesquisa sao
pilares fundamentais para
a evolucao do mercado
farmacéutico, permitindo
nao apenas o langcamento
de novos produtos, mas
também a modernizacao de
marcas ja consolidadas

populacdo. Para nds do Aché, € o que nos
permite materializar nosso propdsito de
levar mais vida para mais pessoas. Temos
intensificado na nossa estratégia diver-
sas ac¢des para estarmos mais préoximos
dos nossos clientes distribuidores e va-
rejistas: reorganizamos toda a estrutura
comercial para atendimento das diferen-
tes unidades de negdcio do Aché, nos di-
ferentes canais. Estamos mais presentes
e com mais atividades comerciais e de
trade marketing nos eventos do setor,
desde feiras de negodcios até congres-
sos de varejo que trazem as tendéncias.
Criamos a area de trade digital, respon-
savel por ampliar e apurar as informagdes
dos nossos produtos e categorias de
atuacao junto aos clientes com presencga
digital. Em 2025 estamos intensificando
a disseminacdo do nosso Programa de
Exceléncia no Atendimento ao Shopper
de Medicamentos (PEAS), que leva ca-
pacitacéo e indicadores de atendimento
dos clientes no balcdo da farmacia e auxi-
lia nossos parceiros a melhorar a experi-
éncia de compra. Acreditamos que estas
e outras iniciativas sao relevantes para a
farmacia e nossa contribuicdo com este
varejo € essencial para cuidados de sau-
de e bem-estar da populagao.
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Com algumas regides
onde a doencga

ja é considerada
endémica, prevengao
e vacinas sao armas
indispensaveis

na luta contra os
mosquitos. Para que
todos vengcam essa
batalha e ganhem
saude, junte-se a nos!
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Febre Amarela,
quem é o inimigo?

A Febre Amarela é uma infecgao viral, com
potencial para se tornar grave caso hao se-
jam tomados os devidos cuidados a partir
do diagndstico. Apesar de infecciosa, nao
€ transmitida entre pessoas, mas sim dire-
tamente pela picada de mosquitos infec-
tados, principalmente o mosquito Aedes
aegypti, vetor do ciclo urbano de trans-
missdo, 0 mesmo que transmite Dengue,
Chikungunya e Zika Virus, e os mosquitos
Haemagogus e Sabethes, vetores do ci-
clo silvestre da doenca. De acordo com o
Ministério da Saude, “no Brasil o ciclo da
doencga atualmente é silvestre. Os ultimos
casos de febre amarela urbana foram re-
gistrados no Brasil em 1942 e todos os ca-
sos confirmados desde entdo decorrem
do ciclo silvestre de transmissao”.
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No ciclo silvestre a incidéncia de casos é
maior em areas rurais e florestais, onde o
contato com o mosquito se intensifica se
considerarmos areas de desmatamentoe
de expansao urbana. Os macacos sao os
principais hospedeiros, e sendo picados
por outros mosquitos acabam manten-
do a circulagado do virus. Sobre o assun-
to, um importante alerta do Ministério da
Saude informa que:

“Os macacos nao transmitem Febre
Amarela! Eles sdao importantes senti-
nelas para alerta em regiées onde o
virus esta circulando. Macacos mor-
tos sao analisados em exames espe-
cificos para detectar se a causa da
morte foi Febre Amarela, o que aciona
o alerta de cuidado com as pessoas.”

Com incidéncia em regides diversas, os
principais sintomas da Febre Amarela
sao inicio subito de febre, dores no cor-
po, calafrios, nauseas, dor de cabeca
intensa, fadiga e fraqueza. Os sintomas
se apresentam de 3 a 6 dias apods a pi-
cada do mosquito. Os sintomas tendem
a passar depois de um breve periodo,
com apenas 15% dos casos evoluindo
para uma forma mais grave da doenca.
Diante de qualquer suspeita de conta-
gio, é fundamental consultar um médi-
€O, 0 mais breve possivel, para avaliagcao
detalhada e informacdes sobre o trata-
mento adequado.

Como prevencao, destaque para as va-
cinas ja disponiveis em todo o pais, uso
de repelentes de insetos e eliminacéo de
locais que possibilitem a reproducao dos
mosquitos. Na farmacia, sempre um pélo
de informacéao e saude, auxilio e trabalho
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conjunto em um grande movimento em
direcdo a erradicacdo da doencga, em
uma luta que é de todos.

Prevencao,
uma batalha
importante

As areas de risco sao divididas em are-
as endémicas, onde a presencga da do-
enca € sempre constante, com maior
Ou menor numero de casos, e areas de
transicdo, onde os casos podem surgir
em surtos, em determinadas épocas do
ano. A regiao Norte, em sua totalida-
de, e diversos Municipios pertencentes
a regiao Nordeste, sao consideradas
areas endémicas, quando falamos em
Febre Amarela, com grande numero de
casos confirmados.

Apesar de infecciosa, nao é
transmitida entre pessoas,
mas sim diretamente
pela picada de mosquitos
infectados, principalmente
o mosquito Aedes aegypti,
vetor do ciclo urbano de
transmissao, o mesmo
que transmite Dengue,
Chikungunya e Zika Virus, e
os mosquitos Haemagogus
e Sabethes, vetores do ciclo
silvestre da doencga
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O Ministério da Saude recomenda para
residentes e para pessoas que preten-
dam viajar para regides endémicas e/ou
de risco, especialmente a Amazdnia, que
tomem a vacina contra Febre Amarela,
que esta disponivel nos Postos de
Saude do SUS (Sistema Unico de Saude),
UBS (Unidades Basicas de Saude) ou
CS (Centros de Saude), assim como
em clinicas particulares e farmacias.
Comprovadamente segura e eficaz con-
tra a doenca, a vacina deve ser tomada
com pelo menos 10 dias de antecedén-
cia em caso de viagem, prazo necessario
para que a mesma apresente seu efeito
protetor em total capacidade.

O Brasil adota o esquema vacinal de ape-
nas uma dose durante toda a vida, de
acordo com as recomendacdes da OMS
(Organizagdo Mundial de Saude). Néo
devem se vacinar gestantes, criangas
menores de 9 meses de idade, mulheres
amamentando, pessoas com alergia gra-
ve a ovos e portadores de doencgas au-
toimunes. Para outras situa¢gdes, como
a vacinagcao em idosos, sempre é conve-
niente consultar um médico.

Os sintomas se apresentam
de 3 a 6 dias apds a picada
do mosquito. Os sintomas

tendem a passar depois
de um breve periodo, com
apenas 15% dos casos
evoluindo para uma forma
mais grave da doenca
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Como conter
Os avancos da
Febre Amarela

CLIQUE
AQUI

ltem importante na prevencgao diaria, os
repelentes de insetos se tornam cada
vez mais eficazes, com ativos como a
Icaridina, prote¢cdo mais prolongada e ver-
sdes que podem ser aplicadas em crian-
¢as a partir dos 2 anos de idade. Eduardo
Bezerra, gerente de gerenciamento por
categoria e shopper insights da Reckitt
Hygiene Comercial ressalta que “refor-
¢camos sempre a importancia de incluir
os repelentes como parte essencial da
rotina. A linha de produtos do SBP é de-
senvolvida para oferecer protecao eficaz
contra mosquitos que transmitem doen-
¢as, com variados formatos e férmulas
que atendem diferentes preferéncias,
oferecendo conforto e praticidade para
o consumidor. Para quem vai passar bas-
tante tempo fora, por exemplo, temos o
repelente SBP Pro Log¢do, que garante
até 12h de protecédo, ou o SBP Advanced,
que dura até 5 horas. E importante sem-
pre ler o rétulo com atencgao e reaplicar
o repelente durante o dia de acordo com
as instrugdes de uso, para garantir uma
protecao prolongada”.


https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/interatividades-norte-e-ne5.jpg
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Tratamento:
medicacao,
hidratacao,
repouso

Para identificar com precisao um caso de
Febre Amarela é preciso realizar exames
clinicos, logo apds adata de inicio dos sinto-
mas. Assim que diagnosticado, o tratamen-
to da Febre Amarela é apenas sintomatico,
com cuidadosa assisténcia ao paciente e
administragcdo de medicamentos para ali-
viar sintomas, como febre e dor, e muito
repouso. Nao existe tratamento especifico
para a doenga, mas sim cuidados de supor-
te para evitar possiveis complicagdes.

O diagnostico adequado é fundamental
para evitar complicagcdes e direcionar o
uso da medicacao correta. O Ministério da
Saude recomenda que os analgésicos que
contenham Acido Acetilsalicilico (AAS)
devem ser evitados no caso especifico
de Febre Amarela, pois podem aumentar
os riscos de sangramento. Formulas con-
tendo Paracetamol ou Dipirona sao mais
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adequados, considerando dados divulga-
dos pela literatura médica recente.

Da mesma forma, a reposicao de liquidos
€ muito importante nos casos de Febre
Amarela, considerando que seus sintomas
podem levar a grande perda de liquidos.
Observando essa necessidade, solugdes
isoténicas, como os soros de reidratacao
oral (SRO) podem ser grandes aliados.
Patricia Ruffo, nutricionista e gerente cien-
tifico da Divisao Nutricional da Abbott no
Brasil destaca que “dependendo da situa-
¢éao clinica, o ideal € optar por uma solugao
de reidratacao oral, como Pedialyte para
ajudar na reposicao dos eletrdlitos perdi-
dos, visto que quando perdemos liquidos
devido a febre, diarreia e vomitos, nossos
corpos também perdem eletrélitos, como
sédio, potassio e cloreto, necessarios para
manter o equilibrio hidrico e o funciona-
mento adequado do sistema nervoso e
dos musculos. Também é util lembrar que
a hidratacdo ndo se resume apenas ao que
bebemos. Os liquidos representam apenas
cerca de 80% da nossa ingestao diaria de
agua, enquanto os alimentos representam
os outros 20% adicionais”.

Vocé encontra no GrupoSC

| PEDIALYTE MAX
| MORANGO 500ML
Céd. SC 121948
Céd. PP 405453

PEDIALYTE MAX
UVA 500ML
Céd. SC 121960
Cdéd. PP 405482

REPEL SBP AD
SPRAY 100ML
20%DESC

Céd. SC 708662
Cad. PP 713407

TYLENO[ TYLENOL 750MG
paracetamol 750mg C/20 COMP

e Céd. SC 102791
Miiltiplas Dores n Céd. PP 401958
Forte contra dor ==~ - :

ﬂ
3
N
i

205
o oo

TYLENOL® (paracetamol) Indicagées: indicado para o tratamento de dor e febre. Adverténcias: néo use tylenol® junto com outros medicamentos que contenham
paracetamol, com dlcool ou em caso de doengas grave do figado. MS: 157211214. SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

Consulte a disponibilidade no Santacruz Digital e no ePan



Farmacias Digitais: um ecossistema,

todas as

solucdes para a sua farmacia.

Nao importa o tamanho da sua farmacia, do autébnomo a

granderede, tem

® Farmacias
¥ app

® Farmacias

@ e-commerce

® Farmacias

@ docas virtuais
® Farmacias
@ ™4

® Farmacias
ads

® Farmacias
@ delivery

CLIQUE E CONFIRA
O VIDEO

Farmacias

digitais

GrupoSC

os solugdes parafarmacias venderem mais!

O marketplace especialista em salde e bem-estar.

Aplataforma especializada em solu¢gdes de vendas online para
farmacias.

Estoque avancado elogisticaintegrada ao GrupoSC.

IA, totens de autoatendimento e cameras de escaneamento de
gbéndolas para gestao estratégica.

Publicidade parafarmacias e indlstrias com visibilidade no
marketplace.

Realizamos a entrega dafarmacia ao consumidor final garantindo
uma melhor experiéncia de compra.

Mais conveniéncia para o cliente
Mais eficiéncia para aoperacao

Maisresultados para o seunegocio

O futuro das farmacias

comeca aqui.

Acesse 0 QR
Code e descubra
todas as nossas
solugdes.



https://gruposc.com.br/wp-content/uploads/2025/06/Farmacias-Digitais.mov
https://www.farmaciasdigitais.com.br/
https://www.farmaciasdigitais.com.br/
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Langcamentos
Imperdiveis!

Tenha na sua farmacia os langamentos
que estao em destaque neste bimestre.

(] ®
Neosaldina
citrato de or?le%%?ﬁwg%g?é MUSCULAR r’a

cafeina 50mg revestios

SONRIDOR DOR/FEBRE 20CPR

Caéd. SC 138500 e
Céd. PP 405736 Aliviaa DOR NO CORPO e

aTENSAO MUSCULAR

O Sonridor 750mg é um medicamento | COMPRIMIDO REVESTIDO « USO ORAL + USO ADULTO

a base de paracetamol, indicado para
reduzir a febre e aliviar dores leves a
moderadas, como dor de cabega, dor

muscular, dor de dente e desconfortos NEOSALDINA MUSCULAR 20CPR REV
causados por gripes e resfriados. Atua Cdd. SC 137057
no sistema nervoso central, diminuindo a Céd. PP 405731

sensibilidade a dor e ajudando no controle

da temperatura corporal.

Neosaldina Muscular € um remédio para dor
muscular com agéo analgésica e relaxante, indicado
para o alivio da dor causada por contraturas
musculares. Também pode ser utilizado no
tratamento da dor de cabeca tensional.

Contém 20
Comprimidos
USQ ORAL

SEDA SERUM
LUMINOUS UV 110ML
Cdd. SC 745601

Céd. PP 722837

paracetamol 750 mg ) Finalizador capilar que oferece
A | o> C'UU hidratagao, protecéo e brilho para
6

El Alivio Eficaz os fios. Com 6% de Glycol e Vita C

Dor de cabega e outras dores Complex, ele protege os cabelos

contra os danos causados pelos
Suave no
¥/ Estomago .
profundamente e proporciona um
brilho intenso. E perfeito para ser
ACIMADE 12 ANOS b d os fios protegidos e com uma
aparéncia saudavel e radiante.

GLYCOL+VITAC
COUPLEX

raios UV, enquanto hidrata
USO ADULTO E PEDIATRICO utilizado diariamente, mantendo

NEOSALDINA® MUSCULAR (dipirona monoidratada + citrato de orfenadrina + cafeina) Indicagées: é indicada no
alivio da dor associada a contraturas musculares, incluindo dor de cabega tensional. M.S.1.7817.0977. SONRIDOR DOR
E FEBRE (Paracetamol) Indicagées: Sonridor Dor e Febre é um medicamento indicado para redugdo de febre e ali-
vio tempordrio de dores leves e moderadas, como desconfortos associados a gripes, resfriados comuns, dores de
cabega, musculares, no corpo, nos dentes, nas costas, colica menstrual e leves incomodos relacionados a artrite.
SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.
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COND ELSEVE LI SONHOS 2025 200ML

| ELSEVE Tl Céd. SC 769252 | Cod. PP 723324
" LOREAL

Zk’””&”gﬂ”ﬂw EaRiS : SH ELSEVE LISO S(')NHOS 2025 200ML
Cdd. SC 769256 | Cod. PP 723326

A linha Elseve Liso dos Sonhos proporciona cabelos lisos,
alinhados e sem frizz por 1 semana.

N

CONDICIONADOR
EFEITO LIQUID HAIR |
[AHA + QUERATINA VEGETAL]

CABELOS LISOS SHAM Poo
ECOMERIZZ || SUPER ALINHADOR

200ml [AHA + QUERATINA VEGETALJ

Fortalece e alinha os fios.
I Liso de longa duragao.
I =+
CABELOS LISOS
> 3 TS N
- \

200ml

TRESEMME SPRAY
IMPERMEABILIZA
. 9 3 12X180ML
TRESemmé | Céd. SC 773060

1 Céd. PP 723367

Com férmula avangada

o Coat Spray protege os
fios contra a umidade, real
causadora do frizz e garante
um acabamento impecavel.

180 mL




Sua loja sempre
atualizada com

OS PRINCIPAIS
ANCAMENTOS * |,

do mercado! ., .

Vocé tera um prazo de —
60 dias para pagar.

Sua loja sai na frente com
os principais lancamentos.

Sem custo de adesao
ou cancelamento.

E ainda tem a garantia
da devolucgao caso nao
ocorra a venda.

O PLP é uma ferramenta que envia,
automaticamente, para os clientes
cadastrados, lancamentos com
forte midia ou visitagao médica,
com até 60 dias para pagar.

Participe!
Faca seu cadastro acessando
o site ou por email.

SantaCruz: www.stcruz.com.br
plpsantacruz@stcruz.com.br

Panpharma: www.panpharma.com.br
plppanpharma@panpharma.com.br

s GrupoSC

M santaCruz (5 panpharma

Foto: iStock.com/supersizer



