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Revista da Panpharma direcionada ao farmacéutico

Falar de Arflex' Retard é destacar a
superioridade da Nimesulida no mercado

Com sua exclusiva Tecnologia SLP e
dosagem de 200mg, destaca-se como a
nimesulida ZOOmg melhor opc¢éo de anti-inflamatério

SLP
SISTEMA

DE LBERAGAQ
PROGRAMADA .

ANALGESICOS, CAMPEAO
DE VENDAS ENTRE OS MIPS

A "ECONOMIA PRATEADA’,
O PODER DE COMPRA DOS 50+
Na farmacia, orientagéo e informacao

Independentes e seguros de si, 0 autocuidado
de qualidade, que fazem a diferenca.

e a longevidade dos “novos” seniores.



o

20

PAINEL

Analgésicos,
a farmacia no
combate a dor

ACONTECE
Gravidez,
transformacao
e achegada de
uma nova vida

Momento especial e que requer
cuidados, um espaco na farmacia
para mamaes e seus bebés.

VAREJO FARMACEUTICO

Acne, inovacao
em produtos
mais eficazes

A busca por uma pele fresca
e renovada, novas agoes e
experiéncias, na farmacia!

Destaque entre os MIPs, investimentos
e inovagado abrem novos mercados,
para todas as idades.

PONTO DE VISTA
14 A Economia
Prateadaeo
autocuidado

A inversao da pirdmide
populacional e uma geragao
em busca de longevidade,
com qualidade de vida!

2 4 SERVICOS
Vitrine de
Lancamentos

Oportunidades especiais
para renovar seu PDV com
os melhores langamentos,
das principais marcas.




A farmacia a disposicao,
em todas as fases da vida

Estabelecer relagbes pessoais, criar vinculos, é inerente aos seres hu-
manos e essencial para o desenvolvimento de uma vida plena, desde a
mais tenra idade. Mesmo considerando todas as facilidades e conforto
oferecidos pela era digital, a decisédo de ir pessoalmente a uma loja fi-
sica e interagir ndo s6 com os produtos, mas com as pessoas, pode
transformar o ato de comprar em uma experiéncia muito mais senso-
rial, enriquecedora e lidica. Na farmacia, o acolhimento e atendimento
individual, sempre considerando oferecer a melhor solugéo para cada
demanda, é uma ferramenta muito poderosa e que faz a diferenca.

Pesquisas revelam a importéncia da informagéo de qualidade na venda
de Analgésicos, o MIP mais vendido em farmécias brasileiras nos dlti-
mos anos. Na “economia prateada’, formada pelos consumidores com
50 anos ou mais, o interesse em produtos de autocuidado sobressai e
deixa clara a busca da longevidade, com muita qualidade de vida.

Um periodo de transformacéo se instala quando falamos em Gravidez,
a importancia da farmdacia em oferecer suporte, conforto e bem-estar as
futuras mamaes e seus bebés. Para adolescentes, ou ndo, inovagdo em
produtos desenvolvidos especialmente para a prevencao e tratamento
da Acne, com ativos que oferecem solugdes cada vez mais eficazes.

Antecipe suas compras na pré-venda visitando o Vitrine de Langamentos,
grandes marcas e novidades especiais a sua espera, um PDV pronto e
pensado para atender mais e melhor as demandas do seu consumidor.

Nos vemos na préxima edigdo!
Boa leitura e bons negdcios!
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JORNALISTA RESPONSAVEL
Rosangela Perez (MTb 32.963/SP)

FALE CONOSCO

@ Envie sugestoes e comentarios sobre
a Revista Panpharma para o e-mail:
faleconosco.sac@panpharma.com.br

ePan

+ agilidade e autonomia

Download no site
www.panpharma.com.br

Suporte ePan
0800 702 1700

Baixe também o ePan Mobile,
as melhores oportunidades na
palma da sua mao!

iOS: Android:

panpharma

A Revista Panpharma é uma publicacédo bimestral, di-
rigida e distribuida exclusivamente aos farmacéuticos
das farmacias e drogarias clientes da Panpharma. Ar-
tigos, conceitos e opinides publicados, ndo refletem
necessariamente o ponto de vista da empresa, e sdo
de responsabilidade de seus respectivos autores. A
responsabilidade dos antncios publicados é exclusi-
vamente do anunciante.
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ACESSE NOSSO SITE
www.panpharma.com.br
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a fa maC|a no
combate a do

Diversas areas cientificas se unem em projetos muito
sofisticados em busca das melhores solugcoes no
combate a dor, presente em todas as fases da vida

iStock.com/iamnoonmai

Desconforto, aflicdo, agonia, inquietacao,
sdo apenas algumas op¢des para descre-
ver o que conhecemos como dor, sensa-
¢do que pode impactar de forma muito
negativa na produtividade e na rotina de
qualquer pessoa. Na definicdo da OMS
(Organizagcdo Mundial de Saude), dor é
“uma experiéncia sensorial e emocional
desagradavel, associada a danos nos te-
cidos, reais ou potenciais”

Cientistas, em laboratérios espalhados pelo
mundo, utilizam o que ha de mais moderno
em tecnologia para estudar e desenvolver
medicamentos de combate e tratamento
da dor, ao mesmo tempo que a “medicina
da dor” se torna uma especialidade mé-
dica, devido a complexidade do tema e a
necessidade de conhecimento especifico
para diagndstico e tratamentos mais efica-
zes, principalmente em casos crénicos.

Os Analgésicos, medicamentos que atuam
reduzindo a capacidade sensorial e blo-
queando os receptores da dor, sdo o resul-
tado dessas pesquisas, e se mostram cada
vez mais eficazes em casos eventuais ou
cronicos, atuando em inumeras situagdes
e agindo de acordo com a necessidade de
cada paciente, analisada individualmente
por um médico.

Na farmdcia, a procura por alivio para dores
musculares, dores de cabeca e dores abdo-
minais, entre outras, exigem atenc¢éao e boa
informag&o para um atendimento de qua-
lidade. De acordo com dados levantados
pela Close-up Internacional, os Analgésicos
sao os MIPs (Medicamentos Isentos de
Prescricdo) mais vendidos nas farmacias
brasileiras nos ultimos anos, tanto se con-
siderarmos os volumes em valores, quanto
se considerarmos unidades vendidas.



Dados igualmente relevantes foram obti-
dos em ampla pesquisa realizada pelo ICTQ
(Instituto de Ciéncia, Tecnologia e Qualidade)
na analise de compra de Analgésicos quali-
ficados como MIPs, revelando que 68% dos
entrevistados afirmam ja terem seguido as
recomendacdes de familiares, 41% de ami-
gos e 48% ja se basearam nas informacdes
dos balconistas das farmacias, comprovan-
do a importancia de treinamento de equi-
pe adequado e informagdes de qualidade
qguando nos referimos a um atendimento
responsavel, individualizado e de exceléncia,
consolidando o conceito da farmacia como
espaco dedicado a saude e bem-estar.

Industria, investimentos
e inovagao constantes

Em um mercado crescente e em constante
evolugao, a descoberta de novas solugdes
para problemas detectados junto aos con-
sumidores é um caminho para o sucesso
de novas marcas e confirma a solidez das
que ja estdo presentes no mercado por
décadas. Com principios ativos e publico
alvo diferentes, a busca por op¢des que se
adequem e melhorem a rotina das pessoas
movimenta um grande numero de profis-
sionais, com dedicacdo exclusiva a tarefa
de propor solugdes quanto a melhor efica-
cia no alivio da dor e custos que viabilizem
a sua comercializacdo.

“O Cristalia é um laboratério em constante
inovacdo e busca acompanhar as exigén-
cias e necessidades dos consumidores e do
mercado nacional, apresentando-se como
uma empresa de vanguarda no desenvol-
vimento de novos produtos para o merca-
do brasileiro. O mercado de analgésicos

continua em expansao, impulsionado pelo
aumento da conscientizagdo sobre o ma-
nejo da dor e aumento da longevidade da
populacao, pois ela ndo diferencia pessoas
e idades. Para nossa empresa, as expec-
tativas futuras incluem fortalecimento das
marcas no mercado e a busca por inova-
¢cOes que atendam as necessidades dos
consumidores, sempre com foco em pro-
mover acesso a produtos de qualidade e
preco justo’, destaca o Laboratério Cristalia.

Fernando Sampaio, presidente da Sanofi
no Brasil ressalta que “estamos empenha-
dos em transformar a pratica da medicina,
colocando as necessidades dos pacientes
no centro das nossas solugdes. Com um
compromisso firme com a inovagao e a co-
laboragdo, trabalhamos para melhorar a
saude e a qualidade de vida das pessoas”
Quando falamos em Analgésicos, a Sanofi
Brasil salienta que “uma das estratégias que
contribui para o crescimento da empresa no
Brasil, € o nosso olhar para a tendéncia de
compra dos consumidores, por exemplo, por
compras on-line, o que inclui a compra por
medicamentos OTCs (Over the Counter)".

Os Analgésicos sao os MIPs
mais vendidos nas farmacias
brasileiras nos ultimos anos,
tanto se considerarmos
os volumes em valores,
quanto se considerarmos
unidades vendidas

Fonte: Close-up Internacional
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Produtos especialmente
desenvolvidos para
criancgas e adolescentes

Criangas e adolescentes recebem atengéao
especial da industria, com o desenvolvi-
mento de medicamentos especificos para
cada faixa etaria, levando em consideragao
uma dosagem mais assertiva e facilidade
no consumo. Com fisiologia muito diferen-
te dos adultos, criangas devem receber
preferencialmente medicacdo pediatrica,
orientada e definida por um médico.

O mercado infantil também requer o de-
senvolvimento de produtos voltados para
suas necessidades individuais, com alte-
racoes que visam maior precisao na po-
sologia, com ajuste na concentragdo do
principio ativo em relacdo a quantidade
oferecida na versao para adultos e ofe-
recendo sabor agradavel ao paladar in-
fantil. Normalmente apresentados em
forma liquida, podem trazer algum ma-
terial de apoio, como incluir seringas ou
copos especiais para facilitar o consumo.
Embalagens mais ludicas também sao
um diferencial, sempre com o objetivo de
aproximar os produtos do universo infantil.

Quando falamos em adolescentes, a
Hypera Pharma destaca um produto de-
senvolvido especialmente para jovens
mulheres. “Muitas maes, ao adquirir medi-
camentos para suas filhas, se preocupam
com a dosagem elevada e a dificuldade de
ingestdao devido ao tamanho das capsu-
las. Todos esses aspectos foram cuidado-
samente estudados pela marca durante o
desenvolvimento de Buscofen Girls. O pro-
jeto contou com a colaboracéo interna de
uma equipe formada por mulheres, algu-
mas delas maes, além da participacédo das
préprias adolescentes na pesquisa, sempre
com a autorizagdo prévia de suas maes,’
comenta Ana Biguilin, diretora executiva
da area de Consumer Health da Hypera
Pharma. Destaca também que “pensando
no consumo de medicamentos das jovens,
em uma transicdo da infancia para a vida
adulta, estao entre os diferenciais o forma-
to de mini-capsulas liqui-gel que facilita a
degluticdo, dificuldade presente no dia a
dia de muitos consumidores. Nosso produ-
to possui tempo de acdo 2x mais rapido e
seu uso é indicado para o alivio de dores de
leve a moderada intensidade como: dor de
cabeca, dor nas costas, dor muscular, enxa-
gueca e cdlica menstrual, sendo indicado
para adolescentes a partir de 12 anos’.



A farmaciaeo
consumo responsavel

O consumo responsavel de MIPs é um assun-
to amplamente discutido pelas mais variadas
areas que envolvem profissionais ligados a
Saude. Algumas recomendacdes importan-
tes a serem dadas ao consumidor sao:

» Seguir as recomendagdes de uso do
fabricante quanto a dose maxima dia-
ria indicada,

» Respeitar o intervalo minimo entre do-
ses indicado pelo fabricante do produto

» Procurar ajuda médica imediatamente
se constatado qualquer reagao alérgica
ou adversa

» Manter os medicamentos armazena-
dos em local fresco e seco, longe do
alcance de criangas e animais domés-
ticos, preservando sua integridade e
evitando acidentes.

Para obtencdo de uma equipe coesa e bem
treinada, alguns pontos importantes preci-
sam ser abordados com todos os integran-
tes da equipe de atendimento, engrenagem

TEM NA PANPHARMA!

DORFLEX
C/36 COMP
Céd. 402970

NEOSALDINA
C/20 DRG NOVO
Céd. 400930
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DORES DE CABECA NOVA

EMBALAGEN

principal na agao de estabelecer contato di-
reto e detectar as necessidades do consu-
midor. Dominar os sistemas e processos que
compdem o gerenciamento da farmacia, co-
nhecer as categorias de produtos vendidos
e consultar com confianga e desenvoltura
a posologia, principios ativos e indicagcao
dos medicamentos sdo a¢des fundamentais
qguando nos referimos a bom atendimen-
to. Entre as habilidades pessoais, destacar
a importancia da empatia, transparéncia,
atengdo e paciéncia tornam o atendimento
humanizado, individual e cativante.

Quanto a importancia da participagao
da farmacia na divulgagéao, informacgéo e
orientagdo ao consumidor, o Laboratorio
Cristdlia afirma que “a farmacia desempe-
nha um papel essencial como elo entre a
industria e o consumidor, garantindo nao
sé o estoque, mas também acesso a in-
formacgéo e orientagdo sobre os produtos.
A qualificagdo dos farmacéuticos e balco-
nistas, agdes de educacdo continuada e
materiais informativos sao estratégias para
intensificar essa comunicagéo. Além disso,
parcerias entre industria e farmacias, uso
de tecnologias digitais e campanhas de
conscientizacdo contribuem para fortale-
cer o relacionamento com o consumidor e
garantir o uso adequado dos produtos”

Aqui vocé encontra o mix
completo da categoria!

Confira mais

produtos

‘ SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO

DORFLEX® (dipirona monoidratada, citrato de orfenadrina, cafeina anidra). Indicagdes: no alivio da
dor associada a contraturas musculares, incluindo cefaleia tensional. MS: 1.8326.0494. NEOSALDINA
(dipirona, mucato de isometepteno, cafeina) Indicacdes: analgésico e antiespasmaédico para o tratamento
de diversos tipos de dor de cabeca, incluindo enxaqueca ou para o tratamento de célicas. MS 1.7817.0899.

Consulte disponibilidade em estoque
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GRAVIDEZ

Expectativas e
grandes mudancas

Cuidados especiais, fisicos e mentais,
sao fundamentais em meses marcados
pela transformacao e ansiedade, |
na espera de uma nova vida

O resultado positivo em um teste de gravidez coloca
em marcha um periodo de intensa transformacao,
com o corpo apresentando novas necessidades a
cada més que antecede o parto. Podendo variar
normalmente entre 37 e 42 semanas, o periodo de
gravidez pode apresentar, desde o inicio, alguns
sintomas caracteristicos como enjoo, que pode ser
matinal ou ndo, sensagao de cansago, sonoléncia e
mudancgas de humor.

O acompanhamento pré-natal € o monitoramento
médico da gestante e do bebé, que tem como obje-
tivo garantir a saude da mae e o pleno desenvolvi-
mento do feto, reduzindo o risco de complicagdes
e/ou dificuldades na etapa gestacional e no parto.
A orientacéo do Ministério da Saude € que o pré-
-natal seja iniciado tao logo a descoberta de gesta-
¢ao ocorra, iniciando normalmente com consultas
mensais, até a 28° semana, e passando a ocorrer
semanalmente, a partir da 37° semana. Exames cli-
nicos, orientacdes quanto a medicamentos, agdes
que podem ajudar a minimizar possiveis sintomas

iStock.com/Prostock-Studio



e o esclarecimento de duvidas sobre mudancas fisi-
cas, psicoemocionais, hormonais e comportamentais
sao apenas alguns dos procedimentos contidos nessas
consultas que oferecem suporte, seguranca e conforto.

De acordo com pesquisa realizada pela Mordor
Intelligence, “o fisico, a pele, o cabelo, as unhas e mui-
tas outras caracteristicas fisicas de uma mulher sao afe-
tados pelas alteragdes hormonais que ocorrem durante
a gravidez. Os produtos relacionados que diminuem os
impactos da gravidez nas mulheres estdo se tornando
mais populares em todo o mundo’, e acrescenta, “as mu-
Iheres gravidas muitas vezes se preocupam com 0s cui-
dados com a pele e com sua atratividade fisica apds o
parto, o que as esta motivando a usar produtos para cui-
dados com a gravidez. O desconforto relativo a gravidez
tornou-se um problema significativo para mulheres em
todo o mundo. A acessibilidade e a compra de produ-
tos também sao impulsionados por extensas campanhas
para influenciar consumidores através das redes sociais.
A midia social é frequentemente usada pelos consumi-
dores para tomar decisdes sobre produtos. O resultado
€ que os grandes players do mercado investem pesada-
mente em campanhas publicitarias e, assim, aceleram o
crescimento do mercado” Em numeros, “espera-se que
o mercado de produtos para gravidez registre um CAGR
de 5,5% durante o periodo de previsao, de 2024 a 2029"

Gravidez e a importancia
da suplementacao

Partindo das orientagées médicas obtidas através das
consultas de pré-natal, a proxima parada das futuras
mamaes, normalmente, é na farmacia. As diretrizes mé-
dicas sobre a escolha e uso dos medicamentos devem
ser seguidas a risca sempre, principalmente no periodo
gestacional. Produtos especialmente desenvolvidos para
sanar ou amenizar os desconfortos e sintomas estao dis-
poniveis na farmacia, e o atendimento humanizado em
um ambiente aconchegante e confortavel transformam e
asseguram uma 6tima experiéncia de compra.
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Espera-se que o
mercado de produtos
para gravidez registre

um CAGR de 5,5%
durante o periodo de
previsao, de 2024 a 2029

Fonte: Mordor Intelligence

Bebés precisam de nutrientes em quanti-
dade suficiente para ter uma boa formacgao
e desenvolvimento, nutrientes estes dis-
ponibilizados pela mae. A necessidade de
suplementagdo vem através de recomen-
dacao médica, sempre de acordo com as
necessidades detectadas em cada caso,
de maneira individual. Tecnologia e indus-
tria se unem e oferecem soluc¢oes bastante
eficazes para essa fase tao especial.

“Para nés, Rethinking Healthcare é reima-
ginar o cuidado com a vida e o bem-estar
feminino. Por isso, trabalhamos no desen-
volvimento de solugdes completas para a
saude da mulher, unindo tecnologia, ino-
vacao e pessoas em busca de dire¢des te-
rapéuticas cada vez mais eficazes, seguras
e verdadeiramente pensadas para as ne-
cessidades e caracteristicas das mulheres
brasileiras’, ressalta a Exeltis Brasil, des-
tacando que “nosso produto ReGenesis
Premium é um suplemento alimentar em
capsulas com Omega 3, possui a férmula

10

do 4cido félico ja ativa (o Metilfolato), além
do ferro lipossomal, uma nova tecnologia
100% absorvivel e sem gosto residual’

Para 2025 a Nestlé Brasil destaca os no-
vos lancamentos que estdo a caminho,
complementando sua linha de suple-
mentos dedicados a gravidez. “Materna®
Pré, que sera lancado com exclusividade
no Brasil, € um suplemento voltado para
mulheres que estao tentando engravidar
e tem como diferencial o Myo-Inositol,
além de nutrientes que atuam no prepa-
ro do organismo feminino para uma ges-
tacdo saudavel. J& o Materna® Nause é
dedicado especialmente a fase inicial da
gravidez, ajudando no conforto desse mo-
mento. As nduseas e 0s vOmitos sdo sin-
tomas comuns nesse periodo, e uma ali-
mentagado balanceada, rica em vitamina
B6, pode ajudar a aliviar esses sintomas.
Dessa forma, nosso produto foi formulado
como uma fonte de vitamina B6" E acres-
centa, “a expansao do portfélio reforca a
posi¢ao de vanguarda de Nestlé Materna®
e chancela nosso compromisso em pro-
porcionar uma experiéncia de maternida-
de ainda mais especial. Queremos estar
presentes e préximos, apoiando as maes
a vivenciarem cada fase com seguranga e

Cesta de produtos para
futuras mamaes



tranquilidade. Sabemos que a busca por
suplementacdo personalizada tem cres-
cido junto com o desejo das familias por
uma gestagao saudavel. Por isso, investi-
mos em produtos de alta qualidade, de-
senvolvidos a partir de rigorosos estudos
cientificos, para atender a essas neces-
sidades nutricionais especificas’, afirma
Gabriela Condino, gerente da categoria
de Suplementos da Nestlé Nutri¢cdo Brasil.

Pele suave e livre
de manchas

Durante a gravidez, alteragdes hormonais
e vasculares podem causar alguns proble-
mas na pele, como sensibilidade, aumento
da oleosidade, manchas escuras e estrias.
Algumas alteragdes desaparecem espon-
taneamente apds o parto, outras nao, e to-
das podem gerar desconforto e incobmodo
a gestante. A visita a um dermatologista é
bem-vinda para um diagndstico preciso e
orientagdo sobre os produtos mais indica-
dos para prevencgéao e tratamento.

Cremes e lo¢oes hidratantes sao muito
importantes, com preferéncia as versdes
sem cheiro, que evitam que a sensagao
de enjoo se intensifique para as gestantes
que ficam sensiveis a perfumes, em muitos
casos no primeiro trimestre de gravidez.
Para a Galderma, “muitos fatores podem
desencadear ou estimular a sensibilidade
da pele, incluindo condicbes ambientais,
estresse e mudangas hormonais. Cetaphil
é adequado para todos os tipos de pele,
incluindo pele sensivel e propensa a con-
digdes que levam a irritacdo e vermelhidéo.
Ha 75 anos, nosso produto tem sido a solu-
cao especialista clinicamente comprovada

WOMAN ISDIN CR
ANTIESTRIA 245G
\ Céd.715541
|
HIDRAT 200ML :

\ Céd.715658 : VARICELL MATERNA
: : HIDR GEST 200G
: :

WOMAN ——

ISDIN ) e ]
Antiestrias Varicell
Gl

CREME PARA
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Cremes e lo¢oes hidratantes
sao muito importantes,
com preferéncia as versoes
sem cheiro, que evitam
que a sensacao de enjoo
se intensifique para as
gestantes que ficam
sensiveis a perfumes, em
muitos casos no primeiro
trimestre de gravidez
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para acalmar, hidratar e nutrir, e acres-
centa, "a demanda por solucoes testadas
cientificamente e comprovadas por der-
matologistas tem impulsionado significati-
vamente a expansao desse mercado. Esse
cenario reflete ndo apenas um interesse
crescente por produtos de alta qualidade,
mas também um maior desejo de investi-
mento por parte dos consumidores”.

A pele também pede atengao quanto a maior
oleosidade, problemas de pigmentagao que
causam manchas escuras e para 0 surgi-
mento de estrias. Para a Isdin Laboratorios,
“a tensdo e a dilatagdo cutanea provocada
pela gravidez ou devida a alteragdes de peso,
promove a ruptura das fibras de colageno e
elastina, dando lugar as estrias. Nosso pro-
duto Woman Antiestrias, hidrata e nutre a
pele enquanto promove a sua regenera-
¢ao, gracas a sua combinacao de Centelha
Asiatica, Oleo de Rosa Mosqueta e Vitamina
E com agé&o antioxidante. Possui evidéncias
clinicas que demonstram eficacia no auxi-
lio da prevencéo e reducdo de estrias, bem
como uma avalia¢ao superior de sua férmula
pelas suas caracteristicas sensoriais"

ommnx
= max
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Tipos de teste para
gravidez, na farmacia

O desconforto e inchago nas pernas e pés
durante a gravidez pode ocorrer em muitos
casos, devido ao aumento do volume san-
guineo, as alteragdes hormonais e 0 aumen-
to do peso. Para a FQM Consumo, “nossa
missao é produzir e oferecer produtos efi-
cazes e seguros, que melhorem a qualidade
de vida das pessoas, contribuindo para o
bem-estar delas e de suas familias’, e acres-
centa, “Materna é um creme para pernas e
pés formulado especialmente para gestan-
tes e puérperas, visando aliviar a sensagao
de peso e cansago nas pernas, além de pro-
porcionar hidratagao prolongada”

TEM NA PANPHARMA!

TESTE GRAV
CLEARBLUE DIGITAL
Co6d. 707906

Materna. T

[EMENTO ALIMENTAR EM
%Uus DEVITAMINABS. T

MATERNA NAUSE
60 CAPS

Vitaminas g NESTLE MATERNA -
: Coéd. 723220

& Minerais 30 COMP
= PP Céd. 712291

99,9% de precisao’ g;
N - 4

CI S bI 0 dnico teste de gravidez que lhe diz i
earblu€ quantas'semanas: :
el

-----

TESTE GRAV
CLEARBLUE
SAIBA ANTES
Cod. 718105

-Cjenesis

Luclara’ «
(Lgaara

LUCIARA 200ML
C6d. 705248

REGENESIS OMEGA3
C/60 CPS MOLES
Céd. 709070

99,9% de precisio’ [l

W
Clearblue :::«:6dias antes

enusouro,

Consulte disponibilidade em estoque
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PDV

FARMA #hahap

Suas compras na Panpharma
podem virar pontos para vocé

Entre no site
ou aplicativo
e fique atento as
oportunidades de
turbinar ainda mais
0s seus pontos!

w7 COMPRE APROVEITE E CADASTRE-SE*
°° produtos para sua loja AGORA MESMO!

Acesse o SITE ou APLICATIVO e comece

ATI NJA a aproveitar as vantagens! |

a meta mensal de compras

ACUMULE

pontos com as compras

55 TROQUE

seus pontos por prémios!

*Consulte o regulamento para saber quem pode participar!
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dos 50+

Saude e experiéncia se complementam e revelam um
interesse especial em autocuidado e bem-estar, fisico
e mental. Na farmacia, atencao e boas-vindas aos 50+!

Uma renovacdo profunda nos conceitos
preestabelecidos que definem a relagéo
entre as compras em farmacia e consumi-
dores que compdem a faixa a partir de 50
anos de idade se impoe, sendo comprova-
da por pesquisas e levantamentos desen-
volvidos e divulgados por institutos e pro-
fissionais de renome, dentro e fora do pais.
Uma geracdo que encara o avango da ida-
de com os olhos voltados a prevengao, ul-
trapassa os 50 anos com interesse em itens
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que compoem as categorias vendidas na
farmacia e que tem como objetivo a busca
da longevidade, com autocuidado, bem-es-
tar e vitalidade em primeiro lugar, sempre.

A “economia prateada” ou “economia sé-
nior’, termos criados para designar o seg-
mento econdmico que atende a popula-
¢do com 50 anos ou mais, vem tomando
forma e chamando a aten¢édo do mercado
para novos comportamentos e habitos



diarios assumidos por esse consumidor. A
inversao da piramide etaria, ou seja, a di-
minui¢do da base da piramide populacio-
nal, composta pela populacdo jovem e, ao
mesmo tempo, o crescimento do topo da
pirdmide, composta pela populagdo mais
madura, revela esse movimento no Brasil
e no mundo, impulsionado principalmen-
te pelo declinio das taxas de natalidade
e pelo alcance de maior longevidade, no
Brasil a expectativa de vida cresceu cerca
de 40% nos ultimos 60 anos.

Numeros do dltimo censo do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica) apontam para um total de
aproximadamente 55 milhdes de pessoas
50+ no pais, niumero que representa 26%
da populagao nacional. Segundo pesqui-
sas realizadas pela Data8, consultoria es-
pecializada, brasileiros com 50 anos ou
mais movimentam cerca de R$ 2 trilhdes/
ano, com projec¢oes que indicam o aumen-
to desse valor de forma progressiva e a
curto prazo. De acordo com Flavio Barros,
analista de Competitividade do Sebrae,
“é necessario pensar que essa parcela da

populagdo, formada por um consumidor
diferente devido as suas caracteristicas fi-
siologicas e sociais, tem suas deficiéncias
fisicas e cognitivas, mas tem autonomia,
bom poder aquisitivo, dentre outras ca-
racteristicas. Por isso, precisa de um aten-
dimento diferenciado por parte do lojista,
do prestador de servico, porque, diferente
do que muitos pensam, esse consumidor
da longevidade ndo consome s6 saude”.

Na farmacia,
atencao a novos
habitos e desejos

Viver mais e melhor entre os seniores tém
se transformado em um estilo de vida, com
metas que incluem vitalidade para realizar
passeios e viagens, atuar em uma nova
area no mercado de trabalho, iniciar um
novo relacionamento pessoal, enfim, inves-
tir em qualidade de vida. Para o mercado
farma, um leque de novas possibilidades
em negdcios se abre, pronto para receber
esse consumidor, suas aspiragdes para o
presente e planos para o futuro.

“Saude e bem-estar vém se tornando
muito mais um estilo de vida do que ape-
nas uma tendéncia. Com a expectativa de
vida aumentando, é fundamental criar no-
vas estratégias, produtos e encontrar me-
Ihores formas de se comunicar com esse
consumidor. Envelhecer bem para esse
consumidor conectado, atual, ativo, cons-
ciente e interessado ganhou um novo sig-
nificado. Ter uma aparéncia saudavel é a
prioridade para as pessoas que buscam
viver mais e melhor. Para atingi-los, os pro-
dutos tém de se concentrar na promessa
de oferecer uma aparéncia saudavel em
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Fonte: Data8

todas as fases da vida, e ndo em fazer o
tempo voltar atrds. Essa onda sénior traz
desafios e oportunidades para o setor de
farmacias: se por um lado novos farmacos
ajudam a controlar ou curar doengas, por
outro, as vitaminas, suplementos e produ-
tos de HPC garantem melhor imagem e
qualidade de vida. Ambos passam a ser
objeto de seus desejos’, diz Silvia OSSO,
consultora e especialista em Varejo.

Viver mais e melhor!

Novos produtos entram no radar desse
consumidor que busca novas possibili-
dades, principalmente quando falamos
em autocuidado. Em ampla pesquisa rea-
lizada pelo IFEPEC (Instituto Febrafar de
Pesquisa e Educagdo Corporativa) em
conjunto com o NEIT Unicamp (Nucleo
de Economia Industrial e Tecnologia), o
Estudo do Mercado Sénior revela alguns
numeros significativos que apontam al-
gumas mudancas de cenario quando fa-
lamos em habitos de compra.

O estudo revela que a procura pelo me-
nor preco dos produtos continua sendo
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apontado como fator mais relevante para
decisdao de compra de 91% dos entrevis-
tados, mas divide espagco com a localiza-
cao da farmacia, levado em consideragéao
por cerca de 60%. Disponibilidade de es-
toque, com 54,4%, estacionamento, com
52,9% e qualidade no atendimento, 39,2%,
compoe os 5 critérios mais citados. “Esse
publico, além de crescer em numero, esta
consumindo cada vez mais nas farma-
cias. Estas, por sua vez, devem se adaptar
para atender esse publico, o que impac-
ta diretamente nas estratégias de venda’,
ressalta Edison Tamascia, presidente da
Febrafar. Outros dados da pesquisa re-
velam que 56,4% dos entrevistados dis-
seram necessitar de ajuda do atendente
para localizar medicamentos isentos de
prescricdo (MIPs), e quanto aos servigos
disponiveis em farmacias, dos consumi-
dores que utilizaram algum servigo, afe-
ricdo de pressao e aplicacdo de injecao
continuam sendo os mais solicitados.

Para Silvia OSSO, vale observar que “os
seniores tém o poder de compra em suas
maos. Com as “reviravoltas” na economia
global e o déficit de empregos, os longe-
vOs passam a ter em suas maos a renda.



A maioria é aposentada e varios consegui-
ram poupar para viver uma velhice estavel,
até mesmo aqueles que tém aposentado-
ria minima. Eles buscam uma aparéncia
mais saudavel: esse é o beneficio que os
consumidores seniores mais desejam dos
produtos de cuidados pessoais. Essa ge-
racdo € mais interessada em qualidade e
durabilidade dos bens. Segundo apon-
tou a Nielsen, no Brasil, tanto a Geragao
Silenciosa (mais de 65 anos) quanto a
Baby Boomers (de 50 a 64 anos) sao pro-
pensas a pagar mais por produtos que pos-
sam ajuda-las a ser mais saudaveis. Além
disso, 40% dos Baby Boomers procuram
produtos premium para cuidar dos cabe-
los e 38% para a higiene oral. E a Geragao
Silenciosa elege os produtos premium
para o corpo (37%) e para o cabelo (31%).
Para essa geragao, os produtos precisam
estar fortemente centrados em resultados
que passem a ideia de boa aparéncia. A
maioria declara que nao pretende rejuve-
nescer, mas manter a pele, principalmente
do rosto cuidada e com vigo'

MENOR PRECO
LOCALIZAGAO DA FARMACIA
DISPONIBILIDADE DE ESTOQUE
ESTACIONAMENTO

QUALIDADE NO ATENDIMENTO

Fonte: IFEPEC (Instituto Febrafar de Pesquisa e Educagao
Corporativa) em conjunto com o NEIT Unicamp (Nucleo de
Economia Industrial e Tecnologia)

Mix de produtos, os
preferidos dos seniores
na farmacia

Ambiente digital
amistoso, impulso
nas vendas

O ambiente digital, considerado uma bar-
reira quando falamos em consumidores
seniores, ja conquista um grande numero
de usuarios apresentando versdoes mais
intuitivas e ludicas, assim como ambien-
tes mais seguros para escolha, paga-
mento e entrega dos produtos. O Estudo
do Mercado Sénior, da Febrafar, revela
que “"em relacdo aos habitos de compra,
o estudo mostra que, embora a maioria
dos consumidores (86,6%) ainda prefi-
ra realizar suas compras presencialmen-
te, vem ocorrendo uma ligeira migragédo
para o ambiente digital: cerca de 17,5%
dos entrevistados mencionaram utilizar
o WhatsApp para realizar pedidos e 8,7%
utilizam aplicativos de farmacias. Esse
crescimento, embora ainda timido, repre-
senta uma mudanga de comportamento
quando comparado aos dados de 2020,
qguando o uso de plataformas digitais para
compras era menor’,
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No Brasil, tanto a Geracgao Silenciosa (mais de 65 anos)
quanto a Baby Boomers (de 50 a 64 anos) sao propensas a
pagar mais por produtos que possam ajuda-las a ser mais
saudaveis. Além disso, 40% dos Baby Boomers procuram

produtos premium para cuidar dos cabelos e 38% para

a higiene oral. E a Geracao Silenciosa elege os produtos

premium para o corpo (37%) e para o cabelo (31%)

Fonte: Nielsen

Outras necessidades também sao per-
cebidas e se revelam determinantes na
escolha da melhor opcao de compra.
“Praticidade e bom atendimento sao
destaque, o grupo de consumidores se-
niores esta fortemente focado em ser-
vicos. Se receberem um atendimento
adequado na loja ou via midias sociais,
que respondam as suas expectativas,
€ muito mais provavel que comprem
e permanecam fiéis. Eles valorizam a
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simpatia e a experiéncia dos funciona-
rios, e o tamanho da fila para atendimen-
to e pagamento sdo um motivo de es-
colha’; diz Silvia OSSO, e complementa,
“o envelhecimento da populacéao coloca
no mercado uma nova leva de consumi-
dores, com gostos e necessidades bem
especificos. Olhar para esse fendbmeno
com atencado e cuidado pode garantir
a melhora na performance de vendas e
experiéncias de compra’.



Aqui vocé encontra o mix

TEM NA PANPHARMA! completo da categoria!

Galcitran

‘EP’D3

“Nestlet:,
CALCITRAN D3
C/30 COMP
Cod. 705541

MAIS CONCENTRADO**

ADDERA+IMUNIDADE seni NUTREN SENIOR
MAX C/30 CPR . \~/ BAUNILHA 370GR

Uso adulto
Uso oral

Céd. 405233 iica Céd. 710269

TARGIFOR C
C/60 COMP
Cod. 401261

CENTRUM SELECT

A Zinco

Centrum Centrum | MULHER 30 CP NEOVITE LUTEIN

o MULHERS0- C6d. 705530 C/60 COMP
CENTRUM .’ rga C6d. 705407
C/60 COMP

BAUSCH+LOMB

Cod. 705423

Contém 60 Comprimidos
Colorido Artificiaments.

T Neov.
- ‘/- 4 ‘,“
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G

‘ SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS 0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO‘

TARGIFOR® C (aspartato de arginina + dcido ascdrbico). Indicagao: astenia (fadiga e cansago). MS 1.8326.0402. Calcitran D3® Suplemento alimentar em comprimido de citrato malato de cdlcio e vitamina D3. NAO
CONTEM GLUTEN. Produto dispensado da obrigatoriedade de registro — Resolugao RDC 27/2010.

Consulte disponibilidade em estoque

A MELHOR ESCOLHA PARA UMA HIDRATACAO MAIS RAPIDA.

Seu aliado de sempre para todos os tipos de desidratagao.

SEM -
CONSERVANTES > COMZINCO
Y, REDUZA n n  DISPONIVEL
WV FREQUENCIA EM DIVERSOS
DE VOMITOS SABORES,
E DIARREIA® MELHOR ADESAO
AO TRATAMENTO?

MORANGO
P

v
A AT

POSSUI 60MEQ/L DE SQDIO E E O PRODUTO IDEAL PARA
PROMOVER RECUPERACAO EM CASOS DE DESIDRATACAO. 7

Referéncia: 1. Gutierrez P, et al: Manejo de la gastroenteritis aguda em menores de 5 afios: um enfoque basado em la evidéncia. Guia de pratica clinica Ibero — Lationoamericano. N Pediatr(Barc). 72(3): 220. e1-220. £20.2010. 2. Kleinman RE.
In: Pedriatric Nutrition Handbook. Chapter 28: Oral Therapy for acute Diarrhea. 6th Edition. USA. American Academy of Pediatrics Committee on Nutrition. P. 651 — 9, 2008. 3. Karamyyar M et al. Therapeutic Eects of Oral Zinc Supplementation on
Acute Watery Diarrehea With Moderate Dehydration; A double-blind Randomized Clinical Trial. Iran J Med Sci. 2013;38(2): 93:99. 4. Guarino et al. European Society for Paediatric Gastroenterology, Hepatology, and Nutrition/European Society for
Paediatric Infectious Diseases Evidence-based Guidelines for the Management of Acute Gastroenteritis in Children in Europe. JPGN 46:581-5122, 2008. 5. Pesquisa de Mercado sobre os hébitos de utilizag&o de soro de rehidratacdo oral, realizada
por Ipsos Healthcare, agosto, 2013. 6. World Health Organization — WHO. Implementing the New Recommendations of Clinical Management of Diarrhea. Guidelines for policy, markers and program managers. WHO Library, 2006. 7. Mentes J; et
al. Oral hydration in older adutts. AJN. June 2006; 106:5. 8. Bhutta Za, Bird SM, Black RE, et at. Therapeutic effects of oral zinc in acute and persistente diarrhea in children in developing countries: pooled analysis of randomized controlled trials.
Am J Clin Nutr: 72:1516-22.2000.

PEDIALYTE® MAX: Complexo de Poliminerais. peciaite Max Maga Reg. 1.0553.0341.001-1. Pcialte MAX Uva Reg. 1.0553.0341.002-1. Peilyte MAX Morango Reg. 1.0553.0341.003-8. Pediayte MAX Coco

Reg. 1.0553.0341.004-6. PEDIALYTE® MAX ¢ destinado para reposicéo das perdas acumuladas de dgua e eletrdlitos (reidratagéo) e para a manutengdo da hidratagéo, apds a fase de reidratagdo, como em quadros de doenga diarreica aguda, de

qualquer origem, por exemplo. O PEDIALYTE MAX E UM MEDICAMENTO. SEU USO PODE TRAZER RISCOS. PROCURE O MEDICO E O FARMACEUTICO. LEIA A BULA. SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, 0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. Abb tt
Material destinado a todos os piblicos. Central de Relacionamento com o cliente — 0800 891 2690 — nutricaobrasil@abbott.com - www.abbottbrasil.com.br. ANBRPED202438080 0
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Ache,

dermocosmeticos
e a farmacia

Novos ativos entram em cena em combinacoes que
priorizam a praticidade no uso e a busca de resultados
cada vez mais eficazes e individualizados

Acne é, por definicdo do Ministério da
Saude, uma doenca de pele que ocorre
guando as glandulas sebaceas ficam infla-
madas ou infectadas, ocasionando o apare-
cimento de espinhas, cravos e cistos, prin-
cipalmente no rosto, peito e costas. Assunto

muito comentado entre adolescentes,
afetando cerca de 80% dos jovens em
algum grau, tem impacto psicoldgico
e social relevante nessa faixa etadria,
podendo levar a quadros de baixa au-
toestima, ansiedade e isolamento so-
cial. Tem como causa, na grande maio-
ria das vezes, mudangas hormonais
e predisposicao genética, e pode ser
agravada por diversos fatores, alguns
exemplos sao estresse, alimentacao
inadequada, exposicao solar intensa e
regides de clima quente.

Presente em todas as fases da vida,
estudos apontam um aumento signifi-
cativo de acne persistente em adultos,
ainda sem uma conclusdo sobre as
reais causas dessa mudanca nas ul-
timas décadas. Segundo a Sociedade
Brasileira de Dermatologia (SBD) a
pele oleosa e acneica é uma queixa
que atinge mais da metade da popu-
lacdo adulta brasileira, sendo a causa
que mais leva pessoas a buscarem a
ajuda de um médico dermatologista.

iStock.com/Maksym Belchenko



Dermocosméticos que apresentam va-
riedade de ativos, alto grau de eficacia e
precos mais acessiveis invadem os PDVs
e se transformam em caminhos para a be-
leza, saude e qualidade de vida, impactan-
do e transformando de maneira positiva a
vida de pessoas que sofrem com a acne.
Prepare sua farmacia com uma selecdo
diversificada de marcas e faixas de preco,
organize os produtos de maneira atraente
e acessivel em local bem iluminado e pro-
duzido com materiais de apoio, como ban-
ners e displays, e receba esse consumidor
que faz parte de um mercado aquecido e
com bons indices de crescimento futuro.

Marcas consolidadas,
produtos inovadores

Na farmacia, os dermocosméticos com a
fungéo de controlar a oleosidade da pele,
manté-la hidratada e auxiliar no trata-
mento da acne com ativos que tem como
objetivo combater o processo inflamaté-
rio sao destaque, com linhas de produtos
inteiramente dedicadas a pele oleosa e
acneica muito eficazes, fruto de pesquisa
e inovagéo.

“A Darrow Laboratério € uma marca bra-
sileira de dermocosméticos que se preo-
cupa em oferecer para os consumidores
produtos comprovadamente eficazes,
acessiveis e adaptados para as peles bra-
sileiras. Presente ha mais de 50 anos no
mercado, possui a expertise reconheci-
da no segmento de higienizagdo. Darrow
Actine Gel de Limpeza possui uma férmu-
la especialmente desenvolvida para higie-
ne da pele oleosa até a acneica. Contém
Acido Salicilico para uma potente agéo de
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desobstrugéo dos poros e o Lactato de
Mentila para uma agao imediata de refres-
cancia" Protecdo solar é sempre funda-
mental, para isso a Darrow destaca “Actine
Aquafluid Solar FPS60, possui protecdo
UVA/UVB, textura fluida de absorgéo ime-
diata e toque seco. Seu complexo Unico de
ativos, P-Refynil e Acido Glutdmico, age
profundamente e trata a oleosidade desde
a origem, prevenindo a acne’.

~Jd

Acne, os 10 principais
ativos e suas fungoes

Reconhecida pela versatilidade e tendo
como um dos seus objetivos originais o tra-
tamento da acne, a tradicional Minancora
ressalta que “um exemplo de nossa diver-
sificagdo de produtos € nossa linha an-
tiacne, onde temos incriveis aliados para
o tratamento e prevencao da acne e da
oleosidade excessiva. A linha é composta
de sabonete em barra, sabonete liquido e
creme antiacne, com férmula que inclui in-
gredientes como o Oxido de Zinco, Acido
Salicilico e a Melaleuca Nanoencapsulada,
tornando-a capaz de equilibrar a oleosida-
de natural da pele, prevenir e tratar espi-
nhas e reduzir a inflamagao”.
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A farmacia, uma
vitrine perfeita para
novos produtos

Os dermocosmeéticos apresentam, além
de suas funcdes principais de higienizar,
hidratar, proteger e curar a pele, alguns
apelos sensoriais reconhecidos e muito
apreciados pelo consumidor. Observar
embalagens visualmente atrativas, o to-
que na textura leve e suave do produto,
o aroma agradavel exalado com a aplica-
¢ao, sdo experiéncias sensoriais que con-
quistam e tornam a experiéncia de com-
pra algo especial. Realizar eventos que
promovam a demonstragao de produtos
em experiéncias interativas pode incen-
tivar as vendas e estabelecer conexdes
emocionais que resultem em uma compra
imediata ou futura.
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Quanto ao desenvolvimento de produ-
tos e todas as nuances desse processo, a
Isdin Laboratdrios diz que “inovar é muito
mais que criar ou incorporar novidades.
Os nossos produtos combinam a maxima
eficacia e seguranga com texturas inova-
doras que garantem uma satisfatoria ex-
periéncia de uso sensorial. Para nés é fun-
damental a colaboracao constante com os
profissionais de saude e com a comunida-
de cientifica. Destacamos nosso Medical
Advisory Board, uma equipe de profissio-
nais com comprovada experiéncia e pres-
tigio no mundo que fornecem critérios
para a tomada de decisdes e desenvolvi-
mento de novos projetos’, e acrescenta,
“Acniben Body Spray, é o primeiro spray
corporal para acne. De secagem rapida, é
perfeito para combater espinhas encon-
tradas em areas de dificil acesso, como as
costas. Gracas a sua férmula com Acido
Salicilico e Acido Glicélico, esfolia e reno-
va a superficie da pele”

Experiéncia em pesquisa e desenvolvi-
mento de produtos que atendam varias
fungdes, levando praticidade e eficacia
para a vida diaria, também sao objetos
de desejo. Para a L'Oréal Brasil, “desen-
volvida por dermatologistas, CeraVe co-
mecgou a se destacar no mercado por
suas férmulas focadas na restauracéo da
barreira protetora da pele, com texturas
distintas para diferentes areas do corpo.
Em um contexto em que 70% da popula-
¢cao tem pele oleosa ou acneica, o Brasil
€ o cenario ideal para ampliagao do port-
félio de limpeza de CeraVe. Livre de fra-
grancias, corantes e alcool, a linha Acne
Control conta com Argila Dermatoldgica
purificante, que elimina a oleosidade
e as impurezas imediatamente, Acido



Salicilico, que controla a producdo de
sebo e estimula a renovagdo da pele,
Niacinamida com acgdo anti-inflamatéria
e calmante, e trés Ceramidas Essenciais,
direcionadas para a restauracao da bar-
reira protetora da pele”

Conhecer as demandas do consumi-
dor leva a decisbes assertivas quanto a

TEM NA PANPHARMA!

ACTINE AQUAFLUID
F60 40G SEM COR
Céd. 721590

darrgyg

NOVA FORMU!
| +VITAMINA C*

Actine

GEL DE LIMPEZ,
DERMATOLOGIC

ACNASE CLEAN
SAB ANTIACNE 80G
Co6d. 707744

LINHA LIMPEZA

Acnase TS NS
SABONETE :

AGAD ANTIACNE

©f

S

Q)%E GEL ANTIACNE
®) CUID DIARIO
CERAVE 40ML

ntrol

Acne ComY o
jaada DIErie
uidacs e

Cod. 720832

4350009

disponibilizar no PDV os produtos que
atendam as suas necessidades e desejos.
Transformar a experiéncia de compra em
algo especial, com a¢des que envolvam ex-
perimentar produtos, pre¢os e promogoes
especiais e criar conteldos interessantes
em midias sociais sdo apenas algumas for-
mas de impulsionar suas vendas, aliando
produtos inovadores e 6timo atendimento.

Aqui vocé encontra o mix
completo da categoria!

MINANCORA
CRACTION

ANTIACNE30GR
Céd. 701457

it TS
[:;::ngo,ﬂ:ﬂ

ACTINE GEL DE
LIMPEZA 140G

CREME ANTIACNE

Céd. 719267
CERAVE GEL LIMP
ACNE CONTR 340G
Céd. 722285
Limpeza
Acne Control
e Para Pele Olevsa a Acneica

Controla a oleosidade e acne,
desobstrui os poros e ajuda a
restaurar a barreira da pele do rosto

Com 3 ceramidas essenciais
niacinamida e argila branca

1202/340g

N ————————

ACNIBEN SPRAY
CORPORAL 150ML
Co6d. 720474

Consulte disponibilidade em estoque
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LANCAMENTOS

As principais marcas e seus Ultimos
lancamentos, reunidos em um so lugar

CRA

VITRINE DE

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Aproveite as

condicOes especiais Acesse pelo banner do

seu Pedido Eletronico

de pagamento ou CLIQUE AQUI

e saia na frente!

iStock.com/Jacob Wackerhausen



https://encurtador.com.br/wUCpf

GrupoBoticario 8

Disponinel na Panpharma

Novidades incriveis para deixar sua
loja ainda MAIS COMPLETA!

(@)
Au%an V U It QZ

Austraj;
Goid

- Ho O

TEXTURA ULYRAIEVE‘

RESISTENTE A AGUA

Australian
Gold

VUItc(;Z FACIAL

HDRATANTE CREME UNIFORMIZADOR

RATRS £V SEQUNHA

Consulte os CDs de atendimento: CE, PA, Pl, AL, RS, MT e MS
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Confira as novidades e
mantenha sua loja atualizada!

Faca o seu pedido com a Panpharma e tenha
os langamentos do mercado em seu PDV!

cicatricure

CLIQUE E CONFIRA

CICCI'EFICU[

PORCELANA

FACIAL 3 E';, 1

CICATRICURE PORCE
LIMP FAC 150ML
N COD. 722484
c|cotr|cu re CICATRICURE PORCELANA

* Prepara a pele™

PORCELANA CR’FACSOG
COD. 722222
con HIDROLISADO DE PEROLA CiCOtricure « Indicado para rOStO, colo e peSCOQO.

PORCELANA

= llumina e uniformiza a pele em 4 semanas.

= Com hidrolisado de pérola.
50¢g

— = Dermatologicamente testado.

PROTETOR SOLAR FACIAL AQUA
FLUIDO ANTIOLEOSIDADE SEM i

VICHY COR FPS 60 VICHY CAPITAL roua it DW ACTINE ONE FPS50
| SOLEIL UV CLEAR FRASCO 40G Actine SEMCOR 40G
v COD. 722721 ¥ C(;D't 72?288_ e
= = Protecédo facial didria para
= Protetor solar facial de uso diario 15565 pelesgoleosas. i
sem cor. = Controla a oleosidade por 12h.
UV-CLEAR « Indicado para todos os tipos de pele, . Acabamento invisivel er
) principalmente oleosas. todos os fototipos.
ANTIOLOSIDE = Alta protecdo contra raios UVA, UVA wg ‘, « Contém Acido Hialurdnico.
AQUA-FLUIDO Iongo e UVB. N~—— = Textura ultra leve e
SEM COR = Controla a oleosidade por até 12 horas. refrescante com absorgdo em
« Textura aqua-fluida de rapida 1segundo.

absorgdo e acabamento mate.
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https://www.panpharma.com.br/uploads/2024/10/Cicatricure.mp4

VAMOS CONHECER B &8
OPODERDA | | | & =3 ' —
- NOVATECNOLOGIA = [F 's) =

C se=C |protex’

°

s '5“ L X ¢ : :‘ SERUM

.
—

Y

1
G

HIPER _ \
__ HIDRATACAO? /7

RETINOL %
NIACINAMIDA

Porauma peb roderte

CLIQUE E CONFIRA

SABONETE LIQUIDO

A ANTIBACTERIANO
¥ SABONETE LIQUIDO PROTEX SERUM RETINOL
] ANTIBACTERIANO PROTEX SERUM NIACINAMIDA FRASCO 250ML
ACIDO HIALURONICO FRASCO 250ML CcOD. 722740
COD. 722741
) = Indicado para todos os tipos
Q novo sabonete liquido corporal Protex Serum de pele.
Y Acido Hialurénico oferece hiper hidratacdo «  Formulado com Retinol +
HIDRATAC A0* Ay gragas ao seu sistema de alta tecnologia* Niacinamida.

e r com 4cido hialurénico, para uma pele macia

i icioo\ e radiante. Além disso, elimina 99,9% das
- HIALURONICO 9=

= Proporciona hidratacédo profunda.
= Elimina até 99,9% das bactérias.

—
.
|

pcksrities -4 bactérias** para manter sua pele protegida. :
: *Férmula com Glicerina/Glicerol e Maleato de Castorilla. ' Promoye L p_ele AL
**Bactéria testada: E. coli. protegida e radiante.

Luftal 15mi
I ~ |

Lufta
CHEGOU ey
i

LUFTAL MAX

2X MAIS CONCENTRADO

LUFTAL MAX 150MG/ML CEREJA
CAIXA 15ML EMULSAO GOTAS

L ,_. r s COD. 405635

L&’ykga = Antigases 2 vezes mais concentrado.
. LMY S8 . Com 2 vezes mais simeticona quando

2X(MAIS CONCENTRADO" comparado ao Luftal Gotas 75mg/ml.

ALIVIO RAPIDO
TRA DOR E ESTUFAMENT

«» Indicados para pacientes com excesso
de gases no aparelho digestivo.
= Acéo rapida, em 10 minutos.
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https://panpharma.com.br/uploads/2024/12/PX%20Se%CC%81rum_DEMO_Reduz2.mp4
https://panpharma.com.br/uploads/2024/12/LufralMax.mp4

PLP

panpharrl]a

.
Sua farmacia
na frente com
0s principais
lancamentos!
A

O Programa de Lancamento de Produto é uma ferramenta
que envia, automaticamente, para os clientes cadastrados,
lancamentos inovadores, com midia massiva ou forte
visitacdo médica, com prazo diferenciado de pagamento!

Loja atualizada Podera devolver
atrai novos clientes Vocé terd um Lancamento é 0 produto caso
e fica preparada prazo de 60 dias venda adicional nao tenha sido

para atender para pagar. para a farmacia. vendido na loja*

receitUé riO médiCO. * Respeitando o prazo de 10 dias

antes do vencimento do boleto.

E tudoisso é

sem CUSto Leia o

de adesao ou
cancelamento!

[Eg? FiEl  Acesse o site www.panpharma.com.br
|k ; ou envie um e-mail para
plppanpharma@panpharma.com.br

e faga agora mesmo o seu cadastro.

QAR Code e
saiba mais!

(C panpharma



https://panpharma.com.br/

