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Revista da Panpharma direcionada ao farmacéutico
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Fonte: Euromonitor International Limited; valores de vendas no varejo em 2023.; NIVEA na categoria de Proteg¢do Solar, incl. Protegdo Solar, Pés Sol e Auto bronzeador.

BLACK FRIDAY, CABELOS,
E HORA DE MAXIMIZAR OS RESULTADOS! UMA CATEGORIA CAMPEA!
A farmacia em destaque, com promogoes Inovagao e produtos ja consolidados lado a lado,

especiais, abrindo a Temporada de Verao! em um PDV repleto de cores e movimento.
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PAINEL

Suplementos
Alimentares Infantis

ACONTECE

Black Friday, é hora
de maximizar

os resultados!

Promogdes e descontos impulsionando
as vendas, em uma data estratégica
para o setor farmacéutico.

VAREJO FARMACEUTICO

Bronzeador,

pele dourada e
protegida.

A importancia da sazonalidade nas

vendas de Verao, a farmacia pronta,
unindo beleza e saude.

A farmécia criando uma base sélida, de satde e
bem-estar, em uma fatia de mercado crescente.

PONTO DE VISTA
14 Cabelos, uma
categoria campea!
Inovagdo e produtos ja consolidados

lado a lado, em um PDV repleto de
cores e movimento.

26 SERVICOS
Vitrine de
Lancamentos

Inovagdo em sua loja, com os principais
langamentos do mercado. Pré-venda
com condi¢des muito especiais!




No Verao, a importancia da
sazonalidade na farmacia.

A chegada da Temporada de Veréao, que inclui feriados, comemoragdes
de final de ano e férias, inicia um periodo que abre novas perspecti-
vas de vendas na farmdcia, e que tem inicio agora, com planejamento
e organizacdo. Um movimento diferente toma conta das cidades, com
pessoas se deslocando para atividades ao ar livre, pratica de esportes
e viagens, em diregdo ao campo ou ao mar, intensificando a procura de
produtos ligados a prevencgéo, protecdo e bem-estar.

A importancia de um desenvolvimento pleno na primeira infancia,
que se reflete na salde fisica e mental na idade adulta, impulsiona
o mercado de Suplementos Alimentares Infantis, em versdes cheias
de sabor. Data estratégica no calenddrio anual, a Black Friday gera,
no consumidor, expectativas de ofertas e promogdées imperdiveis. Sua
farmdcia estd pronta?

Com cores, texturas e estilos diferentes, ter Cabelos brilhantes, macios e
sauddveis é um objetivo a ser alcangado, principalmente no veréo, e pro-
dutos muito especiais chegam para ajudar. Ao mesmo tempo, o desejo
de pele dourada e saudavel leva a industria a adaptar os Bronzeadores a
uma nova realidade, que inclui protecéo e hidratagéo. Consolidados em
um mercado crescente, novas opcoes e configuragdes que atendem os
desejos do consumidor e as necessidades de um novo tempo.

Toda a inovagdo, pesquisa e tecnologia nos produtos do Vitrine de
Langamentos, com pré-venda e condigdes especiais para as novidades
das marcas mais vendidas do mercado. Tenha mais variedade neste pe-
riodo especial e prepare-se para impulsionar suas vendas.

Nos vemos na proxima edigao!
Boa leitura e bons negdcios!
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PROJETO GRAFICO
Thatto Comunicagéo

JORNALISTA RESPONSAVEL
Rosangela Perez (MTb 32.963/SP)

: FALE CONOSCO
@ Envie sugestoes e comentarios sobre
a Revista Panpharma para o e-mail:

faleconosco.sac@panpharma.com.br

ePan

+ agilidade e autonomia

Download no site
www.panpharma.com.br

Suporte ePan
0800 702 1700

Baixe também o ePan Mobile,
as melhores oportunidades na
palma da sua mao!

iOS: Android:

panpharma

A Revista Panpharma é uma publicacédo bimestral, di-
rigida e distribuida exclusivamente aos farmacéuticos
das farmacias e drogarias clientes da Panpharma. Ar-
tigos, conceitos e opinides publicados, ndo refletem
necessariamente o ponto de vista da empresa, e sdo
de responsabilidade de seus respectivos autores. A
responsabilidade dos antncios publicados é exclusi-
vamente do anunciante.
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ACESSE NOSSO SITE
www.panpharma.com.br
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Suplementos
Alimentares Infantis,

ciéncia e saude unidas na
primeira infancia

iStock.com/SonerCdem

Atencao especial na farmacia
para essa fatia de um mercado
crescente, impulsionado pelo
cuidado aos pequenos
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A primeira infancia, periodo que com-
preende a fase dos 0 aos 6 anos de ida-
de, é onde ocorrem intensos processos
de desenvolvimento no corpo humano.
A aquisicdo dos movimentos, o cresci-
mento fisico, o0 amadurecimento do cére-
bro, o desenvolvimento da capacidade de
aprendizado e a base das rela¢des sociais
e afetivas sdo apenas alguns exemplos
das inumeras atividades e transformacgdes
que ocorrem, nesse curto espago de tem-
po, simultaneamente por todo o corpo.

Atencao e cuidados adequados nesta im-
portante fase constroem uma base sélida
de saude e bem-estar que se refletem por
toda a vida, acompanhando cada individuo

e exercendo papel importante na vida adul-
ta no que se refere a prevencao de proble-
mas de saude e a relacionamentos sociais
e emocionais saudaveis e equilibrados.

Os Suplementos Alimentares dedicados
as necessidades infantis ocupam lugar de
destaque auxiliando na complementacgéao
para uma alimentacdo eficiente e balan-
ceada, e ajudando a sanar deficiéncias na
absorcdo de vitaminas provenientes da
impossibilidade de consumo de alguns
alimentos, principalmente por criangas
gue apresentem algum sintoma alérgico
ocasional ou crénico, assim como dificul-
dades em atingir a curva ideal de cresci-
mento e desenvolvimento.



Com novas formas de consumo, mais
atrativas e divertidas, e com uma visao
mais clara sobre a importancia de uma
boa nutricdo na infancia, a industria vé,
nesse mercado, boas perspectivas de ne-
gocios para os préoximos anos. Uma cate-
goria que merece destaque, para todos os
pequenos, na farmacia!

Na visao da industria
uma fatia de mercado,
em um movimento
crescente, que
merece atencao

O mercado de Suplementos Alimentares
€ bastante amplo e revela nimeros que
apontam crescimento no Brasil e no
mundo. Um estudo de mercado realiza-
do pela Abiad (Associagao Brasileira da
Inddstria de Alimentos para Fins Especiais
e Congéneres) intitulado “Habitos de
Consumo de Suplementos Alimentares
no Brasil” revelou um aumento de 10%
no consumo de Suplementos Alimentares
em relagdo a primeira edi¢gdo do estudo.
Outro dado relevante nos mostra que o
consumo de suplementos esta presen-
te na rotina diaria de pelo menos 1 pes-
soa em 59% dos lares brasileiros. Além
dessas informacdes, pesquisa realizada
pela InterPlayers aponta um crescimen-
to de 43% entre janeiro e margo de 2024
na venda de vitaminas e suplementos no
Brasil, com 38% de aumento se conside-
rarmos o0 comparativo anual.

Fatia consideravel desse mercado, os
Suplementos Infantis surgem como apoio a
médicos e nutricionistas no complemento

do tratamento e prevencdo de diversas
doencas na primeira infancia. Para Vivian
Novaes, Diretora de Marketing de Nutrigao
Especializada da Danone Brasil “a catego-
ria de suplementos infantis tem um papel
muito importante na nutricdo das criancas
brasileiras, onde 6 em cada 10 criancas
apresentam algum tipo de dificuldade ali-
mentar. Nosso objetivo é que os profissio-
nais da saude reconhegcam cada vez mais
a relevancia desta categoria para que pos-
sam melhor direcionar as escolhas para
0s seus pacientes. Valorizamos a ciéncia
e trabalhamos para que a informacéo seja
divulgada, com isso, temos grandes expec-
tativas de crescimento para ampla utiliza-
¢ao dessa categoria no pais”

A categoria de
suplementos infantis
tem um papel muito

importante na nutricao
das criancas brasileiras,
onde 6 em cada 10
criancas apresentam
algum tipo de
dificuldade alimentar

Fonte: Danone
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Pesquisadores focados
nas demandas infantis

A busca por novos produtos, cada vez mais
eficazes, individualizados e que vao de en-
contro as necessidades detectadas por
pais, médicos e nutricionistas, levam pes-
quisadores e cientistas a estudar profun-
damente as causas e possiveis solugdes
para o alcance de uma alimentagao eficaz
e completa para o perfeito desenvolvimen-
to do corpo e intelecto na primeira infancia.

Vivian Novaes, da Danone Brasil, ressalta
que “a alimentagdo na infancia deve ser
ajustada as necessidades individuais de
cada crianga, respeitando as diferentes
fases da vida. O profissional de saude que
acompanha a criangca sempre ird consi-
derar as caracteristicas especificas de
cada paciente para um manejo nutricio-
nal adequado. Uma alimentagao desequi-
librada, rica em alimentos de baixo valor
nutricional pode contribuir no desenvolvi-
mento das chamadas Doengas Crbnicas
Nao Transmissiveis, a longo prazo. Além
disso, pode comprometer a imunidade e
a capacidade cognitiva, uma vez que a
crianca ndo receberad adequadamente os

A nutricao equilibrada, que
inclui vitaminas, minerais e
fibras, € uma base importante
para ajudar no crescimento e
no desenvolvimento infantil

Confira aqui os nutrientes

que auxiliam no crescimento
das criancas

nutrientes essenciais para o seu desenvol-
vimento. A nutri¢cdo equilibrada, que inclui
vitaminas, minerais e fibras, é uma base
importante para ajudar no crescimento e
no desenvolvimento infantil”.

O olhar da Abbott Brasil sobre o tema re-
vela que “diversos estudos publicados,
tanto em peridédicos nacionais quanto in-
ternacionais, mostram que os habitos ali-
mentares infantis sdo consolidados no ini-
cio da vida, e quanto mais cedo conseguir
que as criangcas comam alimentos sauda-
veis, melhor para a saude delas a longo
prazo. Nosso produto é um suplemento
nutricional completo desenvolvido com o
equilibrio certo de proteinas, carboidratos,
vitaminas e minerais que as criancas pre-
cisam para um crescimento saudavel. Em
nova formula, conta com 71% menos de
sacarose e o acréscimo de dois nutrien-
tes: a Vitamina K2 e a Arginina. Estudos
demonstram que a vitamina K2 auxilia na
absorcao do caélcio pelas células dsseas,
consequentemente ajuda no crescimento
e na saude dos ossos. Ja a Arginina age
na regulacdo imunoldgica, saude intesti-
nal, promove a liberacdo de hormonios do
crescimento e é importante para o meta-
bolismo cerebral’.
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Informacao e formatos
inovadores atraem
novos consumidores

A evolucdo dos formatos e embalagens,
tornando-os mais atrativos e divertidos, é
um fator impactante no impulsionamento
do consumo, tornando as ag¢oes de pre-
vengdo e cuidado muito mais ludicas e
agradaveis. Sdo gomas, snacks e bebidas
com cores e sabores especiais, desenvol-
vidos de acordo com as expectativas do
paladar infantil.

Destaque nalinha de produtos Bayer “nos-
so produto € um suplemento alimentar em
forma de gomas que ajuda a complemen-
tar as necessidades diarias de Vitamina C,
D e Zinco das criancgas a partir dos 4 anos
de idade. Sua embalagem leve e pratica
permite que vocé a leve para qualquer lu-
gar. Com sabores de frutas, auxiliam no
desenvolvimento saudavel e formacgéao de

0ssos e dentes, além de possuir proprie-
dades antioxidantes”.

Para Vivian Novaes, da Danone, pesqui-
sa e inovacgao levaram “a unica linha de
suplementos hipercaléricos do mercado,
que foram nutricionalmente desenvol-
vidos para criancas de 3 a 10 anos, com
dificuldade de manuteng¢édo ou ganho de
peso, que precisam ingerir mais energia
para uma rapida recuperac¢ao nutricional.
Sao nutricionalmente completos com 29
vitaminas e minerais, 6mega 3 para aju-
dar no desenvolvimento cognitivo, isentos
de lactose para melhor individualizagao
do paciente, além de ter estudo feito com
a versao Plus Multi Fiber demonstrando
eficacia comprovada com nutrientes que
contribuem para crescimento comprova-
do em 28 dias. Nesta linha, temos tanto a
versao p6é com os sabores baunilha e sem
sabor (para mais versatilidade) como a
versao pronta para beber com fibras, nos
sabores baunilha, chocolate e morango”

TEM NA PANPHARMA!

PEDIASURE
CHOCOLATE

400G
Coéd. 721443

FORTINI

REDOXITOS
GOMAS LARANJA
30MG C/25

Coéd. 705784

.......

REDOXITOS
GOMAS

SORTIDAS C/25
Cod. 709019

FORTINI COMPLETE
CHOCOLATE 400G
Co6d. 720378

PLUS SABOR
BAUNILHA 400G
Coéd. 705576

NUTREN KIDS
BAUNILHA 350G

Cod. 704852
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Consulte disponibilidade em estoque
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BLACK FRIDAY

destaque no calendario

das farmacias

Planejamento e organizacao sao
fundamentais, prepare-se para a abertura
da temporada e aumente suas vendas!

Com origem nos Estados Unidos nos anos
de 1950, a Black Friday esta consolidada
também no mercado brasileiro como o
primeiro dia de compras e grandes des-
contos que antecedem a Temporada de
Verao, que inclui as festas de final de ano
e o periodo de férias. No Brasil, a Black
Friday se tornou um evento que preenche
todo o més de novembro com promogdes
especiais (Black November), tendo como
dia oficial a ultima sexta-feira do més, que
em 2024 sera no dia 29 de novembro.

Com sua primeira edicdo no Brasil em
2010, apenas em lojas on-line, hoje a data
ja faz parte do calendario de lojas fisicas
e é vista pelos consumidores como uma

excelente oportunidade para encontrar
boas op¢oes de compra. Para os especia-
listas em varejo, esse é um evento excelen-
te para impulsionar e aquecer as vendas,
sempre partindo de bom planejamento de
estoque e criatividade nas acdes e pro-
mogoes envolvidas.

A importancia da data como momento
para impulsionar as vendas é reconhecida
também pela industria, e de acordo com
a Hypera Farma, “a Black Friday se tornou
uma data estratégica e essencial para o
setor farmacéutico. Esta ocasido nao ape-
nas impulsiona as vendas, mas também
fortalece o relacionamento com nossos
consumidores, oferecendo-lhes acesso
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a produtos de alta qualidade com condi-
¢cOes especiais. A inclusao da Black Friday
no calendario da Temporada de Verao é
uma oportunidade uUnica para as farma-
cias se destacarem no mercado, atenden-
do as necessidades de saude e bem-estar
dos clientes em um periodo de grande de-
manda. Na Hypera Pharma, estamos com-
prometidos em continuar inovando e pro-
porcionando ofertas que beneficiem tanto
os consumidores quanto os parceiros co-
merciais, consolidando nossa posicdo de
destaque nos segmentos de consumer
health, skincare, genéricos e similares”.

O varejo atento ao
comportamento
do consumidor

Estudos que tem como objetivo entender
o comportamento de compra de consu-
midores apontam dados interessantes
a respeito das expectativas dos mes-
mos no periodo da Black Friday. A CNDL
(Confederacao Nacional de Dirigentes
Lojistas) e o SPC Brasil (Servico de
Protecdo ao Crédito) em parceria com a
Offerwise Pesquisas, em 2023, apontaram
que 87% dos consumidores pretendiam
fazer compras na Black Friday e 73% es-
colheram como principal razao para isso
o desejo de comprar algo que ja estavam
precisando com menor preco.

Considerando a pesquisa realizada pela
Opinion Box em parceria com a Dito, ve-
rificamos que 30% dos consumidores que
compraram na Black Friday 2023 fizeram
suas compras durante todo o més de no-
vembro, enquanto 33% concentraram
suas compras apenas na semana final,

10

que inclui a data em si. Outros dados sao
que 39% compraram tanto em lojas fisi-
cas quanto virtuais e 62% afirmaram que
fizeram novas compras nas lojas, mesmo
depois do fim das ofertas de Black Friday.
Sobre a Black Friday 2024 a pesquisa re-
vela que 55% dos consumidores ja sabem
0 que pretendem comprar, ao passo que
35% estao indecisos ou podem mudar
de opinido. Essa decisdo ou mudanca de
intencdo de compra deve acontecer bem
perto da data, ja que 38% dos entrevis-
tados disseram que se decidem nas se-
manas anteriores ou até no dia oficial da
Black Friday. Quanto as categorias de pro-
dutos, beleza e cosméticos sdo citados
como intencdo de compra por 30% dos
entrevistados e farmacia e saude por 16%.

oY),

A inclusao da Black
Friday no calendario da
Temporada de Verao
€ uma oportunidade
Unica para as farmacias
se destacarem no
mercado, atendendo
as necessidades de
saude e bem-estar dos
clientes em um periodo
de grande demanda



Um clima perfeito,
para boas compras!

Diante de um consumidor cada vez mais
atento, exigente e com acesso a informa-
cao imediata, que pode oferecer a pos-
sibilidade de comparag¢do de produtos e
ofertas acessando facilmente algumas
lojas on-line, a confianga nas agdes pro-
postas para cada loja é fundamental para
conquistar um novo cliente ou fidelizar um
cliente ja existente. Na busca de promo-
¢cOes e descontos reais de Black Friday, a
pesquisa de precos e/ou melhores condi-
¢coes de pagamento frequentemente tem
inicio semanas antes da compra.

Para garantir uma Black Friday repleta de
acdes e promogdes que se diferenciem e
gerem interesse dos clientes, organiza-
cao e planejamento é fundamental. Um
dos caminhos para se atingir variedade
e estoque compativel com a demanda é
priorizar as compras antecipadas, visando

DADOS DE PESQUISA
Opinion Box em parceria com a Dito

Intencao de compras
por categoria:

@ ©
30 16

Beleza e Farmacia
Cosméticos e Saude

\»
assorn santiwiriyanor ‘

melhores precos e condig¢des, além de
garantir prazos de entrega confortaveis
e sem riscos. Com estoque de produtos
resolvido, € hora de criar agdes promocio-
nais especiais, investir em comunicacao
visual e na divulgacdo de promocdes e
descontos, na loja fisica e on-line.

Cupons de desconto, kits de produtos, fre-
te gratis, brindes, cashback e descontos
progressivos sao opgdes muito utilizadas
e bem recebidas pelo consumidor, sem-
pre apresentados de forma clara e trans-
parente. Para Vivian Novaes, Diretora de
Marketing de Nutricdo Especializada da
Danone Brasil “dentro de nossa linha, lan-
¢amos a campanha dos 6 meses que mu-
dam o futuro, a qual comunica a impor-
tédncia da reeducacao alimentar. Quando
o pediatra ou nutricionista incentiva o
desafio dos 6 meses que mudam o futu-
ro para a familia, através da prescri¢do de
um produto, entendemos que a compra se
torna algo planejado dentro do orgamento
familiar, por isso existe um aumento sig-
nificativo da compra em datas sazonais,
como a Black Friday".

1
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A importancia da
presencga on-line

Datas especiais, com acdes especiais
previamente definidas e agendadas, pre-
cisam de divulgacao eficiente para atin-
girem o maximo de seu potencial. A pre-
sencga on-line, que vai muito além de um
site de vendas, abre um canal de comuni-
cacao direta com o consumidor possibili-
tando engajamento e despertando novos
desejos de compra.

Silvia OSSO, Consultora e Especialista
em Varejo, destaca que “usar o site e as
midias sociais para divulgar as acdes
com certa antecedéncia estimula os
consumidores. Lembra-los das ofertas,
de como usar certos produtos, instrui-
-los sobre as novidades e informar sobre
servigos que a farmacia oferece também
pode fazer a diferencga’.

TEM NA PANPHARMA!

PROTETOR LABIAL
SUN PROTECT
FPS30 NIVEA 4.8G
Co6d. 700437

CERAVE CREME
HIDRATANTE 50G
Cod. 716839

Usar o site e as midias
sociais para divulgar
as acoes com certa
antecedéncia estimula
os consumidores

A facilitagdo no processo de compra e en-
trega, ofertas e descontos reais e transpa-
rentes, respostas rapidas e personalizadas
para as duvidas dos clientes e divulgagéao
clara e direta das acdes especiais dedica-
das a data sdo elementos fundamentais
para uma boa experiéncia de compra nes-
se periodo, que pode incluir beneficios a
serem alcangados depois da Black Friday,
em um processo de fidelizagdo que pode
ser estendido, maximizando os resultados.

Prepare sua loja para a Black Friday
com a Panpharma!

KIT DERMOTIVIN OIL
CONTROL SABONETE LIQUIDO
120ML + DERMOTIVIN SCRUB
SABONETE ESFOLIANTE 60G
Céd. 720708

ENGOV AFTER
CITRUS FRASCO

250ML
Cod. 716284

HIDRATANTE
MONANGE FLOR DE

LAVANDA 200ML
Céd. 702427

Clique e veja
mais produtos

Consulte disponibilidade em estoque
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Banco somos o Fortaleca o futuro do seu

seu parceiro negdcio com as nossas
financeiro solucoes de crédito e seguros.

CREDITOS SEGUROS
Conhecga os servicos O BancoSC oferece
gue oferecemos para —~— protecao completa e

facilitar as suas

", assisténcia abrangente
operacoes de crédito.

a precos acessiveis.

i

ANTECIPACAO
DE RECEBIVEIS

PROTECAO
PESSOAL

O

LIMITE
ROTATIVO
SEGURO
PATRIMONIAL

*Cobertura de
alagamento e inundagéo.

LIMITE
PONTUAL

QUITACAO
DE DiVIDAS
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Entre em contato conosco: Quer receber o contato de

0800 545 1200 um consultor?
g (41) 3303.9343 www.bancosc.com.br s c
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A diversidade

dos cabelos
Suas cores e texturas

brilhando no Verao
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Na farmacia, produtos especialmente
desenvolvidos para cada necessidade, nessa
categoria que é campea de vendas no Brasil.

O conceito que define "beleza aliada a
saude” como melhor caminho para atin-
gir o objetivo de uma vida de bem-estar
e equilibrio, tem sido amplamente divul-
gado e tem conquistado cada vez mais
adeptos. A industria, sempre atenta as
novas demandas, detectou que o cuidado
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com os cabelos esta fortemente presente
nas rotinas de beleza diarias individuais,
caminhando lado a lado com as rotinas de
cuidado com a pele.

O hair care pode ser definido como uma
rotina diaria de tratamentos e agdes que



buscam beleza e saude para os fios e cou-
ro cabeludo, propondo uma abordagem
Unica e individualizada. E uma categoria
ampla, que pode ser dividida por tipo de
produto, como por exemplo, xampu, condi-
cionador e cremes de tratamento, e subdi-
vidida considerando sua fungao especifica,
como equilibrio da oleosidade, controle do
frizz e tratamento contra caspa.

Cores, texturas e estilos geram desejos
gue diferem entre si, mas que convergem
em um objetivo comum: cabelos sauda-
veis e luminosos, principalmente no Verao.
Na farmdcia, a importancia de uma cesta
de produtos abrangente, que atenda as
expectativas de consumidores sempre
em busca de produtos ja consolidados e
de grandes novidades, é embasada por
pesquisas que analisam em detalhes esse
mercado em crescimento. Neste contexto,
conclui-se que uma categoria tdao ampla
conquistou espago e importancia, ocu-
pando lugar de destaque, na farmacia.

Numeros de uma
iIndastria em expansao

O Brasil, com seu clima tropical e sua di-
versidade, estd em evidéncia no que se
refere ao mercado de cuidados com os
cabelos, ocupando o terceiro lugar do
mercado mundial e ficando atras apenas
da China e Estados Unidos. De acordo
com dados de pesquisa do Euromonitor
Internacional, o Brasil chega a esse pa-
tamar ao atingir R$ 28,2 bilhdes em ven-
das em 2023, sendo que o aumento em
relacdo ao ano anterior é de 11,9%, mui-
to superior ao crescimento global, que
apontou 4,4%.

O Brasil esta em
evidéncia no que se
refere ao mercado
de cuidados com os
cabelos, ocupando
o terceiro lugar do
mercado mundial e
ficando atras apenas da
China e Estados Unidos

Na mesma pesquisa, o Euromonitor
Internacional aponta tendéncia de cresci-
mento para a categoria até 2028, quando
0s numeros em vendas poderao atingir até
R$ 43,6 bilhdes, em uma variagéo no perio-
do de até 54,5%. Ao mesmo tempo, para
o mercado global, a pesquisa estima uma
variagao no periodo na ordem de 35,1%, de-
finindo um valor significativamente maior
para o mercado nacional. Dados divulga-
dos pela Abihpec (Associacdo Brasileira da
Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosméticos) revelam que o Brasil possui
12% do market share mundial na categoria
de produtos para cabelos e detém 26% do
market share global de condicionadores,
dados que reforcam a importancia do mer-
cado nacional nesse segmento.

Para Joana Fleury, diretora geral de L'Oréal
Produtos Profissionais no Brasil, “o verao
brasileiro, com suas caracteristicas marcan-
tes de sol intenso, mar e piscina, realmente
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colocaemfoco a saude e beleza dos cabelos.
E um periodo em que as consumidoras bus-
cam solugdes para proteger os fios dos da-
nos, além de controlar o frizz e manter a cor
vibrante. Na L'Oréal Produtos Profissionais,
enxergamos o verao como um momento es-
tratégico e de grande potencial de recruta-
mento de novos consumidores para 0 mer-
cado de produtos capilares profissionais”.

i
S A A A . . G

Informacdes basicas para
iniciar uma rotina de hair care

Produtos inovadores
para consumidores
exigentes

Muita pesquisa e tecnologia trazem ao
mercado uma grande variedade de produ-
tos a fim de atender ndo sé as necessida-
des gerais, mas também resolver proble-
mas pontuais e especificos. Formulagdes
com ingredientes inovadores tém como
objetivo a prevencgédo e o tratamento de
danos, oferecendo em sua férmula, por
exemplo, protecdo térmica e protec¢édo so-
lar, em uma tendéncia denominada hair

16

care shield, ou “escudo para cuidados
com os cabelos’; em traducdo literal.

Desenvolvida para proteger cabelos muito
expostos ao secador e a pranchas alisa-
doras, a linha L'Oreal inclui Leave-in "que
identifica e repara os danos fio a fio, sem
pesar. Possui 10 beneficios para uma plasti-
ca capilar: reparacdo instanténea, selagem
das pontas, mais brilho, maciez profunda,
toque deslizante, desembarago imediato,
menos quebra, anti-frizz, anti-umidade e
protecdo térmica. Para todos os tipos de
cabelo, pode ser usado com o cabelo seco
ou molhado, antes ou depois do secador”

O protetor solar capilar une diversos be-
neficios formando uma pelicula protetora
nos fios, garantindo melhor manutencao
da cor para quem tem cabelos coloridos,
hidratando, nutrindo e ajudando a prote-
ger o couro cabeludo dos efeitos nocivos
do excesso de sol. Entre os produtos de-
senvolvidos pela Amend, “a linha Solar
Defense possui férmula com 12 éleos nu-
trifuncionais que protege a fibra capilar
exposta as agressdes externas como ven-
to, sol e mar. Promove a nutri¢do da fibra
capilar, combatendo ressecamento e o fri-
zz. Dermatologicamente testado, deixa os
fios restaurados, brilhantes e macios”

Muita informacao,
experiéncia de
compra positiva

Em uma loja fisica ou on-line, produtos ex-
postos de forma coerente e agradavel sem-
pre resultam em uma boa experiéncia, que
convida a novas compras. Embalagens em
formatos anatdémicos e que oferecam uma


https://www.panpharma.com.br/uploads/2024/10/interatividades-ed97_4.jpg

o Brasil possui 12% do
market share mundial

na categoria de
produtos para cabelos
e detém 26% do
market share global
de condicionadores

opcdo especialmente desenvolvida para
viagens sao bem-vindas, assim como op-
¢oes de fragrancia que se adaptem a cada
preferéncia, oferecendo poder de escolha
e aumentando o nivel de satisfaco.

Em um universo de tantas opcgoes, in-
formacdo € fundamental, principalmen-
te quando o interesse do consumidor em
conhecer e compreender a agao de ingre-
dientes e ativos que compoem as formulas
estao intimamente ligados a sua escolha
final de compra. O desejo por inovagao e
a popularizagdo dos produtos através de
precos mais acessiveis tornaram as roti-
nas de hair care assunto recorrente tam-
bém através das redes sociais e da agao

de influenciadores digitais, com demons-
tracdes de uso e resultados dos produtos.

Em um periodo onde atividades ao ar livre
sao avidamente procuradas, prote¢ao e hi-
dratagcdo sao fundamentais para a saude e
beleza dos cabelos. De acordo com Joana
Fleury, da L'Oréal, “No verao, alguns pro-
dutos se destacam e se tornam os queri-
dinhos das consumidoras, justamente por
oferecerem solugdes eficazes para as ne-
cessidades da estacdo. E sempre impor-
tante lembrar que a melhor recomendacéo
é feita por um profissional cabeleireiro, que
€ capaz de realizar um diagnéstico preciso
e fazer um cronograma personalizado para
cada tipo de necessidade capilar”

iStock.com/monticelllo

Uma cesta de produtos

perfeita para o Verao

PONTO DE VISTA

TEM NA PANPHARMA!

Aqui vocé encontra o mix
completo da categoria!

CONDICIONADOR ELSEVE
HIDRA HIALURONICO LOREAL
PARIS 200ML

Coéd. 717757

g

s HIDR
I EAR [HIALURONICO]
CREME PARA PENTEAR
E!:E)E\A/E | & HIDRA HIALURONICO
[HIALURONICO] LOREAL PARIS 250ML
SHAMPOO ELSEVE | ™ /4, ™ Cod. 717862

HIDRA HIALURONICO | = "02 ) /
-

200ML

C6d. 717759 | suampoo HiDRA |

| PREENCHEDOR
§  [Acido Hialurénicol} .

R

i i S

Clique e veja

mais produtos

Consulte disponibilidade em estoque
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PDV

FARMA #§)§)§)

Suas compras na Panpharma
podem virar pontos para vocé

Entre no site
ou aplicativo
e fique atento as
oportunidades de
turbinar ainda mais
0OS seus pontos!

7 COMPRE APROVEITE E CADASTRE-SE*
°° produtos para sua loja AGORA MESMO!

Acesse o SITE ou APLICATIVO e comece

ATI NJA a aproveitar as vantagens!

a meta mensal de compras

ACUMULE

pontos com as compras

5 TROQUE

seus pontos por prémios!

*Consulte o regulamento para saber quem pode participar!


https://www.pdvfarma.com.br/

——

I B ]"J |
I, / Acipo
e HIALURGNI

S O

*Hidrata profundamente a pele.
**Bactérias testadas: E. coli

D.R.©Colgate-Palmolive Latin America Inc. 2024
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Bronzeador

leve o Verao para
dentro da farmacia!

Item fundamental em uma cesta de produtos
perfeita para o Verao, em versoes que
agradam a todos os tipos de pele.

Partindo de andlise de mercado, pesqui-
sa e tecnologia, os Bronzeadores rece-
bem uma nova roupagem e se adequam
as necessidades vinculadas a saude ob-
tendo, na grande maioria dos casos, a
adi¢do de FPS (Fator de Protecdo Solar)
em suas férmulas. Por definicao da

20

Anvisa (Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria) “"bronzeador é uma prepara-
cao cosmeética destinada a entrar em
contato com a pele, com a finalidade ex-
clusiva ou principal de protegé-la contra
a radiacdo UVB e UVA sem, contudo, im-
pedir a acdo escurecedora’.



O bronzeador age como um potencializador da
producao de Melanina, que € um pigmento na-
turalmente presente no corpo, responsavel por
dar cor a pele, produzido quando ha exposicao
ao sol. Produtos com FPS agem preventiva-
mente a fim de proteger as camadas da pele
da radiagdo ultravioleta, permitindo um tem-
po maior de exposi¢ao ao sol e diminuindo os
riscos de problemas de saude, como o desen-
volvimento de cancer de pele, ou desconforto,
como vermelhiddo e ardéncia. A agdo conjunta
confere ao produto protecdo e bronzeamento,
em uma so aplicacdo, sempre respeitando os
limites e necessidades de cada tipo de pele e
as recomendacdes de horario, evitando expo-
sicdo ao sol das 10h as 16h.

Com a chegada do Verao, a procura por produ-
tos ligados a protecao, bronzeamento e hidrata-
cao da pele se intensifica, demonstrando o efei-
to sazonal importante que a categoria exerce.
Na farmacia, atengdo maxima aos produtos que
compdem a cesta da categoria, em uma mescla
inteligente composta dos ultimos langamentos
e dos itens que sdo sucesso garantido.

iStock.com/JMesquitaFMS

A industria ressalta alguns pontos, a
partir de observacdes de mercado e dos
anseios do consumidor, que devem ser
observados nos produtos desenvolvidos
especificamente para a busca de uma pele
dourada e uniforme:

‘e

Bronzear, que significa acelerar a
- produgdo natural de Melanina;

( Oferecer FPS, que protege a peIe\

~ dos efeitos nocivos do sol e deve
ser escolhido de acordo com a
necessidade individual; )

Hidratar, para que a pele ndo des-

"% casque e a cor dure mais tempo.

Partindo dessas premissas, a Coty Brasil
Cosmeéticos ressalta, “nossa linha de bron-
zeadores com FPS 6 ou FPS 15 permite um
bronzeado bonito e duradouro. Protege
também contra a vermelhidao, ardéncia e
rugas causadas pela exposicao solar. Além
disso, causam na pele um efeito luminoso
e sdo enriquecidos com Oleo de Cenoura
e Vitamina E, contribuindo de forma bené-
fica para a saude da pele”.

Com uma extensa linha de produtos des-
tinados aos cuidados com a pele, a Nivea
Brasil destaca sua linha Protect & Bronze
“é um produto corporal que combina bron-
zeador e protetor solar e tem como objeti-
vo principal manter a cor bonita e uniforme
por mais tempo, além de oferecer protecao
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contra os raios UVA e UVB, com FPS 30. E
resistente a agua e, além de ajudar a preve-
nir o envelhecimento, contém Betacaroteno
e Acido Glicirretinico, que ativam a melanina
e estimulam o bronzeado da pele’

Com opgodes para todos os tipos de pele,
a incluséao de FPS e as texturas diversas
agradam esse novo consumidor que deseja
pele saudavel, com a cor duradoura das
férias de verao. A tradicional versdo em 6leo
confere umaspecto brilhante comaaplicagao
e € indicada principalmente para peles
mais secas, tendo melhor desempenho em
resisténcia a dgua. As versoes em creme ou
logao tem toque mais delicado e geralmente
acao hidratante, enquanto a versdo em
spray oferece toque seco e maior conforto e
uniformidade na aplicagéo.

Na categoria de bronzeadores, outros itens
podem compor a cesta e ampliar as pos-
sibilidades de uso. Além dos bronzeado-
res com FPS, que potencializam a produ-
cdo de melanina quando expostos ao sol,
o Autobronzeador proporciona bronzeado
sem a necessidade de exposicao solar, ape-
nas pigmentando a pele. Vale ressaltar que
os Autobronzeadores precisam de atencdo
na aplicagao, para que a pele fique com cor
uniforme e sem manchas. Bronzeadores
com cor, produtos Pés-Sol, Hidratantes e ba-
ses faciais com efeito luminoso ou matte sao
produtos complementares, perfeitos para
acgoes de venda conjunta e promogoes.

22

Um amplo leque de opgdes, o clima tropical
e a temporada de férias contribuem para um
mercado em crescimento que apresentou
uma curva positiva ainda mais acentuada no
quarto trimestre dos ultimos anos, caracteri-
zando um efeito sazonal perceptivel nas ven-
das. Segundo a Euromonitor Internacional, o
mercado brasileiro de Protecdo Solar cres-
ceu 28,8% em 2023, atingindo a marca de
R$ 5,3 bilhGes, com previsdo de atingir
R$ 9,2 bilhdes em 2028.

Estudos demonstram que a tempora-
da de verao pode representar um crescimen-
to de até 20% no volume de vendas do pe-
riodo, chegando a até 40% em regides com
fluxo intenso de turistas. Com planejamento
e o olhar voltado as necessidades que essa
época especifica solicita, traga o Verao para
dentro da farmdcia e aproveite intensamente
as possibilidades de negdcios especiais que
esse periodo do ano oferece.

PRODUTOS PARA UM
BRONZEADO PERFEITO



Aqui vocé encontra o mix
USRS N AL completo da categoria!

PROTETOR SOLAR NS POS SOL SUNDOWN
AEROSOL FPS30 | GEL HIDRATANTE
OLEO SPRAY CENOURA & BRONZE ANTIOXIDANTE 140G
il BRONZEADOR 200ML Céd. 717191
- C6d. 717334

FPS6 110ML
Cod. 716189

PROTETOR SOLAR
SUNDOWN CREME ¥

FPS50 120ML ‘;’\S«'v«
Co6d. 700468

uuuuuu

PROTETOR SOLAR plm i
CORPORAL COM COR
PROTETOR FPS30 CENOURA & -
SOLAR BRONZE BRONZE 110ML —
F 15 NIVEA 200ML Cod. 717238 ]
Céd. 717157 PROTETOR SOLAR

EXPERTISE
ANTIRRUGAS SEM
COR FATOR 60 40G
Cod. 717373

PROTETOR - £
FOTOULTRA SPOT I I
PREVENT FUSION

FLUID FPS99 50ML -

C6d. 708233 [
CETAPHIL ADVANCED :
MOISTURIZE LoCAO  [S=Glelglll

FotoUltra
ISDIN

OIL CONTROL

FOTOPROTECTOR
ISDIN

PROTETOR SOLAR
FACIAL FUSION
WATER COR MEDIA
FPS50 50ML

Cod. 718201

HIDRATANTE 473ML
C6d. 700543

Hidratante:
hidrata a pele, ajuda a manter a cor
e evita descascar.

Bronzeador com FPS:
permite bronzeamento uniforme
com protegéo solar.

Sabonetes Hidratantes:
em barra ou liquido sao suaves, nao
agridem ou ressecam a pele.

Autobronzeador:
permite bronzeamento uniforme sem
a necessidade de exposicao ao sol.

Vitaminas A, C e E:

quando incluidas na férmula
contribuem para melhor
pigmentacao e elasticidade.

Locéao Esfoliante:

usada pelo menos 3 dias antes,
ideal para preparar a pele para
exposicao ao sol.

Locao Pés-Sol:
acalma a pele e ajuda a manter
a cor por mais tempo.

Aloe Vera:
quando incluida na férmula suaviza
inflamacdes e irritagdes nutrindo a pele.

Gel P6s-Sol:
refresca e acalma a pele, hidrata e
tem aplicacao suave e confortavel.

Camomila:
guando incluida na férmula é calmante e
potencializa a ag¢do cicatrizante da pele.
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HIDRATACAO

MAIS RECOMENDADA POR
DERMATOLOGISTAS

3 ceramidas
essenciais

DEVELOPED WITH DERMATOLOGISTS

DEVELOPED WITH DERMATOLOGISTS

ara - Locao _
p Hidratante Locao
Pele Seca a Extra Seca Hld rata nte

i A Para Pele Seca a Extra Seca
Hidrata e ajuda a restaurar a
barreira protetora da pele do rosto

e do corpo

Hidrata e ajuda a restaurar
a barreira protetora da pele
Com 3 ceramidas essenciais do rosto e corpo

-
e acido hialurénico
Com 3 ceramidas essenciais
e 4cido hialurénico

| SEMPERAUME E G

8 FL 0Z /237 ml
16 FL 0Z/473 ml

De acordo com a base de dados de prescricao fornecid
CeraVe é a marca mais prescrita por dermatolo

MARCA .
LAROCHEPOSAY
MAIS RECOMENDADA
LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE NO MUNDO

SERERCER
cicapLasT BAUME BD+

CUIDADO MULTIRREPARADOR CALMANTE
LA ROCHE-POSAY R BN i~ C I C APLAS I
LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE COM AGUA TERMAL DE LA ROGHE ;?%,’; )

CORPO

) ROSTO

HIDRATA, REPARA
ppssieeT BOR AR, E ACALMA A PELE

LA ROCHE-POSAY Prevencao de Assaduras - Reparacdo e Hidratacao para

LABORATOIRE DERRATOLOGIQUE peles secas, fragilizadas e sensibilizadas

) LABIOS
L/

*A marca mais mencionada entre as 3 top marcas mais recomendadas por dermatologistas. Fonte: Pesquisa realizada no mercado dermocosmético pela IQVIA e outros parceiros (IPSOS, TNS) entre setembro de 2017 e
agosto de 2017, entre dermatologistas de 59 paises, que representam mais de 80% do mercado. **Estudo clinico - Autoavaliacdo 51individuos



Tudo o que
VOCé precisa
em apenas
uma ligacao!

Equipe totalmente qualificada
para prestar um atendimento
de exceléncia ao seu negocio

Nossos canais estao sempre a sua disposicao
para prestar um atendimento de exceléncia
e sanar todas as suas duvidas.

SAC

Suporte ePan

@ 0800000 3035
® (41)2103-9302

@) 08007021700
© (11)2185-3474

Horario de atendimento: segunda a sexta-feira, das 8h00 as 19h00.

(C panpharma

www.panpharma.com.br
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LANCAMENTOS

Os principais lancamentos

do mercado, com as melhores
condicdes, em um so lugar!

Acesse pelo
banner do seu
Pedido Eletronico
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Uhcamengs
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=} : By
VITRINE DE 222
LANCAMENTOS

Os principais lancamentos do mercado -
em um s6 lugar, com as melhores
condicdes para os seus clientes!

Clique e
APROVEITE!

Inovacao na sua loja,
aproveite nossas
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condicdes especiais &
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CLIQUE E CONFIRA!



https://encurtador.com.br/wUCpf

Buscopan
A

Buscopan i
Composto Gotas "

=

DOR INTENSA E COLICA
NA REGIAO DA BARRIGA

DOR INTENSA E COLICA
NA REGIAO DA BARRIGA

n flbrormelo Ce esoo olamlna667mym
i (i) oya3334m(ym |

i escopo\amlnaﬁﬁﬁi
0» 3334mg/mL i

COM DIPIRONA

i DUPLAACAO ANALGESICA
USOADULTE™ & ANTIESPASMODICA
CIMADEIAY SOLUCAQ GOTAS

CONTEUDO  USQ ORAL | USO ADULTO E
20 ML PEDIATRICO ACIMA DE 1ANO

o000 porna bArriga? v.i.- Buscopan




Confira as novidades e
mantenha sua loja atualizada!

Faca o seu pedido com a Panpharma e tenha
os langamentos do mercado em seu PDV!

CLIQUE E CONFIRA

efeito
antiqueda

AMPOO
ANTIQUEDA®™

ANTIQUEDA®™

SHAMP
ANTIQUEDA™

CONDICIONAD
3 ANTIGRISALH
EFEITO —

" ANTIGRISALH ‘

GELEIA REAL +

ANTIGRISALH(

GELEIAREAL S

ASININN
EGIPCIA

UDA A i
'CABELOS GRISALHOS E DISFAR
VISIVELMENTE O SURGIMENTO DE

ANALGESICO E ANTIESPASMODICO
BUSCOPAN COMPOSTO GOTAS 20 ML
COD. 405552

Para dores intensas

« Dupla agdo: alivia dores e pontadas na barriga
» Uso adulto e pediatrico

« (a partir de 1ano)

= Alivio rapido e prolongado

sintomas de célicas intestinais, estomacais, urindrias, das vias bilialres, dos 6rgdos sexuais
femininos e menstruais. MS 1.7817.0891.BUSCOPAN COMPOSTO E MEDICAMENTO. SEU

USO PODE TRAZER RISCOS. PROCURE O MEDICO E O FARMACEUTICO. LEIA A BULA. Fho:

MaLGEs]
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SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. ‘

28

Buscopan composto. bultibrometo de escopolamina e dipirona. Indicagdes: tratamento dos (310 de P@(‘ODOWW
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SHAMPOO TiO NACHO
ANTIQUEDA EFEITO
ANTIGRISALHO 415ML
COD. 722264

CONDICIONADOR TiO
NACHO ANTIQUEDA EFEITO
ANTIGRISALHO 415ML

COD. 722373

= Férmula com agéo antiqueda.

= Ajuda a reduzir
progressivamente os cabelos
grisalhos.

= Proporciona o crescimento
saudavel dos fios.

« Férmula com Geleia Real +
Henna Egipcia.

= Uso diério.

DOR INTENSA E COLICA
NA REGIAO DA BARRIGA

DOR INTENSA E COLICA
NAREGIAO DA BARRIGA

N
(& eseopoing 6 7my il
g

COM DIPIRONA

UPLA ACAO: ANALGESICA
ANTIESPASMODICA

1 SOLUGAQ GOTAS
CONTEUDO  USO ORAL | USO ADULTO E
20 ML PEDIATRICO ACIMA DE 1ANO

CcoMDP



https://www.panpharma.com.br/uploads/2024/10/Tio%20Nacho.mp4

cicatricure

ANTIMARCAS'

<cor HIDROLISADO DE PEROLA

na coloragio das marcas’

Illumina e uniformiza
a pele em 4 semanas*

Sérum Oleo Corporal

‘ ANTIESTRIAS

LUMINOUS %" @
PELE UNIFORME
i
ANTIESTRIAS
Resultados visiveis em 2 semanas: -
Reduz significantemente a - -~
aparéncia de marcas de estrias. S
AAge desde o primeiro dia B L

1} DERMATOLOGICAMENTE
] APROVADO*

SERUM OLEO CORPORAL ANTIESTRIAS

NIVEA LUMINOUS 100ML
COD. 722242

« Oleo antiestrias para o corpo em textura sérum.

= Proporciona uma pele uniforme.

= Reduz a aparéncia de marcas de estrias.
= Age desde o primeiro dia.

= Resultado visivel em 4 semanas.

PORCELANA

cico’gjgyre‘

ANTIMARCAS'

cicatricure

PORCELANA

Peeling Facial

9

95% notaram diminuiszo

-/

50g

CICATRICURE PORCELANA
PEELING 30ML
COD. 722361

CICATRICURE PORCELANA
CRFAC 50G
COD. 722222

= Indicado para rosto, colo e pescoco.

» llumina e uniformiza a pele em 4 semanas.

« Com hidrolisado de pérola.
« Dermatologicamente testado.

CLIQUE E CONFIRA

af [emoroummoo ocpérota |

e

DEVELOPED WITH DERMATOLOGISTS

Locao
Hidratante

Para Pele Seca a Extra Seca

Hidrata e ajuda a restaurar
a barreira protetora da pele
do rosto e corpo

Com 3 ceramidas essenciais
e 4cido hialurénico

-85
PLASTICO

8 FL 0Z /237 ml

REFIL LOGAO HIDRATANTE
CERAVE 237ML
COD. 722264

Desenvolvido com dermatologistas, CeraVe
Locao Hidratante hidrata e ajuda a restaurar
a barreira protetora da pele. Esta férmula
leve e ndo oleosa contém as 3 ceramidas
essenciais para a pele e acido hialurénico,
promovendo hidratac¢éo o dia todo através
de sua exclusiva tecnologia MVE, de
liberagé@o prolongada de ativos hidratantes.

L Jontex

GEL INTIMO CL JONTEX | ey
INTENSE 10G ?
COD. 122508 ,

= Desenvolvido para
massagem clitoriana.

= Intensifica a sensibilidade.

= Com efeitos vibratérios +
esquente e esfria.

= Aumenta a excitacao.

LEVE8

PAGUE 7 PRESERV JONTEX
LUBRIFICADO L8P7
COD. 715687
Jﬂn[ex' = Preservativo masculino

LUBRIFICADO lubrificado.

y « Camisinha cléssica e
tradicional.

= Proporciona seguranga
a cada relagao.
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.
Sua farmacia
na frente com
0s principais
lancamentos!
A

O Programa de Lancamento de Produto é uma ferramenta
que envia, automaticamente, para os clientes cadastrados,
lancamentos inovadores, com midia massiva ou forte
visitacdo médica, com prazo diferenciado de pagamento!

Loja atualizada Podera devolver
atrai novos clientes Vocé terd um Lancamento é 0 produto caso
e fica preparada prazo de 60 dias venda adicional nao tenha sido

para atender para pagar. para a farmacia. vendido na loja*

receitUé riO médiCO. * Respeitando o prazo de 10 dias

antes do vencimento do boleto.

E tudoisso é

sem CUSto Leia o

de adesao ou
cancelamento!

[Eg? FiEl  Acesse o site www.panpharma.com.br
|k ; ou envie um e-mail para
plppanpharma@panpharma.com.br

e faga agora mesmo o seu cadastro.

QAR Code e
saiba mais!

(C panpharma



https://panpharma.com.br/

