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Com a chegada da estação mais fria do ano, no dia 
21 de junho, a intensa demanda contra as doenças 
de inverno traz duas urgências para as farmácias: 
medicamentos em quantidade dobrada e orienta-
ções extras. Com isso, trazemos na nossa matéria 
de destaque diversas dicas para você vender muito 
na estação. 

Na editoria Gestão e Negócios, abordamos também 
o gerenciamento de categorias dos medicamentos 
isentos de prescrição para ajudar a suprir essa alta 
procura de maneira breve e assertiva, aprimorando a 
experiência do shopper e a concretização da compra! 

Esta edição inclui, ainda, um miniguia sobre as fór-
mulas infantis e compostos lácteos para esclarecer 
todas as indicações e acertar nas vendas. E, por falar 
em crianças, não perca também a matéria sobre os 
cuidados com esse público no período de inverno e 
potencialize os seus resultados na temporada. 

Até a próxima edição!
Boa leitura e boas vendas

Expediente Editorial

Bem-vindo, 
inverno!
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A endometriose afeta 
cerca de 8 milhões 

de brasileiras e pode 
comprometer a vida 

pessoal e profissional

Sentir dor 

não 
é normal

Instituído em 8 de maio, o Dia Nacional da Luta 
contra a Endometriose é uma ótima data para 
levar mais conhecimento à população sobre 
esse problema que afeta aproximadamente 
15% a 20% do público feminino em idade re-
produtiva (desde a primeira menstruação até 
a menopausa), contabilizando cerca de 8 mi-
lhões de brasileiras com a doença.
Segundo Dra. Rosa Maria Neme, Doutora em 
Ginecologia pela Faculdade de Medicina da 
Universidade de São Paulo e proprietária do 
Centro de Endometriose São Paulo, ajudar a 
divulgar dados a respeito da enfermidade é 
fundamental para que as mulheres procurem 
auxílio médico, visto que sentir cólicas ou ter 
dor nas relações sexuais não é normal. 

Caracterizada pela presença do endométrio (teci-
do presente dentro da cavidade uterina) fora do 
útero, em locais como ovários, intestino e bexiga, 
por exemplo, a endometriose ainda não tem causa 
definida, contudo o diagnóstico precoce é extre-
mamente importante para tratá-la o quanto antes 
e prevenir os efeitos em longo prazo os quais in-
cluem a infertilidade e a dor crônica. 
“Acredita-se que a endometriose seja um proble-
ma genético e ligado à uma deficiência da imuni-
dade, porém ninguém sabe exatamente a origem 
da patologia. Infelizmente não há como evitar o 
aparecimento e não existe cura. Entretanto, quan-
do detectada no início e bem acompanhada, a pa-
ciente chegará a menopausa sem grandes inconve-
nientes ao longo da vida”, complementa Dra. Rosa. 
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Joselaine Ida da Cruz, docente do curso de farmácia 
do Centro Universitário FMU, também informa que 
esse processo gera incômodos que comprometem 
a vida em vários aspectos como dificuldade para 
engravidar, desenvolvimento profissional e convi-
vência social. “Os sintomas são relativos e variados. 
Algumas mulheres não apresentam sinais especí-
ficos, sendo assintomáticas, mas, a maioria, sente 

queixas clínicas em diferentes intensida-
des. As principais são: dismenorreia (cóli-
ca abdominal), infertilidade, dispareunia 
de profundidade (dor genital ou pélvica 
no contato íntimo), manifestações intesti-
nais e urinários cíclicos como dor ou san-
gramento ao evacuar/urinar no decorrer 
do período menstrual”.

Caracterizada pela 
presença do endométrio 
fora do útero, em locais 
como ovários, intestino 
e bexiga, por exemplo, 
a endometriose ainda 

não tem causa definida, 
contudo o diagnóstico 

precoce é extremamente 
importante

endometriose

endometriose endometriose

Canal cervical
vagina

Útero
Trompa

ovário

DiagNóstico
Como a identificação é algo complexo, o farmacêutico 
age na linha de frente dessa investigação, fazendo uma 
anamnese e possível encaminhamento ao médico.

iNfErtiliDaDE
É um dos principais aspectos negativos sobre a condi-
ção, consequência desanimadora para a mulher. Assim, 
a explicação deve enfatizar que cada situação é única 
e que nem toda paciente ficará infértil, informação es-
sencial para motivar a cliente. A docente lembra que 
fatores internos e biológicos da própria acometida so-
mados às características da doença é que irão delinear 
o curso do problema.

cura
Nesse momento, o farmacêutico atua sa-
lientando que, apesar de não haver cura, a 
endometriose pode ser acompanhada por 
meio da escolha terapêutica mais apro-
priada para cada tipo de pessoa, depen-
dendo da severidade dos sinais e do grau 
da patologia. 

falta DE tratamENto
É essencial ressaltar que a falta ou trata-
mento inadequado agrava a enfermida-
de, acarretando no comprometimento de 
outros órgãos e levando à infertilidade.

Para Joselaine, o farmacêutico, sendo um profissional que lida diretamente com os consumido-
res, tem forte participação na propagação de informações de cunho científico que promove a 
saúde e desmistifica os boatos referentes à endometriose. 
De acordo com a docente, diversos são os mitos em torno da patologia que o especialista da farmá-
cia é capaz de desvendar durante a assistência farmacêutica tais como: 

DeSmiSTifiCanDo a enDomeTrioSe na farmáCia
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Tem na PanPharma

A endometriose afeta 
aproximadamente 15% a 
20% do público feminino 

em idade reprodutiva, 
contabilizando cerca de 
8 milhões de brasileiras 

com a doença

“Como o diagnóstico é de difícil conclusão, pois 
a presença ou ausência de sintomas e suas ma-
nifestações, muitas vezes, são particulares, as 
recomendações farmacêuticas podem ir desde 
o encaminhamento da mulher a um profissional 
qualificado até a orientação do uso correto dos 
medicamentos (analgésicos não esteroidais, 
contraceptivos hormonais, agonistas do hor-
mônio liberador de gonadotropina e inibidores 
de anomatase), além do reforço da prática de 
atividades físicas, alimentação adequada e ob-
servação dos sinais relacionados ao quadro”, 
finaliza a docente do curso de farmácia do Cen-
tro Universitário FMU.

ajudar a divulgar dados a respeito da 
enfermidade é fundamental para que as mulheres 
procurem auxílio médico, visto que sentir cólicas 

ou ter dor nas relações sexuais não é normal

Atrofem® (ibuprofeno) Indicações: para alívio temporário da febre e de dores de leve a moderada intensidade como: dor de cabeça, dor nas costas, dor muscular, enxaqueca, cólica menstrual, de gripes 
e resfriados comuns, dor de artrite e dor de dente. MS: 1.7817.0851. Advil® (ibuprofeno) Indicações: alívio temporário da febre e de dores leves a moderadas como: de cabeça, nas costas, muscular, de 

artrite, de dente, enxaqueca, cólica menstrual, de gripes e resfriados comuns. MS: 1.2110.0056.  Allurene® (dienogeste) Indicações: tratamento da endometriose. Contraindicações: Allurene® não deve ser 
utilizado na presença de qualquer uma das condições listadas, as quais são parcialmente provenientes de informação sobre outros medicamentos contendo somente progestógeno. Caso a paciente apresente 

qualquer uma dessas condições durante o uso de Allurene®, o tratamento deve ser descontinuado imediatamente: • distúrbio tromboembólico venoso em atividade; • presença ou histórico de doença 
cardiovascular e arterial (por exemplo, infarto do miocárdio, acidente vascular cerebral, doença cardíaca isquêmica); • diabetes mellitus com envolvimento vascular; • presença ou histórico de hepatopatia 

grave enquanto os valores da função hepática não retornarem ao normal; • presença ou histórico de tumor hepático (benigno ou maligno); • suspeita ou diagnóstico de neoplasias dependentes de hormônios 
sexuais; • sangramento vaginal não diagnosticado; • hipersensibilidade à substância ativa ou a qualquer um dos componentes da formulação. MS: 1.7056.0088.

 SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.

ALURAX 2MG 
C/ 30 COMP
cóD. 106857
EaN: 7899640802517

ATROFEM 400MG C/10 
CAPS GEL
cóD. 403732
EaN: 7896094914971

ADVIL EXTRA ALIV 
400MG 12x3 CAPS
cóD. 400044
EaN: 7891045043571

ALLURENE C/28 CPS
cóD. 105176
EaN: 7891106906890
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CHEGOU

Cólica menstrual

Dor muscular
Dor de cabeça

Dor nas costas

Alívio rápido
10 minutosa partir de

Atrofem. ibuprofeno. Indicações: para alívio temporário da febre e de dores de leve a moderada
intensidade como: dor de cabeça, dor nas costas, dor muscular, enxaqueca, cólica menstrual, de gripes 

e resfriados comuns, dor de artrite e dor de dente. Referência consultada: Bula do produto Atrofem. 
MS: 1.7817.0851. SE PERSISTIREM OS SINTOMAS O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO. Dezembro/2018

Cód. 403732
7896094914971



Categoria em Foco

Se as datas comemorativas já motivam o aumento 
das vendas, de um modo geral, imagine o dia que 
celebra o amor! O Dia dos Namorados, definitiva-
mente, é um dos episódios do calendário que mais 
movimenta o comércio varejista. Nessa ocasião tão 
especial, indústrias também concentram investi-
mentos para aprimorar a exposição de marcas e 
de produtos. Então, aposte em estratégias certei-
ras de apresentação, sortimento e atendimento 
para aproveitar todas as oportunidades de venda.  
Um dos pontos mais importantes é ter um mix va-
riado para trabalhar bem os segmentos no PDV. 
“Deve-se mostrar ao cliente que a farmácia tem o 
sortimento que ele precisa nas categorias de gel e 
lubrificante íntimo, de modo que ele não precise 
buscar soluções em outro canal (mercados, lojas 
de conveniência ou sex shop)”, pontua o gestor 
comercial da Semina, Douglas Viana. Ele também 
recomenda adicionar, além dos tradicionais, itens 
mais voltados para a diversão, como ultragéis que 
causam sensação de leve aquecimento. 

Gôndolasromantizadas
No Dia dos 

Namorados, 
aumente o 

volume de vendas 
investindo na 
categoria de 

preservativos e 
lubrificantes e, 

também, nos kits 
promocionais
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aPreSenTação CerTeira
De acordo com Verônica Garcia, gerente de 
vendas da LifeStyles, como o canal farma é o 
principal ponto de comercialização de preser-
vativos e géis lubrificantes, concentrando 80% 
das vendas da categoria, é importante destacar 
esses artigos para o consumidor. 
Dentro dessa proposta, vale aproveitar os in-
vestimentos realizados pelas indústrias para 
aumentar o giro, como displays especiais, fol-
ders e precificadores, e enfatizar o ponto na-
tural com uma melhor exposição, preços con-
vidativos e bem identificados. É indicado que 
as gôndolas estejam sempre abastecidas, que o 
material de apoio e os tabloides temáticos se-
jam de fácil acesso e que a farmácia esteja de-
corada com o motivo em questão, em especial, 
o setor que concentra esses produtos.
Os itens devem ser organizados por marca, co-
meçando pelas premiums. Posteriormente in-
cluir as tradicionais e, depois, por tipo. Os mais 
vendidos, que são os preservativos tradicionais 
lubrificados, devem estar muito bem expostos. 
“Aqueles com sabor e de alto valor agregado, 
como os texturizados, por exemplo, vêm logo 
em seguida”, orienta Verônica. 
“Explore também o checkout, balcões especiais 
e o cross merchandising, dispondo preservati-
vos e lubrificantes próximos aos artigos de hi-
giene feminina como desodorantes e absorven-
tes”, completa Viana.

KiT Para oS DoiS
Segundo Douglas, agregar “toys”, tais como 
baralhos, máscaras e jogos de dados, era uma 
prática comum de algumas indústrias no pas-
sado. Porém, essas iniciativas têm ficado cada 
vez menos frequentes no farma, já que o opera-
cional não é simples e as vendas adicionais não 
atendem às perspectivas. Atualmente, a estra-
tégia mais usual é a criação de kits na própria 
farmácia, compondo-os com produtos seme-
lhantes ou complementares.
Verônica adiciona explicando que montar packs 
com produtos que o casal possa usar junto, 
como a combinação de gel com preservativo, 
é uma medida vantajosa tanto para o cliente 
como para o farmacista. “Os produtos que fo-
gem do tradicional é uma boa escolha, por ser 
uma data comemorativa”. 

O canal farma é o principal 
ponto de comercialização 

de preservativos e 
géis lubrificantes, 

concentrando 80% das 
vendas da categoria

na PanPharma voCÊ enConTra oS meLhoreS  ProDUToS Da CaTeGoria
PRESERV OLLA LUB 
SENS PROMO L8P6
cóD. 702862
EaN: 7896222718846

PRESERV OLLA LUB 
PROLONG C/3
cóD. 702861
EaN: 7896222718334

PRESERV OLLA LUB 
SENSITIVE C/3
cóD. 702863
EaN: 7896222717948

PRESERV JONTEX LUB 
L8P6
cóD. 706661
EaN: 7896222720566

PRESERV JONTEX 
SENSITIVE C/3
cóD. 702837
EaN: 7896222720009
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Cód. 106404
7896094208285

Cód. 106391
7896094208278





rank. Código Descrição indústria

+ VENDIDOS
A Panpharma mantém você atualizado

Confira a lista dos produtos  
mais vendidos (em valores)  
no Mercado Farmacêutico que 
você EnconTRa na PanPhaRMa.

1 300717 SILDENAFILA EUF EUF 50MG CO-REV CX X 4 G04E1 EUROFARMA
2 100266 ARADOIS BS2 50MG CO-REV CX X 30 C09C BIOLAB
3 302229 SINVASTATINA SDZ SDZ 20MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
4 106926 DORFLEX S.A CPR. CX X 300 M03B SANOFI
5 302831 PANTOPRAZOL ACH ACH 40MG CO-REV CX X 28 A02B2 ACHÉ
6 107250 SAXENDA N-N 6MG SUBCT CX X 3 X 3ML A08A NOVO NORDISK
7 303741 TADALAFILA EUF EUF 5MG CPR. CX X 30 G04E1 EUROFARMA
8 105063 XARELTO BSP 20MG CO-REV CX X 28 B01F BAYER
9 101681 GLIFAGE XR MCK 500MG CPR-LP CX X 30 A10J1 MERCK

10 301663 LOSARTANA EMS EMS 50MG CO-REV CX X 30 C09C EMS
11 402970 DORFLEX S.A CPR. CX X 36 M03B SANOFI
12 105730 VICTOZA N-N 6MG/ML I.M. CAR X 2 A10S NOVO NORDISK
13 100061 AEROLIN GSK 100MCG AER-B FR X 200 DOS R03A4 GSK
14 106447 JARDIANCE B.I 25MG CO-REV CX X 30 A10P1 BOEHRINGER ING.
15 100092 ALENIA ACH REFIL 12/400MCG CAP-I DISPO X 1 X 60 R03F1 ACHÉ
16 100388 AVAMYS GSK 27.5MCG AER-N FR X 120 R01A1 GSK
17 400149 BENEGRIP DNF 500MG CO-REV CX X 25 X 6 R05A HYPERA
18 301670 LOSARTANA MD7 MD7 50MG CO-REV CX X 30 C09C MEDLEY
19 400206 BUSCOPAN CPTO B.I 10/250MG CO-REV CX X 20 A03D BOEHRINGER ING.
20 101870 NOVOLIN-N N-N 100UI SUBCT FR X 10ML A10C2 NOVO NORDISK
21 102408 NASONEX MSD 0.05% SP-NA FR X 120 R01A1 MSD
22 105806 FORXIGA AZN 10MG CO-REV CX X 30 A10P1 ASTRAZENECA
23 104722 TRAYENTA B.I 5MG CO-REV CX X 30 A10N1 BOEHRINGER ING.
24 301666 LOSARTANA GM2 GM2 50MG CO-REV CX X 30 C09C GERMED
25 302232 SINVASTATINA SDZ SDZ 40MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
26 708087 NINHO FASES NES 1+ ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
27 300393 CLOPIDOGREL SDZ SDZ 75MG CO-REV CX X 28 B01C2 SANDOZ
28 105252 COMBODART GSK CAP-LP CX X 30 G04C4 GSK
29 302524 ROSUVASTATINA SDZ SDZ 10MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
30 304021 TADALAFILA EUF EUF 20MG CPR. CX X 4 G04E1 EUROFARMA
31 105065 XARELTO BSP 15MG CO-REV CX X 28 B01F BAYER PHARMA
32 705275 APTAMIL 1 DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
33 105583 PATZ EMS 5MG CPR-L CX X 30 N05B1 EMS
34 303740 TADALAFILA EUF EUF 20MG CPR. CX X 2 G04E1 EUROFARMA
35 702233 INALAR COMPACT NS NSA 110/220 OUTR. CX X 1 Y02O NS AP. MÉDICOS
36 101625 GALVUS MET NVR 50/1000MG CO-REV CX X 56 A10N3 NOVARTIS
37 100547 BI-PROFENID S.A 150MG CPR. CX X 10 M01A1 SANOFI
38 102985 QLAIRA BSP CO-REV CX X 28 (26 + 2) G03A4 BAYER
39 401388 VICK-VAPORUB PRG UN-DR LT X 12G R04A PROCTER & GAMBLE
40 300659 CETOPROFENO MD7 MD7 100MG CO-REV CX X 20 M01A1 MEDLEY
41 105357 PROLOPA BD ROC 125MG CPR. CX X 30 N04A ROCHE
42 705310 APTAMIL 2 DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
43 100808 CLENIL A CHS 0.4MG NB-AT FLA X 10 X 2ML R03D1 CHIESI
44 101627 GALVUS MET NVR 50/850MG CO-REV CX X 56 A10N3 NOVARTIS
45 707081 MILNUTRI DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
46 302526 ROSUVASTATINA SDZ SDZ 20MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
47 400360 CORISTINA D MQF 1/10/30/400MG CPR. CX X 200 R05A HYPERA
48 301659 LOSARTANA ACH ACH 50MG CO-REV CX X 30 C09C ACHÉ
49 100595 BUSONID ACH AQU 50MCG AER-N FR X 6ML R01A1 ACHÉ
50 102675 PANTOGAR BS2 CAP. CX X 90 D11A BIOLAB
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51 103193 SELOZOK AZN 50MG CPR-LP CX X 30 C07A ASTRAZENECA
52 705636 IMECAP HAIR FQM CAP. CX X 60 D11A FQM GRUPO
53 302873 ESOMEPRAZOL MD7 MD7 40MG CO-REV CX X 28 A02B2 MEDLEY
54 103181 SELENE EUF CO-REV CX X 63 D10B EUROFARMA
55 106807 TRULICITY LLY 1.5MG SUBCT CX X 2 X 0.5ML + 2 CAN A10S LILLY
56 300044 ACETILCISTEINA EMS EMS 600MG GRAN. ENV X 16 X 5G R05C EMS
57 100793 CLAVULIN BD GSK 875MG CO-REV CX X 14 J01C1 GSK
58 702619 NAN COMFOR NES 1 ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
59 707532 COLIKIDS ACH GT-OR FR X 5ML A07F ACHÉ
60 100224 ANNITA FQM 500MG CO-REV CX X 6 P01A FQM GRUPO
61 303282 ESCITALOPRAM EUF EUF 10MG CO-REV CX X 30 N06A4 EUROFARMA
62 400068 ALIVIUM MQF 100MG GT-OR FR X 20ML N02B HYPERA
63 301988 PANTOPRAZOL MD7 MD7 40MG CO-REV CX X 28 A02B2 MEDLEY
64 400932 NEOSALDINA TAK CO-REV DIS X 50 X 4 N02B TAKEDA
65 300222 AMOXICIL+CLAVUL. EUF EUF 875/125MG CO-REV FR X 14 J01C1 EUROFARMA
66 301854 NIMESULIDA EUF EUF 100MG CPR. CX X 12 M01A1 EUROFARMA
67 400501 EPOCLER DNF ABACAXI AP-B FLA X 60 X 10ML A05B HYPERA
68 100322 ASPIRINA PREVENT BSP 100MG CO-REV CX X 30 B01C1 BAYER
69 300277 ATENOLOL SDZ SDZ 25MG CO-REV CX X 30 C07A SANDOZ
70 103913 VONAU FLASH BS2 8MG CPR. CX X 10 A04A1 BIOLAB
71 103551 TORAGESIC EMS SL 10MG CPR. CX X 10 N02B EMS
72 100917 CONDROFLEX ZD1 1.5/1.2G GRAN. SCH X 30 X 4.135G M05X ZODIAC
73 101949 KOIDE D MOM XAR FR X 120ML + CM H02B MOMENTA
74 300223 AMOXICIL+CLAVUL. EUF EUF 875/125MG CO-REV FR X 20 J01C1 EUROFARMA
75 102296 MICROVLAR BSP 0.15/0.003MG DRAG. CX X 21 G03A1 BAYER
76 400961 NOVALGINA S.A 1G CPR. CX X 10 N02B SANOFI
77 106993 XIGDUO XR AZN 10/1000MG CPR-RLP CX X 30 A10P3 ASTRAZENECA
78 100812 CLENIL HFA CHS 250MCG AER-B FA X 200 DOS R03D1 CHIESI
79 103646 TYLENOL SINUS J.J 500MG CO-REV CX X 24 R05A JOHNSON JOHNSON
80 106994 XIGDUO XR AZN 5/1000MG CPR-RLP CX X 60 A10P3 ASTRAZENECA
81 400044 ADVIL PFC 400MG CAP-G CX X 36 N02B PFIZER
82 402041 NEOSALDINA TAK CO-REV CX X 30 N02B TAKEDA
83 300254 ATENOLOL ACH ACH 25MG CPR. CX X 30 C07A ACHÉ
84 302914 ZOLPIDEM EMS EMS 10MG CO-REV CX X 20 N05B1 EMS
85 106211 TRESIBA N-N FLEXTOUCH 100UI INJ-M CAR X 3ML A10C5 NOVO NORDISK
86 105821 DAFLON 1000 SVR 1000MG CO-REV CX X 30 C05C SERVIER
87 400788 LUFTAL REK 75MG/ML GT-OR FR X 15ML A02A2 RECKITT BENCKISER
88 301310 DIPIRONA EMS EMS 500MG CPR. CX X 240 N02B EMS
89 106583 NESINA TAK 25MG CO-REV CX X 30 A10N1 TAKEDA
90 302901 PANTOPRAZOL ACH ACH 20MG CO-REV CX X 28 A02B2 ACHÉ
91 105864 LANTUS SOLOST S.A SUBCT CAR X 3ML + 1APLIC A10C5 SANOFI
92 101631 GALVUS NVR 50MG CPR. CX X 56 A10N1 NOVARTIS
93 106150 PROLIA GSK 60MG I.M. SER X 1ML M05B9 GSK
94 400930 NEOSALDINA TAK CO-REV CX X 20 N02B TAKEDA
95 103931 XALATAN PFZ GT-OF FR X 2.5ML S01E2 PFIZER
96 301875 NISTA+ZINCO EMS EMS 100000UI UN-DR BG X 60G D01A1 EMS
97 101914 JANUVIA MSD 100MG CO-REV CX X 28 A10N1 MSD
98 107189 PANT ACH + VALV.SPRAY 50MG SOL.CAP. FR X 50ML D11A ACHÉ
99 103912 VONAU FLASH BS2 4MG CPR. CX X 10 A04A1 BIOLAB

100 102037 LEXAPRO LUK 10MG CO-REV CX X 28 N06A4 LUNDBECK
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Chega o inverno e, com ele, a procura por an-
tigripais, antitérmicos, analgésicos, xaropes, 
fluidificantes, descongestionantes nasais, anti- 
inflamatórios e variações só aumenta. As bai-
xas temperaturas intensificam a ocorrência 
de doenças e condições como gripes, febres, 
resfriados e congestões nasais. Por causarem 
grande desconforto, inclusive na hora de dor-
mir, os sintomas decorrentes desses estados 
costumam ser os principais condutores das 
pessoas que, espontaneamente, vão às far-

A estação mais fria do ano é sinônimo de aumento de 
compra de medicamentos. Então, é hora de equipar a 

sua farmácia para não ficar para trás nas vendas

mácias em busca de medicamentos isentos de 
prescrição (MIPs). 
Dessa forma, para suprir a alta demanda, rápida 
e efetivamente, o ideal é que o mix desses produ-
tos seja o mais amplo e variado possível nas far-
mácias. De acordo com o especialista em varejo 
e franquias da AGR Consultores, Roberto Vautier, 
em farmácias pequenas ou “de bairro”, os me-
dicamentos isentos de prescrição representam 
mais de 30% do faturamento e, nas estações de 
outono e inverno, esse total aumenta outros 15%. 

Preparadíssima para o

invErnO!
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QUanTiDaDe exTra 
Listar as principais doenças e os medicamentos 
mais procurados para cada um dos quadros é a 
outra boa pedida para alavancar as vendas no 
período de frio. O ideal é que as gôndolas te-
nham cerca do dobro de unidades de cada um 
dos produtos na comparação com outras épocas 
do ano, como recomenda a Germed Pharma. Essa 
quantidade extra também permite que o consu-
midor crie pequenos estoques dos medicamen-
tos em casa e faça menos visitas à farmácia, algo 
que ele, definitivamente, deseja evitar em tem-
peraturas baixas e em situações de mal-estar. 

exPoSição eSTraTéGiCa

No início da gôndola, disponha os produtos de 
maior valor agregado e, no decorrer dela, os 
outros itens que façam sentido dentro da mis-
são de combater a doença ou o estado incon-
veniente em questão. “Podem ser antitérmicos, 
descongestionantes ou dilatadores nasais, saco 
de gel térmico, entre outros. O importante é que 
o cliente entenda que tudo naquela seção pode 
lhe trazer a solução completa para o problema 
que apresenta”, pontua Vautier. Segundo o es-
pecialista, o inverno muda o comportamento do 
shopper de farmácia, que passa a ficar menos 
tempo dentro da loja e acaba sendo mais obje-

tivo em sua compra. Por isso, a estratégia da 
categoria deve ser bem planejada e otimizada.
Seja em comprimido comum ou efervescente, 
em cápsula, em xarope, em sachê em pó ou em 
gotas, é importante que tanto os antigripais 
como antitérmicos estejam disponíveis em va-
riadas apresentações farmacêuticas de modo 
que atendam os diferentes tipos de perfis de 
pacientes: adultos, bebês, crianças, idosos ou 
pessoas com dificuldade de deglutição entre 
outros. De um modo geral, a Germed Pharma re-
comenda a divisão dos produtos, primeiramen-
te, pela ação e, em seguida, pela apresentação. 

Fonte: Germed Pharma

o inverno muda o 
comportamento do 

shopper de farmácia, 
que passa a ficar menos 

tempo dentro da loja 
e acaba sendo mais 

objetivo em sua compra. 
Por isso, a estratégia da 
categoria deve ser bem 
planejada e otimizada

Sistema 
Digestivo

Dor e 
febre

Gripe e 
alergia
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Posicionar os medicamentos próximos ao bal-
cão de atendimento aumenta a probabilidade 
do farmacêutico se disponibilizar a ajudar o 
cliente e esclarecer eventuais dúvidas. Essa é 
a grande oportunidade, inclusive, para ofere-
cer itens que complementam o tratamento, a 
exemplo de descongestionantes nasais, cápsu-
las de Vitamina C e xaropes. 
A Germed Pharma ainda salienta a importância de 
identificar qual é a cesta de produtos dos clientes 
e deixar categorias relacionadas próximas, pois, 
nessa jornada, é comum a aquisição de produtos 
de segmentos complementares.  
Roberto acrescenta informando que essa proxi-
midade deve acontecer tanto na gôndola (caixas 
maiores) quanto no checkout (unidades ou em-
balagens menores), já que 70% das compras rea-
lizadas no canal são por impulso.

ComPLemenToS CerTeiroS

Vinculados à compra de um antigripal, antitér-
mico ou medicamento principal, descontos nas 
caixas de lenços de papel ou nas pastilhas para 
aliviar a tosse e a dor de garganta também são 
grandes incentivos. Às vezes, esses itens acabam 
até ficando esquecidos por parte do consumidor, 
que costuma se atentar somente ao medicamen-
to principal. Então, vale lembrá-lo!
De uma forma geral, o especialista em varejo e 
franquias da AGR Consultores explica que o perío-
do de inverno traz a oportunidade de alavancar 
vendas e aumentar ticket médio dos clientes, mas, 
para tanto, é preciso realizar um bom trabalho de 
exposição e de planejamento de estoque, além de 
ambientar a loja para deixar claro ao shopper que 
é hora de montar a sua “farmacinha” em casa ou 
ainda que ele pode facilmente encontrar tudo que 
precisa de forma fácil para curar sua enfermidade.

voCÊ enConTra 
na PanPharma

INALADOR DARU 
NEBULARPLUS BIVOLT
CÓD. 712341 
EAN: 7896067301005 

STREPSILS C/ 4 PAST
CÓD. 401967 
EAN: 7891035655357 

INALADOR INALAR 
COMPACT STD IC70
CÓD. 702233 
EAN: 7896436901812 

SEKI XPE 120ML
CÓD. 401177 
EAN: 7898074618183 

TRIMEDAL C/24 COMP
CÓD. 103618 
EAN: 7896261010222 

 SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.

Em farmácias pequenas ou “de 
bairro”, os medicamentos isentos 
de prescrição representam mais 
de 30% do faturamento e, 

nas estações de outono e inverno, 
esse total aumenta outros 15%

trimedAl® (paracetamol, maleato de dimetindeno, cloridrato de fenilefrina, rutosídeos, ácido ascórbico) 
Indicações: para o alívio dos sintomas de gripes e resfriados comuns, como dor, febre, espirros, coriza e conges-
tão nasal. Contraindicações: Não tome TRIMEDAL se você for portador de hipertensão arterial, angina grave ou 
arritmia séria (converse sempre com seu médico para tirar qualquer dúvida), se já tiver tido infarto do miocárdio 
ou ainda se for alérgico a qualquer um dos componentes ou excipientes de TRIMEDAL (veja acima). NÃO USE 
OUTRO PRODUTO QUE CONTENHA PARACETAMOL. Este medicamento não deve ser utilizado por mulheres grá-
vidas sem orientação médica ou do cirurgião-dentista. Este medicamento é contraindicado para menores de 18 
anos de idade. MS: 1.0068.0869. StrepSilS® (flurbiprofeno) Indicações: alívio dos sintomas de inflamação 
da garganta, proporcionado alívio sintomático. MS: 1.7390.0003. SeKi® XArope (fendizoato de cloperastina) 
Indicações: para a terapêutica sintomática de todas as formas de tosse sem causa definida e/ou sem produção 
de secreções. MS: 1.0084.0140.  nASoneX (furoato de mometasona) Indicações: É indicado para o tratamento 
dos sintomas de rinite alérgica sazonal e perene, como congestão nasal, coriza, coceira e espirros, em pacientes 
adultos e pediátricos (a partir de 2 anos de idade). Também é indicado para a profilaxia dos sintomas nasais de 
rinite alérgica sazonal em pacientes adultos e adolescentes com 12 anos ou mais. Contraindicações: pessoas com 
hipersensibilidade ao furoato de mometasona ou a qualquer um dos seus componentes. Este medicamento é 

contraindicado para menores de 2 anos. M.S.: 1.0171.0191

NASONEX SPRAY NAS 
S/CHEIRO 60DOS
CÓD. 102407 
EAN: 7898926572090 
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Cód. 403826
7898636190782



Você sabe o que é gerenciamento por catego-
rias (GC)? Parceria entre a indústria e o varejo 
para desenvolver os segmentos em que atuam, 
a técnica visa melhorar a experiência do clien-
te e a rentabilidade das categorias, conforme 
explica Ana Vidal, gerente de shopper e trade 
marketing da GSK Consumer Healthcare.
Ana afirma que, o primeiro passo para a implan-
tação, independente do setor escolhido, é o en-
tendimento do comportamento de compra por 
meio de informações como pesquisas de consu-
midor, CRM, desempenho de vendas e tendên-
cias socioeconômicas. “Com base nisso, o vare-
jista, em parceria com seu capitão de categoria, 
deverá estabelecer o plano estratégico, definin-
do as alavancas de crescimento e quais os proje-
tos a serem realizados para atingi-lo”, adiciona.
E quando o assunto são os medicamentos isen-
tos de prescrição, a tática se mostra mais impor-
tante. Segundo a gerente, os MIPs, mesmo tendo 

A técnica é vital para garantir 
que o segmento continue 

crescendo de maneira rentável 
e sustentável nas farmácias 

Gerenciamento 
por categorias: 

MiPs

marcas tradicionais para a clientela, por terem sido 
confinados até 2012, ainda possuem complexidade 
de navegação e não têm configuração padroniza-
da no mercado. Assim, o GC é vital para garantir 
que o segmento continue progredindo de maneira 
rentável e sustentável, educando e trazendo uma 
experiência superior para o shopper.
“Dados históricos demonstram que os produ-
tos expostos em gôndola aumentam, em mé-
dia, 20% o volume de suas vendas na farmácia 
frente àqueles que precisam ser retirados de 
trás do balcão ou de locais de difícil acesso. Vale 
lembrar que os OTCs estão entre os setores de 
melhor performance no autoserviço e os vare-
jos que vêm apostando em desenvolvê-los es-
tão percebendo um crescimento de duplo dígito 
bem como uma maior eficiência nas suas lojas, 
já que os clientes acionam menos o time do sa-
lão. Como resultado, nota-se que há mais satis-
fação do público”, ressalta Ana.
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REDOXITOS MAIS MIX 
FRUT C/25 UN
cóD. 709019
EaN: 7891106911504

Se o espaço para desconfinar for limitado, o 
ideal é começar pelas categorias de maior re-
levância e giro: Gripe e Resfriado, Dor e Gas-
trointestinais;
Dispor cada uma delas pelos grupos de OTCs que 
entregam solução para os mesmos sintomas;
Ativar próximo à gondola de itens que são cor-
relatos na cesta do cliente;

Avaliar a performance das vendas de cada SKU, 
tanto em valor quanto em volume, para assegurar 
a visibilidade e presença na prateleira dos produ-
tos com mais procura pelo shopper (fair share);
Adicionar sinalizações que orientem a navegação 
do consumidor em cada um dos sintomas;
Treinar a equipe da loja para garantir a reposi-
ção e execução.

GerenCiamenTo Por CaTeGoriaS DoS miPS: Por onDe Começar?
De acordo com Ana, alguns fatores devem ser considerados na aplicação do GC para os MIPs:

Como o segmento é de alto giro e está pre-
sente na maioria das cestas de compras das 
farmácias, Ana destaca a importância de 
uma boa exposição. É fundamental incluir os 
medicamentos isentos de prescrição, além 
do ponto natural, em ambientes quentes e 
de grande circulação, tais como o balcão de 
atendimento e caixas.

“Independente da apresentação, é preciso valo-
rizar a organização que garanta a disposição da 
família completa. Como a categoria tem marcas 
tradicionais, 80% dos clientes já chegam ao esta-
belecimento com 1 a 2 de preferência, por isso é 
importante que os itens da mesma marca sejam 
expostos juntos e, dentro de cada uma delas, sepa-
rar por formatos e depois por sabor”, ensina Ana.

1 4

2 5

3 6

Investir nos materiais de PDV é uma excelente 
alternativa para ampliar as vendas. De acordo 
com Ana, no ponto natural, pode-se utilizar re-
gletes para sinalizar os sintomas e, ainda, para 
lembrar o público ao longo de sua jornada 
no comércio, vale ativar displays de balcão e 
checkout e baldes de sachês.

maTeriaiS PromoCionaiS Para aUmenTar a viSiBiLiDaDe
“O cross merchandising também é uma ótima 
tática já que os OTCs possuem várias conexões. 
Algumas combinações possíveis são: gases com 
intestino, azia com fígado, antigripais com xa-
ropes e pastilhas entre outros”, complementa 
a gerente de shopper e trade marketing da GSK 
Consumer Healthcare.

na PanPharma voCÊ enConTra oS meLhoreS ProDUToS Da CaTeGoria

RINOSORO JET 0,9% 
C/100ML
cóD. 402253
EaN: 7897322709376

STREPSILS LARANJA C/8 PAST
cóD. 403734
EaN: 7891035010958

RESPIRE MELHOR 
PEL NORMAL C/10
cóD. 702960
EaN: 7896015518622 CATAFLAMPRO 

EMULGEL 60G
cóD. 400265
EaN: 7896261014268

MARESIS SOL SPRAY 
100ML
cóD. 400813
EaN: 7898040322540

BENEGRIP MULTI 
FRASCO 240ML
cóD. 402670
EaN: 7896094905825

VICK 44E XPE 120ML
cóD. 103871
EaN: 7590002023228

 SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.
StrepSilS® (flurbiprofeno) Indicações: alívio dos sintomas de inflamação da garganta, proporcionado alívio sintomático. MS: 1.7390.0003. Benegrip® multi (paracetamol, cloridrato de fenilefrina, maleato de carbinoxamina) Indicações: 
analgésico e antitérmico. Descongestionante nasal em processos de vias aéreas superiores. MS 1.7817.0768. viCK 44e (guaifenesina 200mg/15ml,dextrometorfano 20mg/15ml) Indicações: O Xarope Vick 44E auxilia no alívio da tosse 
produtiva que geralmente acompanha gripes e resfriados. Indicado também para o alívio da tosse seca e irritativa, geralmente secundária, que também está presente com frequência nos episódios de gripes e resfriados. MS: 1214200040020. 

CAtAflAmpro® (diclofenaco dietilamônio) Indicações: dores nas articulações, nas costas, dores musculares e tendinites. MS: 80153480066.
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NOVIDADES
na Panpharma

Cód. 403811     

DULCoGaS 5mG 15 mL

Indicado para o alívio dos sinto-
mas decorrentes do excesso de 
gases no aparelho digestivo, como 
desconforto e aumento do volu-
me abdominal. Também utilizado 
como preparo de exames de en-
doscopia digestiva e colonoscopia. 

eXpeCtoviC (guaifenesina) indicação: Expectovic é um expectorante destinado ao tratamento da tosse em gripes e resfriados. Contraindicação: Expectovic é contraindicado para uso por pacientes alérgicos à qualquer componente do medi-
camento. A guaifenesina é considerada insegura para pacientes com porfiria, pois apresentou-se porfirogênica em animais. Este medicamento é contraindicado para menores de 2 anos de idade. MS: 1.4493.0005. dulCogAS (simeticona) 
Indicações: para o alívio dos sintomas relacionados ao excesso de gases no aparelho digestivo, que geram flatulência, desconforto abdominal, aumento de volume abdominal, dor ou cólicas no abdômen. Também está indicada no preparo do 

paciente a ser submetido a endoscopia digestiva e/ou colonoscopia. MEDICAMENTO DE NOTIFICAÇÃO SIMPLIFICADA RDC Nº 199 de 2006. SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.

Cód. 715089    Cód. 715090    

Cód. 715246    

Cód. 715241    

Cód. 715094                        

iDeaLia SerUm 
aox 30mL

iDeaL SoLeiL anTiDaD 
Cor f50 40G

nUTrioL LoC hiDr 
C/Perf 200mL

LifaCTiv aox 
ConCenTraTe 10mL

av PhYSioLifT 
SerUm 30mL

Complexo nutri-hidratante, com 
ativos dermoenergizantes que es-
timulam a vitalidade da pele, com-
batem o aspecto esbranquiçado, 
craquelado e áspero.

Protetor solar com toque seco, ação 
antioxidante e cor. Além de proteger 
a pele dos raios UV, suaviza as linhas 
finas, preserva o colágeno e, imediata-
mente, uniformiza o tom da pele.

Cuidado multieficaz que reduz visivel-
mente os sinais de envelhecimento, 
proporcionando 24h de hidratação. 
A pele fica preenchida e com aspecto 
firme e luminoso durante todo o dia.

Sérum multifuncional que previne o 
envelhecimento devido à potente ação 
anti-inflamatória, alivia os sinais da 
idade, além de homogeneizar o tom 
da pele e conservar a beleza dela por 
meio de uma renovação celular diária.  

Creme para o tratamento de rugas fi-
nas, moderadas ou profundas na área 
dos olhos. Desenvolvido para todos os 
tipos de pele, possui ação anti-idade, 
antibolsas e antiáreas escurecidas.   

Cód. 403826     
exPeCToviC xPe 120mL moranGo

Xarope expectorante, sabor morango, que fluidifica e auxilia na eliminação 
de mucos. Não recomendado para menores de 6 anos, gestantes e lactantes, 
exceto sob orientação médica.
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Criançada com 
mais saúde no 
invErnO

Conforme o inverno avança, a temporada de 
doenças como resfriados, bronquite, gas-
troenterite viral, dor de garganta, amigdali-
te estreptocócica, pneumonia e asma tam-
bém evolui junto, afetando inclusive bebês 
e crianças que acabam sofrendo mais com 
as manifestações desses problemas.

Mix assertivo e orientação farmacêutica de qualidade são 
fatores fundamentais para ajudar os pais durante a estação

De acordo com Ana Rita Cavalcante, gerente nacional 
de vendas e trade marketing para a categoria de OTC da 
P&G, não existe um tratamento específico para infec-
ções virais comuns, já que a intervenção médica está 
diretamente ligada em aliviar os sintomas e sinais das 
patologias. Porém, ressalta o quanto é importante ter 
no mix das farmácias os medicamentos abaixo, mas 
sempre ajudando os pais e/ou responsáveis nas reco-
mendações de cada item para as crianças.

reméDioS Para feBre e Dor

Nesses casos, Ana Rita alerta que o ácido acetilsalicí-
lico necessita ser utilizado com cuidado pelo público 
infantojuvenil. 
“Crianças e adolescentes se recuperando de catapora 
ou de sintomas semelhantes aos da gripe nunca de-
vem tomar fármacos com esse princípio ativo visto que 
a substância está ligada a Síndrome de Reye, uma con-
dição rara, mas potencialmente fatal nessa faixa etá-
ria. No caso de dor, o ideal são os produtos isentos de 
prescrição e indicados para esse perfil público”.

DeSConGeSTionanTeS

Segundo a gerente, seja em spray ou pastilha, esses 
itens não são recomendados para menores de 6 anos. Já 
as formulações com mentol, cânfora e eucalipto podem 
ser usadas como unguentos em idades mais jovens.
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xaroPe Para ToSSe

Para esse segmento, é válido orientar sobre a 
importância do foco nos medicamentos que não 
necessitam de receita e, ainda, seguir estrita-
mente a idade e a dose estabelecida na bula. 

anTiBióTiCoS

Usados para tratar pneumonia bacteriana e 
amigdalite estreptocócica. Porém, só podem ser 
prescritos pelo médico que escolherá o tipo ade-
quado para cada caso, além de evitar o consumo 
exagerado que possa gerar bactérias resistentes.

meDiCaçõeS Para ráPiDo 
aLívio Da aSma (BomBinhaS)

Os mais utilizados são os Beta2-agonistas de 
curta duração. 

TeraPia De SUPorTe

Massagem de aromaterapia realizada com lo-
ção que contenha óleos essenciais ou de plan-
tas altamente concentrados.
“Durante a massagem, o bebê ou criança inala 
as moléculas presentes na fórmula ou as ab-
sorve pela pele. Acredita-se que esses produtos 
promovem mudanças benéficas na mente e no 
corpo e resultam em menor ansiedade e hor-
mônios do estresse, melhorando o período de 
recuperação de muitas doenças estressantes”, 
adiciona Ana Rita.

Como TraBaLhar oS miPS 
inDiCaDoS Para o PÚBLiCo 
infanTiL naS PraTeLeiraS?
Ana Rita explica que os medicamentos precisam 
estar no autosserviço, sempre visíveis para que 
os consumidores possam escolhê-los baseados 
nos sinais. A organização deve ser feita primeira-
mente pela idade e depois pelos sintomas. A ge-
rente da P&G também afirma que existem outros 
itens que não são classificados como remédios 
os quais podem ser expostos em ambientes onde 

estão os demais artigos que fazem parte da rotina 
da criança. Por exemplo: itens de massagem para 
relaxar e confortar os bebês ao lado das fraldas.
“Para ampliar as vendas, é fundamental simplifi-
car a experiência de compra do cliente por meio 
da separação dos itens por categorias que sejam 
relacionadas e não somente agrupar no ponto 
natural: os produtos do segmento de “rubs”, por 
exemplo, com as medicações multissintomáticas 
de tosse para complementar o tratamento. Outro 
espaço para exposição é na prateleira de lenços. 
Vale lembrar que a localização ainda pode ser 
definida por áreas nas quais o público passa du-
rante sua visita, como o balcão, em que mais de 
80% dos clientes vão diretamente quando che-
gam na farmácia”, finaliza.

VICK BABYRUB FRASC 50G
cóD. 715170
EaN: 7501001168797
Baby Rub pode ser usado para 
facilitar o desempenho da 
massagem de aromaterapia, 
enquanto hidrata a pele do bebê.

voCÊ enConTra na PanPharma

KOIDE D XPE 120ML
cóD. 101949
EaN: 7899640807192

ALLEGRA PED SUSP 
150ML
cóD. 100117
EaN: 7891058004354

SALSEP JET KIDS 
0,9% FR 100 ML
cóD. 403061
EaN: 7896094209695

TYLENOL BEBE 
GTS 15 ML
cóD. 401305
EaN: 7896212428861

 SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MÉDICO DEVERÁ SER CONSULTADO.

AllegrA® (cloridrato de fexofenadina) Indicações: é um anti-histamínico destinado ao tratamento das manifestações 
alérgicas, tais como sintomas de rinite alérgica (incluindo espirros, obstrução nasal, prurido, coriza, conjuntivite alérgica 
e urticária (erupção avermelhada e pruriginosa na pele). Registro MS 1.1300.0258. tYlenol® BeBÊ (paracetamol) 
Indicações: para crianças de até três anos de idade para a redução da febre e para o alívio temporário de dores leves a 
moderadas associadas a gripes e resfriados comuns, dor de cabeça, dor de dente e dor de garganta. MS: 1.1236.3326.
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As dúvidas e preocupações das mães vão 
mudando à medida em que o bebê cresce, 
sendo a nutrição nos primeiros 1000 dias 

O canal farma tem um papel importante no desenvolvimento 
infantil já que oferece produtos para todas as idades

FASES
Presente em todas as

determinante para o desenvolvimento das novas 
gerações. É nessa fase que vemos um crescimen-
to acelerado:

• Metade do crescimento cerebral da vida 
inteira da criança acontece nessa etapa

• Triplicam o cérebro até os 2 anos
• 80% da capacidade cognitiva é desenvol-

vida nesse período
• Triplicam o peso até 1 ano de idade e cres-

cem 2 cm por mês

• Células crescem mais do que em toda a vida: de 
1 para 500.000.000.000.000 

• Prevenção de problemas de saúde como hiper-
tensão e obesidade

• Desenvolvimento dos sistemas nervoso e imu-
nológico

• Desenvolvimento de hábitos alimentares saudáveis

Por isso, é preciso contar com um portfólio robusto de nutrição para atender todas essas fases:

Nutrição infantil  0-5 anos

Fórmulas 
infantis

Leites de crescimento 
(Compostos lácteos)

Cereais 
infantis

Alimentos infantis 
(Papinhas)

Substitutos do 
leite materno

0-12 meses

Fase pré-escolar
Até 5 anos

Preparo de mingau
A partir de 6 meses

Introdução alimentar
A partir de 6 meses
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Além do Balcão

NAN COMFOR 1 F.I 
NESTLE 800G
cóD. 702619
EaN: 7891000071625

APTAMIL 1 800G
cóD. 705275
EaN: 7891025111825

fórmULaS infanTiS
Único alimento adequado para substituir o alei-
tamento materno. São utilizadas a partir de 0 ano 
até os 12 meses ou mais, sempre de acordo com 
a recomendação de um profissional de saúde e 
segmentadas em: fórmulas de rotina e especiais.
As fórmulas de rotina correspondem a maior 
parte das vendas na loja e são destinadas para 
lactentes saudáveis, sem nenhuma necessi-

LeiTeS De CreSCimenTo 
(ComPoSToS LáCTeoS):

Os leites de crescimento (compostos lácteos) 
são a continuidade das fórmulas infantis e fo-
ram desenvolvidos para atender as necessida-
des nutricionais das crianças no período pré- 
escolar. Dentro desse grupo estão:

dade própria. Os números presentes nas latas 
mostram a faixa etária de uso e, dentro desse 
grupo de produtos, são classificadas em: super 
premium, premium e acessíveis. 
Já as especiais são indicadas para os lactentes 
que possuem alguma necessidade específica 
como intolerância à lactose, alergia à proteína do 
leite de vaca, refluxo, prematuridade entre outros.

Tem na PanPharma

O MinistériO da saúde infOrMa: O aleitaMentO MaternO evita infecções e alergias e é recOMendadO até Os 2 (dOis) anOs de idade Ou Mais

O MinistériO da saúde infOrMa: após Os 6 (seis) Meses de idade, cOntinue aMaMentandO seu filhO e Ofereça nOvOs aliMentOs

Super 
Premium Premium Acessível

Rotina 
(linha regular)

Etapas por idade

1
0-6 meses

2
a partir de 6 

meses

3
a partir de 
10 meses

Especiais 
(linha restritiva)

Necessidades dietoterápicas

Principais necessidades

Preço

Super 
Premium Premium Acessíveis

•	Prematuridade
•	Alergia
•	Refluxo

•	Intolerância	
à lactose

•	Cólicas

Fórmulas infantis
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NutRição 
iNFANtiL

FÓRmuLAs 
iNFANtis

PAPiNhAs 
E CEREAis

ComPostos 
LáCtEos

ComPLEmENto/ 
suPLEmENto 

iNFANtiL

0 a 1 ano

a partir de 
6 meses

até os 
5 anos

a partir 
de 3 anos

SorTimenTo e exPoSição
Uma exposição seguindo o racional da árvore de 
decisão da shopper facilita a compra e propor-
ciona uma experiência mais agradável, fidelizan-
do-a à farmácia e, consequentemente, traz um 
incremento de vendas.
Todos os produtos direcionados à alimentação 
das crianças devem estar juntos na mesma gôn-
dola com base no racional abaixo e próximos 
aos demais itens infantis como fraldas, lenços 
umedecidos, cremes para assadura entre outros. 
Referente aos artigos para adultos ou idosos, a 
recomendação é expô-los em outra seção, perto 
dos setores correlatos a esse universo. 
A cliente do segmento é extremamente fiel às 
marcas que ela está habituada a adquirir. Dessa 
forma, se o PDV não tem o item desejado, ela 
troca de estabelecimento. Nesse sentido, a su-
gestão é que os pontos de venda trabalhem com 

Fonte: GUIA FARMA DE CATEGORIAS – ESPM| IQVIA 2018.Fo
nt

e d
as

 in
fo

rm
aç

õe
s: 

Ne
stl

é.

o sortimento completo de fórmulas de rotina, 
focado nas embalagens de 800g como Nan 
Comfor, Nan Supreme e Nestogeno e as mais 
vendidas dentro de especiais como A.R, Soja e 
Sem Lactose, e as principais de compostos lác-
teos como Ninho Fases, Neslac Comfor, Neslac 
Supreme e Nestonutri.
Para expor, é preciso, primeiramente, separar 
as subcategorias e colocá-las em uma sequên-
cia que se relaciona com o gradiente de idade 
ao qual os produtos se destinam. As fórmulas 
especiais ficam todas agrupadas na primeira 
prateleira (A.R, soja, sem lactose, prematuros, 
H.A, extensamente hidrolisadas entre outras). 
Já aquelas de rotina são posicionadas por mar-
ca de acordo com os segmentos: super pre-
mium, premium e acessíveis. O mesmo racional 
é utilizado para composto lácteos.

na PanPharma voCÊ enConTra

FÓRmuLAs EsPECiAis PAPiNhAs E CEREAis

ComPostos LáCtEos

ComPostos LáCtEos

ComPostos LáCtEos

ComPostos LáCtEos

ComPostos LáCtEos

ComPLEmENto/suPLEmENto 
iNFANtiL

FÓRmuLAs iNFANtis

FÓRmuLAs iNFANtis

FÓRmuLAs iNFANtis

FÓRmuLAs iNFANtis

FÓRmuLAs iNFANtis

FÓRmuLAs iNFANtis

ENSURE BAUNILHA 
PO 400G
cóD. 705401
EaN: 7891158100253

ENSURE BAUNILHA 
PO 800G
cóD. 705476
EaN: 7891158100246

SCOTT TRAD 200ML
cóD. 714591
EaN: 7896015590970

O MinistériO da saúde infOrMa: O aleitaMentO MaternO evita infecções e alergias e é recOMendadO até Os 2 (dOis) anOs de idade Ou Mais

O MinistériO da saúde infOrMa: após Os 6 (seis) Meses de idade, cOntinue aMaMentandO seu filhO e Ofereça nOvOs aliMentOs

ENFAGROW 800G
cóD. 708900
EaN: 7898941911973
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Cód. 714341
7891000255544

Cód. 702633
7891000062760

Cód. 702631
7891000062722

Cód. 714656
7891000258590

Cód. 702668
7891000003404

Cód. 708087
7891000062661

Cód. 706633
7891000097649

Cód. 708085
7891000106099

Cód. 702619
7891000071625

Cód. 710136
7891000119976

Cód. 708348
7613034968364

Cód. 708390
7613034968388

Cód. 704356
7891000079515



10+ por categoria
A Panpharma mantém você atualizado

Confira a lista dos 10 produtos 
mais vendidos (em valores) 
por categoria que você 
EnconTRa na PanPhaRMa.

Fo
nt

e: 
Clo

se
-U

p (
ou

tu
br

o/
20

18
)

rank. Código Descrição indústria

D
er

m
oc

os
m

ét
ic

os 1 102675 PANTOGAR BS2 CAP. CX X 90 D11A BIOLAB
2 107189 PANT ACH + VALV.SPRAY 50MG SOL.CAP. FR X 50ML D11A ACHÉ
3 700545 CETAPHIL GLD HIDRATANTE CR-DR PT X 453G D02A GALDERMA
4 713421 ANTHELIOS LRP AIRLICIUM PELE CLARA FPS 70 CR-DR BG X 50G D02A LA ROCHE-POSAY
5 705194 ROC MINESOL J.J OIL CONTROL FPS 70 CR-DR BG X 50G D02A JOHNSON JOHNSON
6 707375 EPISOL MQF COLOR PELE CLARA FPS 70 CR-DR BG X 40G D02A HYPERA
7 105321 ALOXIDIL TSK 50MG/ML LO.CA FR X 50ML D11A THERASKIN
8 710660 EXIMIA FORTALIZE FQM KERA D CO-REV CX X 30 D11A FQM GRUPO
9 103888 VITACID PLUS TSK CR-DR BG X 15G D07B4 THERASKIN

10 707376 EPISOL MQF COLOR PELE MORENA FPS 70 CR-DR BG X 40G D02A HYPERA

D
ia

be
te

s

1 101681 GLIFAGE XR MCK 500MG CPR-LP CX X 30 A10J1 MERCK
2 105730 VICTOZA N-N 6MG/ML I.M. CAR X 2 A10S NOVO NORDISK
3 106447 JARDIANCE B.I 25MG CO-REV CX X 30 A10P1 BOEHRINGER ING.
4 101870 NOVOLIN-N N-N 100UI SUBCT FR X 10ML A10C2 NOVO NORDISK
5 105806 FORXIGA AZN 10MG CO-REV CX X 30 A10P1 ASTRAZENECA
6 104722 TRAYENTA B.I 5MG CO-REV CX X 30 A10N1 BOEHRINGER ING.
7 101625 GALVUS MET NVR 50/1000MG CO-REV CX X 56 A10N3 NOVARTIS
8 101627 GALVUS MET NVR 50/850MG CO-REV CX X 56 A10N3 NOVARTIS
9 106807 TRULICITY LLY 1.5MG SUBCT CX X 2 X 0.5ML + 2 CAN A10S LILLY

10 106993 XIGDUO XR AZN 10/1000MG CPR-RLP CX X 30 A10P3 ASTRAZENECA

G
en

ér
ic

os

1 300717 SILDENAFILA EUF EUF 50MG CO-REV CX X 4 G04E1 EUROFARMA
2 302229 SINVASTATINA SDZ SDZ 20MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
3 302831 PANTOPRAZOL ACH ACH 40MG CO-REV CX X 28 A02B2 ACHÉ
4 303741 TADALAFILA EUF EUF 5MG CPR. CX X 30 G04E1 EUROFARMA
5 301663 LOSARTANA EMS EMS 50MG CO-REV CX X 30 C09C EMS
6 301670 LOSARTANA MD7 MD7 50MG CO-REV CX X 30 C09C MEDLEY
7 301666 LOSARTANA GM2 GM2 50MG CO-REV CX X 30 C09C GERMED
8 302232 SINVASTATINA SDZ SDZ 40MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ
9 300393 CLOPIDOGREL SDZ SDZ 75MG CO-REV CX X 28 B01C2 SANDOZ

10 302524 ROSUVASTATINA SDZ SDZ 10MG CO-REV CX X 30 C10A1 SANDOZ

h
B

1 702233 INALAR COMPACT NS NSA 110/220 OUTR. CX X 1 Y02O NS AP. MEDICOS
2 704336 CICATRICURE G6A ANTI-IDADE FORMULA MELHORADA CR-DR BG X 60G D11A GENOMMA
3 704856 COREGA GKC ULTRA SELANTE AD-C BG X 68G V07A2 GSK
4 702234 NEBULIZADOR NS NSA RESPIRAMAX OUTR. CX X 1 Y02O NS AP. MEDICOS
5 708343 BEPANTOL BABY BCH CR-DR BG X 120G D02A BAYER
6 708878 APARELHO DE PRESSAO ORN ORN HEM6123 AP-PRE CX X 1 Y02N OMRON
7 700784 COREGA GKC 12HS AD-P FR X 22G V07A2 GSK
8 707355 JOHNSONS LENCOS J.J BABY RECEM NASCIDO LEN-U PCT X 48 X01K1 JOHNSON JOHNSON
9 704343 BEPANTOL DERMA BCH CR-DR BG X 20G D02A BAYER

10 700583 CICATRICURE G6A CICATRIZES GE-DR BG X 30G D03A9 GENOMMA

n
ut

ri
çã

o

1 708087 NINHO FASES NES 1+ ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
2 705275 APTAMIL 1 DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
3 705310 APTAMIL 2 DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
4 707081 MILNUTRI DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
5 702619 NAN COMFOR NES 1 ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
6 705277 APTAMIL 3 DBN ALIM-SNP LT X 800G V06C DANONE
7 702633 NESTOGENO NES 2 ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
8 704356 NAN COMFOR NES 2 ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ
9 708900 ENFAGROW MJN ORANGE ALIM-SNP LT X 800G V06C MEAD JOHNSON

10 702631 NESTOGENO NES 1 ALIM-SNP LT X 800G V06C NESTLÉ

o
TC

1 106926 DORFLEX S.A CPR. CX X 300 M03B SANOFI
2 402970 DORFLEX S.A CPR. CX X 36 M03B SANOFI
3 400149 BENEGRIP DNF 500MG CO-REV CX X 25 X 6 R05A HYPERA
4 400206 BUSCOPAN CPTO B.I 10/250MG CO-REV CX X 20 A03D BOEHRINGER ING.
5 401388 VICK-VAPORUB PRG UN-DR LT X 12G R04A PROCTER & GAMBLE
6 400360 CORISTINA D MQF 1/10/30/400MG CPR. CX X 200 R05A HYPERA
7 705636 IMECAP HAIR FQM CAP. CX X 60 D11A FQM GRUPO
8 707532 COLIKIDS ACH GT-OR FR X 5ML A07F ACHÉ
9 400068 ALIVIUM MQF 100MG GT-OR FR X 20ML N02B HYPERA

10 400932 NEOSALDINA TAK CO-REV DIS X 50 X 4 N02B TAKEDA

rx

1 100266 ARADOIS BS2 50MG CO-REV CX X 30 C09C BIOLAB
2 107250 SAXENDA N-N 6MG SUBCT CX X 3 X 3ML A08A NOVO NORDISK
3 105063 XARELTO BSP 20MG CO-REV CX X 28 B01F BAYER
4 100061 AEROLIN GSK 100MCG AER-B FR X 200 DOS R03A4 GSK
5 100092 ALENIA ACH REFIL 12/400MCG CAP-I DISPO X 1 X 60 R03F1 ACHÉ
6 100388 AVAMYS GSK 27.5MCG AER-N FR X 120 R01A1 GSK
7 102408 NASONEX MSD 0.05% SP-NA FR X 120 R01A1 MSD
8 105252 COMBODART GSK CAP-LP CX X 30 G04C4 GSK
9 105065 XARELTO BSP 15MG CO-REV CX X 28 B01F BAYER

10 105583 PATZ EMS 5MG CPR-L CX X 30 N05B1 EMS
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Grande ferramenta 
de vendas para 
potencializar os 
resultados da  
sua farmácia!

Mix completo das principais 
indústrias do mercado

Planogramas e dicas de 
exposição para vender mais

Produtos separados por 
subcategoria e por indústria

Mais facilidade na busca dos 
itens: código Panpharma e EAN

novo
Catálogo 
Dermo, HB 
e nutrição



O ePan que você já 
conhece agora na 
palma da sua mão

Com mais essa inovação, você pode: 

agora para celular

Consultar 
o estoque

Visualizar 
os melhores 

descontos 
e ofertas

Fazer os 
pedidos de 

onde estiver

Baixe agora mesmo e aproveite todos os benefícios. Para entrar no app  
é muito simples: basta digitar o seu login e senha já usados no ePan. 

Esqueceu a senha? Utilize o reset de senha do ePan. Um login e senha provisórios serão enviados para 
o seu e-mail cadastrado na Panpharma. Após o recebimento, entre no ePan, escolha um novo usuário e 
senha e, posteriormente, registre-se no aplicativo para ficar por dentro de todas as vantagens!

E ainda tem mais: com essa nova facilidade, é possível realizar encomendas 
dos produtos no momento do atendimento ao cliente para que a sua loja não 
perca nenhuma oportunidade de venda! 

A Panpharma tem mais uma novidade para o seu 
negócio: agora, o ePan tem aplicativo para celular!


