Ano13 | Edicdo 63 | Janeiro/Fevereiro 2019

Revista

(O panpharma

www.panpharma.com.br

DESTAQUE

A busca por uma vida mais
saudavel pode potencializar os
resultados da sua farmacia em

diversos segmentos

CATEGORIA EM FOCO

0 desconfinamento dos fixadores
e limpadores de proteses
dentarias é fundamental para
ampliar as vendas

ORIENTACAO
FARMACEUTICA

Carnaval: o farmacéutico tem um
papel primordial na prevencao
das Infecgoes Sexualmente
Transmissiveis (IST)

MERCADO

Verao: incremente suas vendas
com os protetores solares infantis
e repelentes para toda familia

GESTAO E NEGéClOS Hen.ur tendéncia de ocorrar’

Aprenda a organizar o segmento de - vi
MIPs similares em sua loja e facilite 4
a compra dos seus clientes

ALEM DO BALCAO

Os MIPs da categoria de sistema
digestivo tém grande procura no
verao e Carnaval. Abasteca seu PDV

Gazes Calicas

Cod. 102380

Muvinlax®

Pedido Eletronico aumenta a reten¢do de dgua nas
fezes, aumentando o volume e a °
frequéncia das evacuagbes, sem I S ( @‘0800-0135044
. produzir efeitos irritativos.' Porque se trata da vida libbs@libbs.com.br
MUVINLAX® macrogol 3350 + bicarbonato de sédio + cloreto de sddio + cloreto de potassio.

agilidade e autonomia
H Indicagdes: E indicado para o tratamento da constipagdo intestinal (Funcional, associada a doengas ou medicamentos e na constipagdo da gravidez
Cf\) Download no SIte e puerpério); tratamento da impactacdo fecal e preparo intestinal antes de cirurgias e exames endoscépicos ou radioldgicos. Reg. MS 1.0033.0131.

MUVINLAX-MBOSA-I5/Servico de Atendimento LIBBS: 0800-0135044. SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.
www.panpharma.com.br Ndo use este medicamento se vocé tem restricdo ao consumo de sal,
insuficiéncia dos rins, do coragao ou do figado.

2 suporte ePan Documentagdo Cientifica e informagdes adicionais estdo a disposicdo da classe médica mediante solicitagdo. Referéncias Bibliograficas:
1. MUVINLAX®. S3o Paulo: Libbs Farmacéutica Ltda. Bula do medicamento. 2. ATTAR, A. et al. Comparison of a low dose polyethylene glycol

L 0800 702 1700 electrolyte solution with lactulose for treatment of chronic constipation. Gut, v.44, n.2, p.226-30, 1999.
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Catalogo
Dermo, HB
e Nutricao

Grande ferramenta
de vendas para
potencializar os
resultados da

sua farmacial
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Mix completo das principais indUstrias
do mercado

Planogramas e dicas de exposic¢ado para
vender mais

Produtos separados por subcategoria e
por inddstria

e ~ Mais facilidade na busca dos itens: codigo
Panpharma e EAN
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Lexapro

oxalato de escitalopram

NOVAS APRESENTACOES
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Editorial

(G panpharma FELIZ 2019

— e muitas vendas
”””””” para o seu PDV

Mais um ano chegou e por que nao aproveitar os
primeiros meses para acelerar os resultados da
sua farmacia?

Expediente

Ano 13 | Edicao 63 | Janeiro/Fevereiro 2019

E a Panpharma pode te ajudar. Nossa primeira edicao
de 2019 esta cheia de estratégias para vocé alavancar
as vendas em diversos setores.

Marketing

Rodrigo Souza . .. ~
Nathalia Satt Janeiro é época de varias resolugoes e, com certeza,
uma das principais é ter uma vida mais saudavel. E,
Projeto Grafico cada vez mais, essa onda de cuidar do corpo, seja por
Thatto Comunicacao meio da alimentacao e/ou do uso de produtos, esta
em alta. Confira todas as oportunidades que esse

Jornalista Responsavel comportamento pode trazer para o seu PDV.
Flavia Cunha

MTB: 0079663 /SP .
! Nesse periodo do ano, a busca pelos protetores so-

lares infantis e repelentes para toda familia também
aumenta. Veja como trabalhar ambos os segmentos
na matéria de Mercado.

Fale Conosco
marketing@panpharma.com.br

Impressao
Quatrocor Grafica e Editora E vocé sabia que, atualmente, 39 milhoes de pessoas
usam proteses dentarias no pais? E muitas delas tém
Tiragem vergonha na hora de comprar os fixadores e limpa-
30.000 exemplares dores de dentaduras nas lojas. Por isso, o desconfi-
namento desses itens é fundamental para ajudar os
Acesse nosso site clientes assim como potencializar as vendas. Saiba

www.panpharma.com.br mais detalhes na editoria Categoria em Foco.

A Panpharma deseja um 2019 de muito sucesso.
Obrigado pela sua parceria!
=]z

A Revista Panpharma & uma publicagao bimestral, dirigida
e distribuida exclusivamente aos farmacéuticos das farma-
cias e drogarias clientes da Panpharma. Artigos, conceitos Até a proxima edigao!

e opinides publicados, nao refletem necessariamente o .

ponto de vista da empresa, e sao de responsabilidade de Boa leitura e boas vendas
seus respectivos autores. A responsabilidade dos anincios
publicados é exclusivamente do anunciante.




Orientagao Farmacéutica

0 Carnaval esta chegando. Aproveite
para orientar os consumidores sobre as
Infeccbes Sexualmente Transmissiveis (IST)

Destaque

Ser mais saudavel esta na moda. Acompanhe
essa nova onda e traga mais resultados
para o seu negocio em varios setores

Gestao e Negocios

Veja como trabalhar os similares no
autosservigo e mostre que o seu PDV
oferece mais uma opcao de MIPs ao publico
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Indice

Categoria em Foco

Mantenha os fixadores e limpadores de
proteses dentarias no autosservico e ajude os
clientes a comprarem sem constrangimento

Mercado

As categorias de protecao solar infantil
e de repelentes para toda familia sao
favorltas no verao. Abasteca seu estoque

Alem do Balcao

Durante o verao e o Carnaval, ha um
aumento na busca pelos MIPs da categoria
de sistema digestivo. Aumente suas vendas
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Carnaval com mais

PROTECAO

Uma das festas mais populares esta chegando e o farmacéutico tem um papel
primordial na prevencao das Infec¢oes Sexualmente Transmissiveis (IST)

Comemorado este ano em margo, o Carnaval é época de di-
versao para os consumidores, mas também de muita orien-
tacao nas farmacias a respeito das Infeccoes Sexualmente
Transmissiveis (IST)'. Um levantamento inédito feito pela em-
presa global de pesquisa de mercado Medimix International,
com apoio da farmacéutica MSD, realizado em quatro pai-
ses da América Latina, incluindo o Brasil, mostrou que, entre
os entrevistados, 50% das mulheres jovens e seus parceiros
gostariam de ter mais informagoes sobre salide sexual e
métodos contraceptivos, dados que reiteram a importancia
do aconselhamento ao piblico no canal farma.

Porém, segundo a Organizacdao Mundial da Sadde (OMS),
apesar de aproximadamente 94% da populacao brasilei-
ra sexualmente ativa saber que o uso de preservativos é
a melhor forma de prevenir a propagacao das IST, mesmo
assim 45% desses individuos nao utilizam camisinha nas
relagdes sexuais casuais. Em func¢ao disso, temos hoje cer-
ca de 5 milhoes de brasileiros com IST2
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Diante desse niimero elevado, Fernanda
Cavalcanti, docente do curso de Farma-
cia do Centro Universitario FMU, expli-
ca que o farmacéutico pode incentivar
os clientes a fazerem o teste rapido
de HIV, sifilis e hepatite para que mais
pessoas portadoras dessas infecgoes,
que nao apresentam sintomas e nao
tém o diagnostico, comecem a usar o
preservativo. De acordo com a docen-
te, a ideia dessa agao é proporcionar
o encaminhamento dos consumidores
com resultado reagente no teste rapi-
do ao médico para que fagam exames
confirmatorios e, se necessario, iniciem
o tratamento o quanto antes evitando
que se manifestem problemas mais
graves de salide que sao possiveis de



ocorrer caso a deteccao seja realiza-
da tardiamente. “Algumas IST, como a

Orientacao Farmacéutica

Aproximadamente 94% da
populacao brasileira sexualmente

ativa sabe que o uso de
preservativos &€ a melhor forma de
prevenir a propagacao das IST.

sifilis e a gonorreia, se tratadas ade-
quadamente tém cura, sendo que o
especialista da farmacia é capaz de
ajudar a fazer o tratamento de manei-
ra mais confortavel, ja que & comum
0 aparecimento de reagdes adversas
que causam desconforto e, por con-
ta disso, muitas vezes os acometidos
param o tratamento antes da melho-
ria da infeccao. E o farmacéutico é o
profissional que esta acostumado
a orientar os clientes sobre medi-
das para auxilia-los na reducao do
mal-estar gerado pelo tratamento.
Para a temporada do Carnaval, a loja
ainda pode organizar palestras para
a comunidade com a participacao de
voluntarios que tenham algum pa-
rente com IST, pois o depoimento de
familiares e pacientes costuma sensi-
bilizar mais a populagao a qual nor-
malmente pensa que nunca passara
por esse tipo de situacao, exibindo
um comportamento de risco ao nao
utilizar camisinha”, finaliza Fernanda.

Porém, 45% desses individuos nao
utilizam camisinha nas relacoes
sexuais casuais.

Em funcao disso, temos hoje cerca
de 5 milhoes de brasileiros com IST2

INFECCOES SEXUALMENTE TRANSMISSIVEIS
MAIS COMUNS ENTRE OS BRASILEIROS?

© CLAMIDIA: 1.967.200 casos

o GONORREIA: 1.541.800 casos

© siFiLIS: 685.400 casos

e HERPES GENITAL: 640.900 casos

o HEPATITE B: 212.031 casos

Referéncias: 'A terminologia Infeccdes Sexualmente Transmissiveis (IST) passa a ser adotada em substituicdo a expressao Doengas Sexualmente Transmissiveis (DST), porque destaca a possibili-
dade de uma pessoa ter e transmitir uma infeccdo, mesmo sem sinais e sintomas. Fonte: Departamento de Vigilancia, Prevencao e Controle das ST, do HIV/Aids e das Hepatites Virais — Ministério
da Satide. - "Dados da Organizagdo Mundial da Satide (OMS), informados por Fernanda Cavalcanti, docente do curso de Farmdcia do Centro Universitario FMU. - *Fonte: Departamento de Vigilancia,
Prevencao e Controle das IST, do HIV/Aids e das Hepatites Virais — Ministério da Saiide. Informado por Fernanda Cavalcanti, docente do curso de Farmdcia do Centro Universitario FMU.

VOCE ENCONTRA NA PANPHARMA

GINO CANESTEN 0,5G -3 Vit At BEPANTOL SENSICALM
C/1 COMP+APL el s e C/ 275ML
P S ——— 2
cOD. 101666 o e ;'a COD. 713912
EAN: 7891106001755 == z — ¥ EAN:7891106912716

GINCONAZOL CR
GINEC 30G C/5 5APL
cOD. 101661

EAN: 7896685300855

2 PROCIO- 3
| 220 .

YV I PROCTO GLYVENOL PRESERV OLLA LUB
BIO-VAGIN CR 40G CR 30G +10 APLIC DE BOLSO L8 P6
C/_10 APLIC cOD. 401080 cOD. 702855
COD. 402580 EAN: 7896261009226 EAN: 7896222717788

EAN: 7892953003527

Gino-Canesten® 1 comprimido vaginal (clotrimazol) MS 1.7056.0102. INDICACOES: é indicado para o tratamento local de vaginite, infeccdo causada por fungos, geralmente do género Can-

dida. GINO-CANESTEN® £ UM MEDICAMENTO. SEU USO PODE TRAZER RISCOS. PROCURE O MEDICO E O FARMACEUTICO. LEIA A BULA. Procto-Glyvenol® (tribenosideo + cloridrato de lidocaina). INDI-

CACOES: Redugdo dos sintomas locais de hemorrdidas internas e externas. CONTRA-INDICACOES: Hipersensibilidade as substancias ativas ou a qualquer componente da formulago. MS 1.0068.0070
SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, 0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.
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Destaque

E BELEZA

no canal farma

A busca por uma vida mais saudavel pode potencializar
as vendas do seu negocio em diversos segmentos.
Acompanhe essa nova onda!

Mais um ano chegando e nao tem jeito, uma
das principais resolucoes para varias pessoas
é ter uma vida mais saudavel. E, cada vez mais,
essa onda de cuidar do corpo, seja por meio da
alimentacao e/ou de uso de produtos, esta em
alta, o que oferece para a farmacia a possibili-
dade de aproveitar esse comportamento e au-
mentar as vendas em diversos segmentos.

Para Tatiana Pereira, docente de Marketing Far-
macéutico no Conselho Regional de Farmacia do
Estado de Sao Paulo (CRF-SP) e estrategista de
Marketing na BloodBuzz Marketing, o canal farma
pode explorar essa demanda de um modo mui-
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to inteligente e estratégico, primeiro porque as
mercadorias que englobam o mercado fitness e
saudavel estao em setores variados que ja fazem
parte do mix e, segundo, porque o ponto de ven-
da conta com o farmacéutico para complementar
com um atendimento de qualidade, sendo capaz
de direcionar a compra do shopper de maneira
customizada de acordo com o perfil de cada um.
“Para fazer desse cenario algo assertivo, o va-
rejo precisa comunicar de forma mais direta,
procurando informar para seu cliente que ele
tem um atendimento especializado e um mix
que supre suas necessidades”, afirma Tatiana.



Destaque

EXPLORANDO O POTENCIAL DE VENDAS

De acordo com Tatiana, a layoutizacao é primordial
para as vendas. Ter um espago especifico para as
categorias € o primeiro grande passo. Os veiculos
de comunicacao utilizados (revistas, canais digitais
entre outros) também precisam mostrar que o es-
tabelecimento esta preparado para receber esse
publico que, por mais que ja busque um produto
da cesta de fitness e vida saudavel, ainda nao tem
o0 varejo farmacéutico como um local de referéncia
desse tipo de compra.

“Os itens de higiene e beleza representam um dos
maiores faturamentos do setor nas farmacias e boa
parte do mix da cesta fitness e vida saudavel con-
tém artigos desse segmento. Outra dica € apostar na
secao de bomboniere a qual tem contribuido para
0 aumento do ticket médio e compra por impulso,
sendo que comércio pode explorar os snacks e bar-
ras de proteinas saudaveis, tornando a experiéncia
do consumidor mais interessante. Os suplementos

nutricionais, tanto para quem faz academia quanto
para o cliente sénior, também sao essenciais para
atender todos os usuarios em potencial. Outro
mercado que vem se destacando é o de organicos.
Hoje, temos marcas importantes de cosméticos e
alimentos que podem estar no PDV satisfazendo
pessoas cada vez mais exigentes na hora de cuidar
do corpo e da satde”.

Alessandra Lima, diretora da Mind Shopper, com-
plementa informando que esse movimento esta
fortemente correlacionado ao verao e mercadorias
como hidratantes com vantagens adicionais (anti-
celulite, firmeza), cremes de tratamentos corporais
(para celulites e estrias), autobronzeadores, su-
plementos vitaminicos, nutracéuticos, colagenos,
shakes e emagrecedores em geral devem entrar no
foco das lojas. “Além disso, itens para depilagao e
as categorias de cuidados com cabelos e maquia-
gem nao podem faltar nas prateleiras”.

COMO ELABORAR UM BOM SORTIMENTO?

Segundo Alessandra, na hora de compor um sor-
timento eficiente, é necessario focar nas marcas
que tenham maior aderéncia a clientela do PDV.
Por exemplo, se o plblico for da classe C, a diretora
da Mind Shopper recomenda oferecer marcas com
bom custo-beneficio e embalagens promocionais
(aquelas que ofertam combos para um tratamento
completo sdo 6timas opcoes). Ja se a farmacia tem
clientes mais AB, focar em mercadorias lideres e,
principalmente, nas inovacoes e lancamentos, que
costumam ser bem atrativos e geram experimenta-
¢ao e as aquisi¢oes por impulso.

“A melhor maneira de organizar as compras é
avaliar a demanda do mesmo periodo do ano
anterior e projetar um incremento em linha com
o desempenho do estabelecimento nos dltimos
meses que ira traduzir um cenario mais recente e,
portanto, seguro. Além disso, vale investigar com
os respectivos parceiros (indistrias, distribuido-
res) quais investimentos as empresas fardo para
essa época (propagandas, promocoes, acoes em
loja), porque isto podera impactar positivamente
as vendas”, adiciona Alessandra.

Entender sobre os critérios de compra também é
fundamental. Tatiana comenta que ha diferentes

perfis de consumidores que compdoem a categoria
fitness/vida saudavel: aquele que é especializado,
ou seja, @ muito consciente de suas escolhas, logo,
€ um cliente que busca por produtos e marcas
especificas, sendo bem informado e decidido e,
ainda, o individuo que vem seguindo uma tendén-
cia de comportamento, isto &, esta descobrindo
esse novo mundo saudavel e, assim, mais do que
qualquer item ou marca, procura por orientacao
e indicagdes e é bastante influenciavel, pois sabe
pouco a respeito do assunto, mas o ambiente em
que esta vivendo (academias, corridas entre ou-
tros) despertou o interesse.

PERFIS DE CONSUMIDORES DA CATEGORIA
FITNESS/VIDA SAUDAVEL

ESPECIALIZADO:

- £ muito consciente de suas escolhas

+ Busca por produtos e marcas especificas
+ Bem informado e decidido

NOVO CONSUMIDOR:

« Esta descobrindo esse novo mundo saudavel

« Procura por orientagao e indicagoes

« Influenciavel, sabe pouco a respeito do assunto

(C panpharma 9



Destaque

POSICIONANDO OS PRODUTOS
NAS GONDOLAS

Para Tatiana, a criagcao de um espaco fitness/vida sauda-
vel é essencial para fazer com que o plblico perceba que
o canal farma é o ideal para atendé-lo. “O gerenciamento
por categorias nao so ira ajudar, como sera responsavel
pela definicao desse local, pois podera analisar os dados
internos com os de mercado para fazer as melhores es-
colhas na hora de compor o mix”.
Ja Alessandra ressalta que o agrupamento de artigos de
uso associado em fungao dos beneficios que oferecem
(shakes para emagrecer + hidratantes para dar firmeza,
por exemplo) também é uma boa tatica, porém é neces-
sario mostrar a clientela o conceito que esta sendo apre-
sentado. “De forma mais timida, mas igualmente eficaz,
a farmacia pode elaborar pontas de gondolas tematicas,
expondo produtos igualmente correlacionados, mas le-
vando apenas marcas ou itens relevantes e ndao os seg-
mentos completos”, finaliza a diretora da Mind Shopper.

VOCE ENCONTRA NA PANPHARMA

COLFLEX BIO 40MG C/30
CAPSULAS

cOD. 714483

EAN: 7896094916807

SUP EXTIMA BAUN 30SAC
20GR CADA

cOD. 709729

EAN: 7896637028318

MAQ SUPLEMENTO VIT
C/60 COMP

cOD. 714318

EAN: 7891317001100

PHARMATON 50+
C/30CAPS

COD. 708948

EAN: 7891058021696

7
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[ SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. |

* SCOTT TRAD 400ML

COD. 714590
EAN: 7896015590987

EMULSAO SCOTT® (Gleo de figado de bacalhau (0,882g), Vitamina A - palmitato de retinol (3795U1), Vitamina D - colecalciferol (379U1)) Indicagdo: Emulsdo Scott é indicado para prevencdo e tratamento das doengas resultantes da caréncia

de vitaminas A e D. MS: 1.0107.070. PHARMATON® 50+ (Omega 3 -+ Vitaminas e Minerais) Indicacao: Oleo de peixe com omega 3 enriquecido com vitaminas e minerais em capsulas. O consumo de dcidos graxos Omega-3 auxilia na ma-

nutencao de niveis saudaveis de triglicerdeos, desde que associado a uma alimentacdo equilibrada e habitos de vida saudaveis. PESSOAS QUE APRESENTEM DOENCAS OU ALTERACOES FISIOLOGICAS, MULHERES GRAVIDAS OU AMAMENTANDO
(NUTRIZES) DEVERAO CONSULTAR O MEDICO ANTES DE USAR O PRODUTO. NAO CONTEM GLUTEN. ALERGICOS: CONTEM DERIVADOS DE PEIXE E DE SOJA. MS: 619310968
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GANFORT UD 0,3MG/
ML 30FLAC 0,4ML

Cod. 110308

Indicado para tratamento de pa-
cientes com glaucoma ou que apre-
sentam hipertensao ocular (pressao
nos olhos aumentada).

HORMUS 250MG/ML
C/1 AMP 4ML C5

Cod. 110282

N\
) Eurofarma

Brasil, sempre. -
Medicamento indicado na repo-
sicdo de testosterona em homens
que apresentam hipogonadismo
primario e secundario.

NOVIDADES

na Panpharma

LIBERFEM 2MG C/63 COMP

: ,__?e.l

!I W uscerei ;
4ZODIAC ' TR

Cod. 110295 £

Indicado como anticoncepcional e para o tratamento da acne
papulopustular moderada estritamente limitado a mulheres
que desejam a contracep¢do e para as quais o uso seguro do
medicamento para contracep¢ao foi cuidadosamente avaliado.

LIBERFEM® (acetato de clormadinona e etinilestradiol) MS: 1.7817.0851. Indicagdes: Liberfem é indicado como anticoncepcional e para o
tratamento da acne papulopustular moderada estritamente limitado a mulheres que desejam a contracepdo e para as quais o uso sequro do
medicamento para contracepcao foi cuidadosamente avaliado. Contraindicades: vocé ndo devera tomar Liberfem: se vocé estiver gravida ou
achar que estd grdvida; se vocé for alérgica (hipersensivel) as substancias ativas etinilestradiol ou acetato de clormadinona ou a qualquer um dos
demais componentes da formula do Liberfem; se vocé observar os primeiros estégios ou sinais de um codgulo sanguineo, inflamagdo das veias ou
embolismo, como dor aguda stibita, dor no peito ou sensagdo de rigidez no peito; se vocé tiver histdria pessoal ou familiar de problemas nas veias e
artérias; se vocé for forcada a ficar parada por um longo perfodo (por exemplo, descanso restrito a cama ou devido a uma imobilizagao com molde
de gesso) ou se vocé pretender realizar uma cirurgia (pare de tomar Liberfem por, pelo menos, quatro semanas antes da data programada da
cirurgia); se vocé tiver diabetes e o seu aglicar sanguineo variar incontrolavelmente ou se vocé tiver alteragdes nos vasos sanguineos; se vocé tiver
pressao alta dificil de controlar ou se sua pressao aumentar consideravelmente (valores constantemente acima de 140/90 mmHg); se vocé tiver
um disttrbio de coagulagao do sangue (por exemplo, deficiéncia de proteina C); se vocé sofrer de inflamaggo do figado (por exemplo, devidoa um
virus) ou icterfcia e seus valores hepéticos ainda ndo tiverem retornado ao normal; se vocé tiver coceira em todo o corpo ou softer de um distdrbio
de fluxo da bile, especialmente se isso tiver ocorrido durante uma gravidez anterior ou tratamento com estrogenos; se a bilirrubina (um produto
da degradacdo de pigmento do sangue) em seu sangue estiver elevada, por exemplo, devido a um distdrbio de excrecdo congénito (sindrome de
Dubin-Johnson ou de Rotor); se vocé tiver um tumor no figado ou tiver tido algum anteriormente; se vocé tiver dor intensa no estmagpo, figado
aumentado ou observar sinais de sangramento no abdémen; se ocorrer porfiria (distdrbio do metabolismo do pigmento do sangue) pela primeira
Vez ou houver recorréncia; se vocé tiver ou tiver tido, ou se vocé suspeitar de um tumor maligno dependente de hormanios, por exemplo, cancer
demama ou titero; se vocé sofrer de disttrbios graves do metabolismo de gorduras; se vocé sofrer ou tiver sofrido de inflamacao do pancreas esso
estiver associado a aumento intenso das gorduras no sangue (triglicérides); se vocé estiver sofrendo de enxaqueca pela primeira vez; se vocé sofer
de dor de cabega incomum, intensa, frequente ou de longa duracao; se vocé sofrer ou tiver sofrido de enxaqueca acompanhada de distdrbios de
sensagdo, percepgao e/ou movimento (enxaqueca complicada ou“enxagueca com aura”); se vocé tiver distirbios da percepgdo repentinos (visdo
ou audigdo); se vocé tiver distdrbios de movimento (principalmente, sinais de paralisia); se vocé observar piora de crises epilépticas; se vocé
soffer de depresso grave; se vocé sofrer de um determinado tipo de surdez (otosclerose) que piorou durante gestagdes anteriores; se por algum
motivo desconhecido vocé ndo menstruar; se vocé tiver crescimento excessivo anormal da camada interior do (tero (hiperplasia endometrial); se
por algum motivo desconhecido, ocorrer sangramento da vagina. Se uma dessas condicGes ocorter durante a administragdo do Liberfem, pare
imediatamente de tomd-lo. Vocé ndo deve continuar tomando Liberfem ou deve parar de tomd-lo imediatamente, se tiver um grave risco ou
muitos riscos de distrbios de coagulacio sanguinea. MS: 1.2214.0106. SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

ZINCOPRO C/30 CAPS

,.:f) marjan

Cod. 714739

Probiético rico em zinco, contribui
para o equilibrio da flora intestinal.
Seu consumo deve estar associado a
uma alimentagdo equilibrada e ha-
bitos de vida saudaveis.

COLIDIS SML Cod. 714618 B2

— L
ache

Contribui para melhora do conforto intestinal

de bebés e auxilia no controle de bactérias ”

presentes no intestino ao inibir o crescimento e,
P, a 9 ok
das bacterias nocivas ao organismo. 8 L&

PIELUS LOCAO

ANTIQUEDA 120 ML
i Mantecorp

Céd. 714916 skincare

Fortalece os fios e reduz a queda. Aumenta
a resisténcia do cabelo contra as agressoes
diarias e estimula o crescimento saudavel

de novos fios.
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Para um sorriso

+ CONFIANTE

¥ V4

A perda de dentes € uma
condicao que afeta milhoes
de brasileiros e que traz
muito constrangimento

ao publico. Por isso, é
fundamental manter a
categoria de fixadores e
limpadores de proteses
dentarias no autosservico

12 O panpha'rma

Vergonha de sorrir, medo de bocejar, receio em
beijar. Esses sao somente alguns pontos de estres-
se na vida de brasileiros que convivem com a con-
dicao da perda de dentes. Hoje, sao 39 milhdes'
de pessoas que usam proteses dentarias no pais,
sendo que 1em cada 5 tem entre 25 e 44 anos'. Afe-
tados por tabus e estigmas, esses milhoes de indi-
viduos passam por situagoes inimaginaveis para a
maioria da populacao. Para aqueles que estao em
fase de envelhecimento, a perda dentaria é a se-
gunda questao que mais afeta a qualidade de vida,
atras apenas das dores no corpo, de acordo com
a pesquisa “Percepgoes latino-americanas sobre
perda de dentes e autoconfianca”, encomendada
por Corega e realizada pela Edelman Insights.

O estudo, que ouviu 600 pessoas entre 45 e 70
anos, em quatro paises da América Latina, incluin-
do o Brasil, constatou que as relagoes sociais, a au-
topercepcao, a autoestima e a qualidade de vida
sao muito impactadas pela perda de dentes. Entre
os brasileiros, os resultados mostram que 42% dos
entrevistados nao curtem a vida ao maximo apos
perder os dentes e 66% consideram que seu Sorriso
ficou pior, enquanto 54% se sentem menos confian-
tes para sorrir e gargalhar em publico.

Segundo Tania Lacerda, ondontogeriatra e membro
da Camara Técnica de Odontogeriatria do Conselho
Regional de Odontologia de Sdo Paulo (CROSP), é
preciso compreender as dificuldades passadas pe-
los individuos que perderam os dentes e ajuda-los
a encontrar um bom especialista que os auxilie na
escolha de uma protese apropriada. “O objetivo é
que os pacientes tenham acesso a informagao e co-
nhecam os produtos disponiveis no mercado para
confeccao, fixacao e limpeza das dentaduras. Dessa
forma, utilizando esses itens e seguindo as orien-
tacoes do dentista, terao uma experiéncia que ira
melhorar a qualidade de vida”.



E o canal farma é capaz de contribuir para a quebra dos
tabus e a ampliar o conhecimento da populagao a respeito
do assunto ao trabalhar os fixadores e limpadores de den-
taduras da maneira correta. Ana Vidal, gerente de Shopper
e Trade Marketing da GSK Consumer Healthcare, explica
que, como o cliente do segmento tem preferéncia pelo
autoatendimento, ja que muitas vezes enfrenta barreiras
relacionadas a timidez ou vergonha, o que pode gerar
constrangimento, & imprescindivel que a loja simplifique
sua jornada de compra, promovendo sinalizagao assertiva,
ativacao de facil acesso no autosservico e na gondola de
higiene oral, além de fornecer todos os dados necessa-
rios referentes aos artigos para a tomada de decisao como
preco, sabor, formatos, tamanhos entre outros aspectos.

Categoria em Foco

“A perda de dentes e o uso de dentadu-
ras fazem parte de uma historia de fal-
ta de acesso a informagao e educacao
sobre salde oral, profissionais quali-
ficados, desafios financeiros, doengas
ou acidentes. No Brasil, a categoria
de fixadores e limpadores para prote-
ses tem um consumo anual de RS 155
milhoes? e um total de 9,1 milhoes? de
unidades vendidas nas mais de 66 mil
farmacias do pais. Assim, & fundamen-
tal que o varejo farmacéutico tenha um
sortimento adequado para oferecer ao
shopper”, salienta Ana.

Hoje, sao 39 milhdes’ de pessoas que usam
proteses dentarias no pais, sendo que 1 em
cada 5 tem entre 25 e 44 anos’

TENHA EM SEU PDV
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A IMPORTANCIA DO
DESCONFINAMENTO
DA CATEGORIA

De acordo com a gerente de Shopper e Tra-
de Marketing da GSK Consumer Healthcare,
como a categoria € muito sensivel ao des-
confinamento, a melhor tatica de vendas é
incluir os produtos ao alcance do cliente,
posicionando-os no ponto natural (secao
de higiene oral). Também é essencial expor
as marcas por segmento: cremes (represen-
tam 70%2 do mercado brasileiro), pos, fitas
e limpadores. Outra dica & manter os arti-
gos de limpeza ao lado dos fixadores, pois €
uma otima oportunidade para as farmacias
incrementarem o ticket médio do setor pelo
aumento da cesta dos consumidores.
“Dados historicos demonstram que os
itens organizados em gondola ampliam
em média 20%? o volume de suas vendas
no PDV, frente aqueles que precisam ser
retirados de tras do balcao ou de locais de
dificil acesso”, adiciona Ana.

QUEM E O SHOPPER
DO SEGMENTO?

Ana afirma que os usuarios de protese
dentaria total ou parcial, que no Brasil re-
presentam 24% da populagao® com mais de
16 anos?, sao o publico-alvo do segmento.

Mais de 80%?3 desse total
téem mais de 45 anos3

e 59%:3 sao mulheres?

CRITERIOS DE ESCOLHA DO SHOPPER

MARCA
FORMATO DE USO (CREMES, POS OU FITAS)
PROMOCAO
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Categoria em Foco

No Brasil, a categoria de
fixadores e limpadores
para proteses tem um

consumo anual de

RS 155 milhoes?

e um total de
9.1 milhoes?

de unidades vendidas
nas mais de

66 mil

farmacias do pais

E POSSIVEL TER MAIS QUALIDADE
DE VIDA COM O USO DAS PROTESES
DENTARIAS. ORIENTE SEUS CLIENTES!

As dentaduras facilitam a mastigacao, melhoram a
aparéncia do rosto, ajudam as pessoas a sorrirem
tranquilamente e aumentam a autoestima e, atual-
mente, sao similares aos dentes naturais. Ja os fixa-
dores e limpadores, quando utilizados da maneira
correta, aperfeicoam a experiéncia com as proteses,
pois trazem seguranga ao usuario, bloqueiam a en-
trada de particulas de alimento entre a peca e a gen-
giva e combatem bactérias e o mau halito.

“Nos recebemos depoimentos muito tocantes todos os
dias. Por isso, encomendamos essa pesquisa para en-
tender em profundidade como a perda de dentes im-
pacta na vida social. Estamos ainda mais certos de que
o dialogo publico é a Gnica forma de normalizar uma
condigao que afeta quase 40 milhoes de brasileiros, en-
tre eles, pessoas em idade produtiva e ativa ou idosos
que buscam mais qualidade no processo de envelhe-
cimento. E, ao tratar o tema como tabu, contribuimos
para que os individuos se isolem. Nosso compromisso,
é desenvolver produtos e um ambiente para que se te-
nha mais autoconfianca para viver a vida em todo seu
potencial”, ressalta Andrea Rolim, presidente da GSK
Consumer Healthcare no Brasil.

Fontes: 'IBOPE 2017 | 2IMS Health, dezembro de 2017 | *IBOPE: Penetracdo —
(ategoria Cuidados da Prétese, junho de 2017
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As categorias de protecao solar infantil e de repelentes
para toda familia tém grande procura na estagao.
Abasteca seu estoque e incremente suas vendas

Verao é sindonimo de muita diversao, sol, praia,
piscina, passeios e viagens. Mas, & nessa época
que os cuidados com a pele de toda a familia
devem ser redobrados tanto por conta da maior
exposicao solar quanto da grande incidéncia de
mosquitos transmissores de doencas como Zika
virus, chikungunya e dengue.

E quando se trata das criangas, o excesso de sol
é ainda mais preocupante. Em todas as fases da
vida, é na infancia e adolescéncia que a protegao
solar & mais relevante. A incidéncia de cancer de
pele ndao-melanoma pode ser reduzida de forma
importante com o uso regular de fotoprotetores
durante os 18 primeiros anos. Isso porque, em

16 (O panpharma

média, os pequenos ficam expostos ao sol cerca
de trés vezes mais do que os adultos, conforme
explica Fernando Bueno, diretor Comercial da
Johnson & Johnson Consumo do Brasil.
“Estudos recentes* constataram que a busca
por protetores com FPS mais altos esta aumen-
tando. O crescimento mais expressivo tem sido
dos FPS 50, 60 e 70 e as apresentacoes maiores
oferecem bom custo-beneficio para a consu-
midora. Em funcao da dificuldade para inserir
o habito de aplicacao na rotina da criancada,
diferenciagoes de embalagens ou de produtos
para esse nicho sao extremamente valoriza-
das”, adiciona Fernando.



Mercado

Estudos recentes” constataram que a busca por
protetores com FPS mais altos estd aumentando.
O crescimento mais expressivo tem sido dos FPS 50,
60 e 70 e as apresentacoes maiores oferecem bom
custo-beneficio para a consumidora

CRIANCADA PROTEGIDA E
MAIS VENDAS PARA O SEU PDV

Segundo o diretor Comercial da Johnson &
Johnson Consumo do Brasil, no verao, &€ muito
importante dar destaque a categoria, manten-
do sua presenca em locais de alto fluxo, por
meio de pontos extras e cross merchandising
para facilitar a lembranca e a decisao de com-
pra. Com isso, deve-se trabalhar a exposicao
de maneira estratégica no canal farma. Outras
tendéncias sao os “packs” com brindes rela-
cionados a estacao e/ou ao produto e, tam-
bém, as embalagens tamanho familia que ofe-
recem vantagens ao publico.

“Garantir um sortimento ideal e as mercadorias
na gondola é fundamental, pois quando ha rup-
tura na farmacia, de acordo com pesquisa in-
terna da Johnson & Johnson, aproximadamente
58% das shoppers substituem o PDV. A consumi-
dora precisa achar rapidamente o que necessi-
ta e todos os SKU’s disponiveis para simplificar
sua aquisigao. Vale lembrar que, além dos pro-
tetores infantis, & primordial ter as versoes para
os adultos, com FPS diferenciados, bronzeador
e pos-sol, assim a cliente consegue encontrar o
que estava procurando, tendo a percepcao de
loja completa para esse segmento”.

/\

ur

Aproximadamente 58%
das shoppers substituem
o PDV quando ha ruptura

AMPLIE SUAS VENDAS COM

OS PROTETORES SOLARES

P SOLAR SUNDOWN
KIDS FPS60 120ML
cOD. 700486

EAN: 7891010012335

ANTHELIOS DERMOPED
FPS60 120ML

cOD. 709576

EAN: 7899706135542

EPISOL INFANTIL

FF_’S70 100G \.
COD. 709390 Y
g LT
4 \\
EXPOSICAO EFICIENTE

Fernando comenta que a estratégia para ter uma
exposicao eficiente é separar os universos (fami-
liar, individual e uso diario) blocando por marcas
para simplificar a identificacao. A seguir, dentro
de cada marca, agrupar por segmentos (facial,
infantil, pos-sol, regular e bronzeadores) e, em
cada um deles, dividir por aplicador e em ordem
decrescente de FPS e de tamanho de embalagens
(das maiores para as menores), seguindo o fluxo
do corredor do estabelecimento.

“Além da gondola organizada com o sortimento
adequado, a visibilidade também é uma questao
muito significativa para a shopper no PDV, pois
gera lembranga de compra. Pontos extras e cross
merchandising em setores relacionados ao verao e
nas prateleiras de produtos para criangas facilitam
e estimulam a aquisicao de protetores solares”.

(C panpharma 17
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CATEGORIA DE REPELENTES: _
MAIS LUCRO DURANTE O VERAO

De acordo com informacgdes da SC Johnson, a de-
manda por repelentes aumenta durante o verao,
ja que, historicamente, o clima quente tem sido
mais favoravel a incidéncia de mosquitos, tor-
nando esses produtos uma aquisicao prioritaria
para os consumidores que querem se proteger,
bem como suas familias, das picadas de mos-
quitos. A ampliagao dos casos de doencgas, como
Zika e dengue na América Latina, também justi-
fica uma busca maior pela categoria nos Gltimos
anos, conforme ressalta a empresa.

Tais fatores mostram o quanto as farmacias preci-
sam estar preparadas para essa procura evitando
as temidas rupturas as quais impactam diretamen-
te nos resultados positivos do negocio. Silvia Osso,
especialista em varejo e consultora de empresas,
afirma que para elaborar um sortimento certeiro,
o comprador do PDV deve analisar a curva ABC
do ano anterior ¢, ainda, verificar os langamentos
atuais e promogoes para adquirir os novos produ-
tos. Também é necessario incluir no mix itens com
0s principios ativos DEET, IR3535 e Icaridina.

“A base de compras deve considerar um painel
de todas as substancias e em quantidades sufi-
cientes para suprir a demanda, além de fazer uma
organizacao adequada nas prateleiras. O ideal &
que os repelentes sejam colocados no ponto na-
tural junto ou proximos aos protetores solares
mais populares e em espagos extras como pontas
de gondola ou em cestos promocionais. Uma ex-
posicao atraente com 6tima sinalizagao visual de
preco é uma das principais taticas para alavancar
as vendas do segmento”, salienta a especialista.

OS PRINCIPAIS REPELENTES
ESTAO NA PANPHARMA

P SOLAR EXP REPELENT

ORI FPS40 200ML
A COD. 712248
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ATENDIMENTO QUE FAZ
A DIFERENCA

Segundo Silvia, o plblico que adquire os repe-
lentes em farmacias quer obter informacoes
sobre os itens. Assim, a especialista afirma o
quanto é importante que todos os colaborado-
res estejam treinados para prestar um atendi-
mento de qualidade, orientando o consumidor
para sempre observar o rotulo a fim de verificar
o modo de usar, condigdes de armazenamento e
precaucoes, e cuidados no manuseio. “Além dis-
so, € essencial aconselhar os clientes a respeito
dos produtos indicados para criangas”, finaliza.

Referéncias
*Nielsen Retail Index — MOV SO. Informado por Fernando Bueno, dire-
tor Comercial da Johnson & Johnson Consumo do Brasil.
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acetato de clormadinona 2 mg
+ etinilestradiol 0,03 mg
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Contraceptivo oral de baixa dose de EE
com eficécia, seguranca e baixo impacto
no peso e libido da mulher.”

Referéncias bibliogréficas: 1. Zahradnik HP1, Hanjalic-Beck A. Efficacy, safety and sustainability of treatment continuation and results of an oral contraceptive containing 30 mcg ethinyl estradiol and
2 mg chlormadinone acetate, in Iong-term usage (up to 45 cycles)--an gpen-label, prospective, noncontrolled, office-based Phase Ill study. Contraception. 2008 May;77(5):337-43. doi:
10.1016/j.contraception.2007.12.007. Epub 2008 Mar 4. 2. Bula do Liberfem®, 3. Wender MCO et al. Clormadmona/etln|Iestrad|o| equilibrando contracepcéo segura e cosmética. Rev Bras Med.
Disponivel em http://www.moreirajr.com.br/revistas.asp?fase=r003&id_| materia=3463-Acesso em 0ut/2017. 4. IQVIA PMB 09/18.

Liberfem® cada comprimido contendo 2 mg de acetato de clormadinona e 0,03 mg de etinilestradiol. Embalagem contendo 1 cartela com 21 comprimidos ou embalagem contendo 3 cartelas com 21 comprimidos cada cartela
(totalizando 63 comprimidos). Uso Adulto. Indicagdes: Liberfem® & indicado para anticoncepgéo (anticoncepcional hormonal oral combinado) e para o tratamento da acne papulopustular moderada estritamente limitado a
mulheres que desejam a contracep¢ao e para as quais o uso seguro do medicamento para contracepcéo foi cuidadosamente avaliado. Contraindicagdes: Liberfem® é contraindicado nessas situagdes: gravidez, doencas,
histéria passada ou atual de transtornos tromboembdlicos, bem como estados que aumentam a susceptibilidade a essas condicdes, hipertensao arterial exigindo tratamento, diabetes
mellitus com alteracdes associadas (microangiopatia), anemia falciforme, transtornos graves do metabolismo lipidico especialmente quando acompanhados de outros fatores de risco para doencas
cardiovasculares, certos tumores malignos (ex. mama, mucosa uterlna) obesidade grave, sangramento genital anormal néo diagnosticado, hiper ibilidade aos cc da férmula. Cuidados e Adverténcias: Antes
dei mncuar 0uso de anticoncepcionais hormonais devem ser realizados exames gerais e ginecoldgicos (principalmente para afastar gestacdo) a fim de detectar doencas que exijam tratamento e os fatores de risco. O uso do
Liberfem® deve ser interrompido imediatamente: gravidez, sinais de tromboflebite ou tre b lismo, cirurgia p 6 de antecedéncia) e durante imobilizagéo, transtornos motores, ictericia, hepatite,
prurido generalizado, aumento de crises epilép descc cao aguda de diab mellitus. Mulheres acima dos 40 anos exigem monitoramento especial, pois a tendéncia para trombose aumenta com a idade.
Reacdes adversas: mais frequentes: sangramento de escape (spottmg) cefaleia e desconforto das mamas. Outras: depressao, queixas gastricas, nauseas, alteracoes de peso, candidiase vaginal, rush cutaneo, cistos
ovarianos funcionais, risco aumentado de doencas tromboembdlicas venosas e arteriais. Interagoes medicamentosas: A eficacia contraceptiva do leerfem pode ser prejudicada pela administragdo concomitante de
farmacos que aumentam a biodegradac&o de hormanios esteroides como: barbituricos, rifampicina, fenilbutazona, antiepilépticos como carbamazepina e fenitoina, antibiéticos como ampicilina ou tetraciclinas, insulina ou
outros hipoglicemiantes. Posologia: Um comprimido revestido deve ser tomado diariamente no mesmo horario (preferenualmente anoite) por 21 dias consecutivos, seguidos de uma pausa de 7 dias sem a ingestdo de
nenhum comprimido revestido; deve ocorrer sangramento de privagdo do tipo menstrua(;ao 2a 4 dias apos aadministracdo do Ultimo comprimido revestido. Apés o intervalo de 7 dias sem medicamento, o medicamento deve
ser continuado com a préxima cartela da associacao de acetato de clor i deo ter parado ou ndo. Este medicamento nao deve ser partido ou mastigado. Como
para todos os inibidores da ovulacao, erros de tomada e de método podem ocorrer e, portanto, nao pode se esperar 100% de eficacia do método. Venda sob prescricao médica. Material Destinado Exclusivamente
aos Profissionais de Saude Habilitados a Prescrever ou Dispensar Medicamentos. Reg. MS — 1.2214.0106. SAC: 0800-166575. Informagdes adicionais disponiveis aos profissionais de satide mediante solicitagdo a Zodiac
Produtos Farmacéuticos S.A. Para mai informacédes, antes da sua pi icao, leiaabula pleta do produto. www.zodiac.com.br. (cod.: 343528A)

Contramdlcagao Este medicamento é contra-indicado para gravidez e transtornos tromboembdlicos. Interagcdo Medicamentosa:
Liberfem® pode ser prejudicada pela administragdo concomitante de farmacos que aumentam a biodegradagéo de hormdnios
esteroides.

|| SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, 0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. |
Cod.: FA-184-18-NOVEMBR0/2018 ZODIAC ciNecoLoGIA




Gestao e Negodcios

Como trabalhar os MIPs

similares no autosservico
da farmacia?

Aprenda a organizar a categoria de similares em
sua loja e facilite a compra dos seus clientes

Nao é segredo para nenhuma farmacia o quan-
to o gerenciamento por categorias (GC) facilita
a exposicao das mercadorias nas prateleiras
e, também, agiliza o processo de aquisicao do
cliente, aprimorando sua experiéncia de compra.
Para o setor de medicamentos isentos de pres-
cricao, o qual possui uma infinidade de marcas e
tipos, investir na técnica é ainda mais importan-
te para mostrar aos consumidores que o ponto
de venda trabalha com opcoes que cabem em
todos os bolsos de maneira organizada.
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Quando se fala no segmento de MIPs similares,
Messias Cavalcante, socio-diretor da Recycle,
consultoria com foco em treinamento e estrate-
gias de marketing para inddstria e varejo farma-
céutico, informa que o GC é fundamental, pois
garante a exposicao em proporcoes adequadas e
de acordo com o volume de giro da loja, além de
ajudar o publico na localizacao dos produtos e,
quando bem implementado, simplifica as agoes
de cross merchandising, significando uma me-
lhoria no ticket médio e no aumento das vendas.



TRABALHANDO OS MIPS
SIMILARES NO AUTOSSERVICO
DO PONTO DE VENDA

Para compor o mix dos MIPs similares nas far-
macias, Messias explica que é preciso, priorita-
riamente, obedecer ao giro dos produtos, isto &,
0s segmentos com mais saida nao podem ficar
de fora. Dentro de cada um deles é necessario
ter sempre os principais players, nao passando
de, no maximo, quatro opgoes por item.

“Como nao temos um espago infinito no esta-
belecimento, deve-se ter claro o que vende.
Outra dica importante é seguir a propor¢ao de
25% para o capitdo da categoria (de referéncia,
0 mais procurado pelo consumidor), 20% para
o segundo, 30% para uma opgao de menor pre-
¢o e 30% para a alternativa de valor imperdi-
vel”, adiciona o consultor.

Ja para organizar os MIPs similares nas gondo-
las, a gerente de OTC do Grupo Cimed, Patricia
Meira, afirma que é primordial manté-los no
ponto natural ao lado dos medicamentos isen-
tos de prescricao de referéncia. Outra manei-
ra é realizar a dupla exposicao, com displays
bem posicionados, nas pontas de gondola e
checkout, para atrair a clientela.

“Os MIPs similares, além de oferecerem trata-
mento acessivel e com qualidade para o piblico,
sao mais rentaveis para o PDV. Assim, ao apostar
no GC desses produtos, a loja consegue ficar mais
antenada com as tendéncias e inovagoes em que
as medicagoes de referéncia atuam e, também,
direcionar melhor os seus esforcos para chamar
a atencao dos clientes. Vale lembrar que o crité-
rio de compra do shopper do segmento & preco
e qualidade”, complementa Patricia.

Gestao e Negocios

TENHA EM SEU PDV

SALSEP JET 0,9% 200ML
=g COD. 403674
EAN: 7896094209718

BUSCOFEM 400MG
C/_'IO CAPS
COD. 400204

EAN: 7896026303002

= Buscofem .
= 'ﬁ"ﬂ'ﬂﬁb-? Imn ‘

BEPANTOL DERMA
REG LABIAL 7,5ML
coD. 707163

EAN: 7891106908870

MAXIDRATE GEL
SOL NASAL 30G

COD. 400818

EAN: 7896094201590

DORFLEX C/24 COMP
COD. 403710
EAN: 7891058022136 a

‘ SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

BUSCOFEM (ibuprofeno 400mg) Indicagao: para o alivio das cdlicas e outras dores menstruais. Contraindica-
¢oes: alergia ou intolerancia aos componentes da férmula, asma, pdlipo nasal, inchago ou urticdria provocada
por medicamentos, tlcera gastrintestinal, doencas graves do coragdo, figado ou rins, desidratago, ultimos 3
meses de gravidez e em gestantes sem orientagao médica e criancas menores de 12 anos. MS: 1.0367.0159.
DORFLEX® (citrato de orfenadrina, dipirona monoidratada e cafeina) Indicagao: no alivio da dor associada a
contraturas musculares, incluindo dor de cabega tensional. MS: 1130001830094.

VENDAS MAIS EFICIENTES

Messias finaliza ressaltando o quanto é essen-
cial que a farmacia construa uma imagem de
parceria junto aos consumidores, promoven-
do um atendimento especializado e mostran-
do que a equipe tem conhecimento sobre os
produtos, fatores que fazem a diferenca na
tomada de decisao do cliente. Outra estratégia

€ usar os materiais de merchandising dos itens,
0s quais sao excelentes para criar argumentos
para auxiliar no momento da compra. “As pegas
produzidas pela indistria podem ser utiliza-
das tanto no ponto natural, como forma de dar
destaque aos MIPs e, também, nos extras, para
atrair as pessoas mais distraidas”.

(C panpharma 21




+ VENDIDOS

A Panpharma mantém vocé atualizado

1| 300717 | CITR SILDENAFILA 50MG C/4CP EUR
2| 302229 |SINVASTATINA 20MG C/30 COMP SAN
3| 100266 |ARADOIS 50MG C/30 COMP

4| 106926 | DORFLEX C/300 COMP

7| 107250 | SAXENDA 6MG/ML C/3

8| 302831 | PANTOPRAZOL 40MG C/28 COMP BIO
9| 105063 | XARELTO 20MG C/28 COMP

10| 101681 |GLIFAGE XR 500MG C/30 COMP

11| 303741 | TADALAFILA 5MG C/30 COMP EUR

12| 105730 |VICTOZA 6 MG 2 CARP+2 SIST APLIC

13| 301663 |LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP EMS
15| 402970 | DORFLEX C/36 COMP

16| 106447 | JARDIANCE 25MG X 30CPRS

18| 100092 | ALENIA 12/400MCG C/60 CAPS REFIL
19| 301659 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP BIO
20| 100061 |AEROLIN SPRAY C/200 DOSES

21| 400206 | BUSCOPAN COMPOST C/20 COMP (NOVO
22| 100388 | AVAMYS SPR NASAL C/120 DOSES

23| 301670 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP MED
24| 101870 | INSULINA NOVOLIN N 100Ul 10ML

25| 302232 |SINVASTATINA 40MG C/30 COMP SAN
26| 105806 | FORXIGA 10MG C/30COMP

27| 708087 | NINHO FASES 1+PREBIO 800G

28| 104722 | TRAYENTA 5MG C/30 COMP

29| 400149 | BENEGRIP 500MG 25X6 COMP - NOVO
32| 302524 | ROSUVASTATINA CAL 10MG 30CP SAN
33| 105252 | COMBODART C/30 CAPS

34| 102408 | NASONEX SPRAY NASAL S/CH 120 DO
36| 300393 |BISSUL CLOPIDOGREL 75MG 28CP SAN
37| 705275 | APTAMIL 1 800G

38| 105065 |XARELTO 15MG C/28 COMP REV

39| 304021 | TADALAFILA 20MG C/4 COMP EUR

41| 103685 | CICLO 21C/21 COMP

42| 105583 | PATZ SL 5MG C/30 COMP B1/C1

43| 101625 |GALVUS MET 50/1000MG C/56 COMP
44| 301666 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30CP GMD
45| 102985 | QLAIRA BLISTER C/28 COMP

46| 705310 |APTAMIL 2 800G

48| 100547 |BI-PROFENID 150MG C/10 COMP

49| 302526 | ROSUVASTATINA CAL 20MG 30CP SAN
50| 300659 | CETOPROFENO 100MG C/20 COMP MED
51| 101627 |GALVUS MET 50/850MG C/56 COMP
52| 707081 | MILNUTRI COMPOSTO LACTEO 800G
53| 102675 | PANTOGAR C/90 CAPS

54| 303740 | TADALAFILA 20MG C/2 COMP EUR

55| 103193 |SELOZOK 50MG C/30COMP LIB CONT
56| 103181 |SELENE C/63 COMP NOVO

57| 400961 | NOVALGINA 1G C/10 COMP

58| 400501 | EPOCLER ABACAXI C/60 FLAC 10ML

59| 106807 | TRULICITY 1.5MGX2 SER 0,5MLX2CAN
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Confira a lista dos produtos

mais vendidos (em valores)

no Mercado Farmacéutico que
VOCE ENCONTRA NA PANPHARMA.

EUROFARMA
SANDOZ

BIOLAB

SANOFI

NOVO NORDISK
ACHE

BAYER PHARMA
MERCK SERONO
EUROFARMA
NOVO NORDISK
EMS

SANOFI
BOEHRINGER ING.
ACHE

ACHE

GSK PHARMA
BOEHRINGER ING.
GSK PHARMA
MEDLEY

NOVO NORDISK
SANDOZ
ASTRAZENECA
NESTLE
BOEHRINGER ING
HYPERA

SANDOZ

GSK PHARMA
MSD

SANDOZ
DANONE BABY NUTRI
BAYER PHARMA
EUROFARMA
UNIAO QUIMICA
EMS

NOVARTIS
GERMED PHARMA
BAYER PHARMA
DANONE BABY NUTRI
SANOF

SANDOZ

MEDLEY
NOVARTIS
DANONE BABY NUTRI
BIOLAB
EUROFARMA
ASTRAZENECA
EUROFARMA
SANOF

HYPERA

LILLY




61
62
63
64
65
66
67
68
70
n
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
99
100
88
89
920
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100

304180
100224
303282
302873
105357
702619
100595
103913
301854
103551
301310
100917
401388
400932
707532
101876
300222
400360
400484
301988
302901
400044
300254
302914
105821
301875
106993
100322
103912
106994
100793
400068
300044
402041
102296
101631
106211
302161
102296
101949
103912
107774
103646
106150
302806
101914
106211
102212
400484

+ VENDIDOS

CITR SILDENAFILA 50MG 8 COMP EUR
ANNITA 500MG C/6COMP

OX ESCITALOP 10MG 30CP C1 EUR
ESOMEPRAZOL 40MG C/28 COMP MED
PROLOPA BD 125MG C/30 COMP

NAN COMFOR 1 F.I NESTLE 800G
BUSONID 50MCG AQ NAS C/120 DOSES
VONAU FLASH 8MG C/10 COMP
NIMESULIDA 100MG C/12 COMP EUR
TORAGESIC SUBL 10MG C/10 COMP
DIPIRONA SODIC 500MG 24X10CP EMS
CONDROFLEX C/30 SACHE 4G

VICK VAPORUB 12G C/24
NEOSALDINA 50X4 DRG

COLIKIDS FRASCO 5ML

INVEGA 9MG C/28 COMP C1
AMOXICILINA+CLAV 875MG 14 CP EUR
CORISTINA D BLIST 50X4 COMP NOVO
ENGOV 25X6 COMP

PANTOPRAZOL 40MG C/28 COMP MED
PANTOPRAZOL 20MG C/28 COMP BIO
ADVIL EXTRA ALIV 400MG 12x3 CAPS
ATENOLOL 25MG C/30 COMP BIO

HEM ZOLPIDEM 10MG 20CP B1/C1 EMS
DAFLON 1000 MG C/30 COMP
NISTATINA+OX ZINCO POM 60G EMS
XIGDUO XR 10MG/1000MG C/30 COMP
ASPIRINA PREVENT 100MG 30CP REV
VONAU FLASH 4MG C/10 COMP
XIGDUO XR 5MG/1000MG C/ 60 COMP
CLAVULIN BD 875MG C/14 COMP
ALIVIUM 100MG GTS 20ML
ACETILCISTEINA 600MG C/16ENV EMS
NEOSALDINA C/30 DRG
MICROVLAR C/21 DRG

GALVUS 50MG C/56 COMP

TRESIBA FLEXTOUCH 100Ul 1X3 ML
ROSUVASTATINA CAL 20MG 30CP EMS
MICROVLAR C/21 DRG
KOIDE D XPE 120ML

VONAU FLASH 4MG C/10 COMP
DEXILANT 60 MG 60CAP LIB PROL
TYLENOL SINUS 500MG C/24 COMP
PROLIA 60MG INJ SER X 1ML
ISOTRETINO VALE 20MG30CPS C2 VAL
JANUVIA 100MG C/28 COMP REV
TRESIBA FLEXTOUCH 100Ul 1X3 ML
MAXSULID 400MG C/10 COMP

ENGOV 25X6 COMP

300252

ANASTROZOL 1MG C/30 COMP EUR

EUROFARMA
FQM GRUPO
EUROFARMA
MEDLEY

ROCHE

NESTLE

ACHE

BIOLAB
EUROFARMA
EMS

EMS

ZODIAC
PROCTER & GAMBLE
TAKEDA PHARMA
ACHE

FQM GRUPO
EUROFARMA
MANTECORP
HYPERA
MEDLEY

ACHE

PFIZER CONSUMER
ACHE

EMS

SERVIER

EMS
ASTRAZENECA
BAYER PHARMA
BIOLAB
ASTRAZENECA
GSK PHARMA
HYPERA

EMS

TAKEDA PHARMA
BAYER PHARMA
NOVARTIS

NOVO NORDISK
EMS

BAYER PHARMA
MOMENTA
BIOLAB

TAKEDA PHARMA
JOHNSON & JOHNSON
GSK PHARMA
VALEANT

MSD

NOVO NORDISK
HYPERA
HYPERA
EUROFARMA
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Fonte: Close-Up (outubro/2018)



MIPS EM ALTA

Nos periodos de festas e verao ha um aumento na busca pelos medicamentos
da categoria de sistema digestivo. Nao perca essa grande oportunidade de
vendas, abasteca sua loja e exponha o segmento de maneira organizada

Os medicamentos do segmento de sistema
digestivo (composto pelas subcategorias de
estomago, figado, intestino, gases, reidrata-
¢do, hemorroidas e vermifugo) possuem uma
alta procura nos periodos de festas, isto &,
verao, fim de ano e Carnaval, devido ao gran-
de consumo de alimentos nesses momentos
festivos, conforme informa a assessoria de
imprensa da Hypera Pharma.

Segundo a assessoria de imprensa da mar-
ca, 0 aumento das vendas esta muito ligado
ao fato do shopper ja saber da necessidade
dessa categoria. Mas, € preciso lembra-lo de
comprar e garantir que a aquisicao seja efe-
tuada na propria farmacia e nao na concor-
réncia. Para isso, & imprescindivel ter um pon-
to natural desses MIPs bem abastecido e com
uma execucao impecavel.

Apostar no cross merchandising nessa época
do ano é extremamente relevante, pois gera
lembranca dos produtos, ampliando a proba-
bilidade de uma compra Gnica (uma so ces-
ta). A dica é aplicar a técnica nos setores que
também tém maior sazonalidade na tempora-
da como, por exemplo, protecao solar. Aléem
disso, é importante executar em locais estra-
tégicos (com alto movimento) como o balcao
e checkouts.
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ABASTECENDO AS
PRATELEIRAS COM OS OTCs
DA CATEGORIA DIGESTIVA

Um sortimento diversificado, porém assertivo,
é essencial para atender as necessidades dos
clientes no ponto de venda, ou seja, & preciso
contemplar as principais marcas, variedade de
apresentacoes (comprimido, liquido, gotas, po-
mada entre outros) e diferentes tamanhos de
embalagens. De acordo com a assessoria de im-
prensa da Hypera Pharma, é fundamental que os
MIPs mais conhecidos e lideres de mercado te-
nham maior visibilidade na gondola para atrair
o consumidor e auxilia-lo na navegagao, fazendo
com que ele encontre com facilidade os produ-
tos de seu interesse e tenha mais tempo para
interagir com essa ou outras secoes da loja.
Assim, é primordial que os MIPs estejam expos-
tos no autosservico, ao alcance dos shoppers.
A organizacao na prateleira deve ser por sinto-
mas, dando destaque para as marcas que sao
sindbnimos de categorias nos segmentos que
atuam. A assessoria de imprensa da Hypera
Pharma ainda ressalta que o critério de escolha
do individuo pode mudar conforme o tipo de
medicacao comprada. Mas, para todos, a apre-
sentagao se mostra muito importante.



Além do Balcao

MOSTRE AOS CLIENTES QUE A
SUA FARMACIA ESTA PREPARADA OS MELHORES OTCs DA
PARA O CARNAVAL E ALCANCE CATEGORIA ESTAO AQUI

OS MELHORES RESULTADOS!

Para a assessoria de imprensa da Hypera Pharma,
as lojas devem antecipar o abastecimento do seu
estoque para evitar rupturas, trabalhar exposi-

coes extras em pontos quentes, como pontas de EPAREMA C/60
R L. < FLAC 10ML
gondola proximas ao balcao e checkouts, para COD. 402008

ampliar a visibilidade das marcas e estimular as EAN: 7896641800764
aquisicoes por impulso. E valido ainda priorizar
0s medicamentos para o tratamento de sintomas
gastricos e hepatoprotetores, pois € comum que

as pessoas se lembrem de adquiri-los devido a

boa exposicao. ENGOV 25X6 COMP
. PP COD. 400484
O atendimento também & muito relevante para EAN: 7896094903104

as vendas. De acordo com assessoria de impren-
sa da Hypera Pharma, a farmacia, por ser um lu-
gar de confianca do consumidor, precisa ter uma
equipe capacitada para tirar as principais davi-
das sobre a categoria. Os colaboradores neces-
sitam estar familiarizados com as marcas, tipos
de apresentagoes, moléculas, indicacoes e con-
traindicacoes para, caso sejam abordados, pos-
sam aconselhar de forma segura. Segundo pes-
quisa de shopper*, foi percebida a importancia
do balconista na orientacao dos segmentos, prin-
cipalmente pela dificuldade do publico em iden-
tificar o local do sintoma (figado ou estémago,
por exemplo). Além disso, o atendente deve ser
treinado para oferecer solugdes de compra que
complementem a cesta do cliente e incrementem
o seu ticket médio.

SAL DE FRUTA ENO 100G
COD. 401157
EAN: 7896015560300

T il

ESTOMAZIL EFV C/50
ENV 5G ABACAX

cOD. 400513

EAN: 7896094914155

*M(15 - Pesquisa Qualitativa e Quantitativa do Shopper de MIP (2016).
Informado pela assessoria de imprensa da Hypera Pharma.

SONRISAL C/30x2 COMP
COD. 401214
EAN: 7896015520533

(] ~
A organizacao na
o
prateleira deve ser por
(]
sintomas, dando destaque
~ ‘ SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

PAra as MArcas QUE S0 =y o s

oldus Molina, Frangula
purshiana (DC.) A. Gray, Rheum palmatum L. (Boldo, Cdscara-Sagrada e Ruibarbo)). Indicagdes: Eparema auxilia no
H A H H alivioa md digestdo e nos disttrbios do figado, das vias biliares e nos casos de prisdo de ventre leve. Medicamento
sl n o n I mos e ca ego rla s registrado com base no uso tradicional, ndo sendo recomendado seu uso por periodo prolongado. MS: 1.0639.0030.
SAL DE FRUTAS ENO® (bicarbonato de sédio, carbonato de sédio, acido citrico) Indicacao: alivio da azia e md
digestdo. MS: 1.0107.0056. ESTOMAZIL® (bicarbonato de sédio, carbonato de sddio, écido citrico) Indicagdo: alivio

nos se mentos ue atua m da azia e mal-estar, medicacdo antidcida. MS: 1.7817.0094. SONRISAL (bicarbonato de sédio, carbonato de sédio,
dcido acetilsalicilico e dcido citrico) Indicagdo: azia, mé digestao e dor de cabega. MS 1.0107.0141
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Confira a lista dos 10 produtos
mais vendidos (em valores)
por categoria que VOCE
ENCONTRA NA PANPHARMA.

0+ ror carecormn

A Panpharma mantém vocé atualizado

Desc

Indistria

(7] 713421 | ANTHELIOS AIRLICI F70 CLARA 50G LA ROCHE-POSAY
8 705194 | ROC MINESOL OILCONTROL FPS70 50G JOHNSON & JOHNSON
:'03 707375 | EPISOL COLOR FP70 P CLARA 40G HYPERA
e 105321 | ALOXIDIL 50ML THERASKIN
7] 700545 | CETAPHIL CR HIDRAT 453GR GALDERMA
8 707376 | EPISOL COLOR FP70 P MORENA 40G HYPERA
o 704343 | BEPANTOL DERMA CREME 20G BAYER CONS HEALTH
E 101876 | INVEGA 9MG C/28 COMP C1 FQM GRUPO
8 708321 | ANTHELIOS AIRLICIUM FPS70 50GR LA ROCHE-POSAY
10 | 103888 | VITACID PLUS CR 15G C2/AD THERASKIN
101681 | GLIFAGE XR 500MG C/30 COMP MERCK SERONO
105730 | VICTOZA 6 MG 2 CARP+2 SIST APLIC NOVO NORDISK
- 106447 | JARDIANCE 25MG X 30CPRS BOEHRINGER ING.
S 101870 | INSULINA NOVOLIN N 100Ul 10ML NOVO NORDISK
(3] 105806 | FORXIGA 10MG C/30COMP ASTRAZENECA
'g% 104722 | TRAYENTA 5MG C/30 COMP BOEHRINGER ING.
E 101625 | GALVUS MET 50/1000MG C/56 COMP NOVARTIS
101627 | GALVUS MET 50/850MG C/56 COMP NOVARTIS
106993 | XIGDUO XR 10MG/1000MG C/30 COMP ASTRAZENECA
10 | 106994 | XIGDUO XR 5MG/1000MG C/ 60 COMP ASTRAZENECA
300717 | CITR SILDENAFILA 50MG C/4CP EUR EUROFARMA
302229 | SINVASTATINA 20MG C/30 COMP SAN SANDOZ
302831 | PANTOPRAZOL 40MG C/28 COMP BIO ACHE
303741 | TADALAFILA 5MG C/30 COMP EUR EUROFARMA
301663 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP EMS EMS
301659 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP BIO ACHE
301670 | LOSARTANA POTAS 50MG C/30 CP MED MEDLEY
302232 | SINVASTATINA 40MG C/30 COMP SAN SANDOZ
302524 | ROSUVASTATINA CAL 10MG 30CP SAN SANDOZ
10 | 300393 | BISSUL CLOPIDOGREL 75MG 28CP SAN SANDOZ
702233 | INALADOR INALAR COMPACT STD I1C70 NS AP. MEDICOS
704336 | CICATRICURE CR ANTI RUGAS 60G GENOMMA LAB
704856 | COREGA ULTRA CR S/SABOR 68G GSK CONSUMO
708878 | MONITOR PRESSAO PULSO HEM 6123 OMRON
700583 | CICATRICURE GEL 30G GENOMMA LAB
710660 | EXIMIA FORTALIZE KERA D 30COMP FQM GRUPO
700784 | COREGA PO LC 22G GSK CONSUMO
710256 | PERIOGARD EXTRA MINT 250ML COLGATE PALMOLIVE
707355 | LENCO BABY RECEM NASCIDO 48 UNID JOHNSON & JOHNSON
1 702752 | PERIOGARD S/ ALCOOL 250ML COLGATE PALMOLIVE
708087 | NINHO FASES 1+PREBIO 800G NESTLE
705275 | APTAMIL 1 800G DANONE BABY NUTRI
(=]
w9
=
S
=
4
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705310 | APTAMIL 2 800G DANONE BABY NUTRI
707081 | MILNUTRI COMPOSTO LACTEO 800G DANONE BABY NUTRI
702619 | NAN COMFOR 1 F.I NESTLE 800G NESTLE
705277 | APTAMIL 3 800G DANONE BABY NUTRI
702633 | NESTOGENO 2 F.I NESTLE 800G NESTLE
704356 | NAN COMFOR 2 F.I NESTLE 800G NESTLE
708085 | NESLAC COMPOSTO LACTEO 800G NESTLE

10 | 702631 | NESTOGENO 1F.I NESTLE 800G NESTLE
106926 | DORFLEX C/300 COMP SANOFI
400206 | BUSCOPAN COMPOST C/20 COMP (NOVO BOEHRINGER ING.
400149 | BENEGRIP 500MG 25X6 COMP - NOVO HYPERA
400961 | NOVALGINA 1G C/10 COMP SANOFI

g 400501 | EPOCLER ABACAXI C/60 FLAC 10ML HYPERA
o 401388 | VICK VAPORUB 12G C/24 PROCTER & GAMBLE

400932 | NEOSALDINA 50X4 DRG TAKEDA PHARMA
707532 | COLIKIDS FRASCO 5ML ACHE
101876 | INVEGA 9MG C/28 COMP C1 FQM GRUPO

10 | 400360 | CORISTINA D BLIST 50X4 COMP NOVO HYPERA =
100266 | ARADOIS 50MG C/30 COMP BIOLAB S
107250 | SAXENDA 6MG/ML C/3 NOVO NORDISK S
105063 | XARELTO 20MG C/28 COMP BAYER PHARMA =
402970 | DORFLEX C/36 COMP SANOFI ‘g
100092 | ALENIA 12/400MCG C/60 CAPS REFIL ACHE %
100061 | AEROLIN SPRAY C/200 DOSES GSK PHARMA =
100388 | AVAMYS SPR NASAL C/120 DOSES GSK PHARMA 3
105252 | COMBODART C/30 CAPS GSK PHARMA S
102408 | NASONEX SPRAY NASAL S/CH 120 DO MSD b=

10 | 105065 | XARELTO 15MG C/28 COMP REV BAYER PHARMA 2

26 (O panpharma



ENJOO? MAL-ESTAR? PODE SER 0 FIGADD

Cod. 106174

Céd. 400500
Ll il 7896094903272
Epocler.Solugéo. citrato de colina 100 mg/mL, betaina SOmg/mL e onina 10mg/mL. Indicagoes: de distirbios metabdlicos hepticos. MS 1.7817.0079. Referéncias consultadas: bula do produto Epocler; * IQIA - Mercado Hepatoprotetores_ MAT / Abril 2018 _PPP reais.

SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, 0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. Julho/2018.

rrleats: te megiamins 15,0 mg
hidrérido e aluminic 150.0 mg
acide acatitalicilien 15U0 g

caleina H0.0 mg

LGt 57 K 17 ecn, o

Cod. 402540
7896094907324

Engow. malato de mepiraminaictido de aumin, &cico aceisaicico e cfeina. ndcagao:livio dos snomas e dores de cabegae dergias NS 1.7817.0098.
Referéncia consultada: Bula do produto Engov. SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS, 0 MEDICO DEVERASER CONSULTADO. Jubo/2018. P R A 0 U E M S A B E c U RT I R
Engov ¢ um medicamento. Durante Seu uso, o dirja veiculos ou opere mAquinas; pois Sua agiidade e afenca pode estar préfudicads.

ESSE MEDICAMENTO E CONTRAINDICADO EM CASOS DE SUSPEITA DE DENGUE!

0 ESTOMAGO SENTIU?

Azia
91 Queimagao

ALIVIO
’ Ma digestao

IMEDIATO

E"'_"' IL

R .3 Wi § % e

[
Cod. 402812 Cod. 402811 Cod. 400514 Cod. 400513 Cod. 402711 Cod. 402712
7896094904330 7896094904354 7896094914223 7896094914155 7896094914414 7896094914353

Estomazil. Granulado e Po efervescente: bicarbonato de sédio 462mgg, carbonato de sodio 90m/g e acido citrico 438m/g.Indicagoes: aivio da azia, mé-digestdo e mal-estar, medicado antiacida. MS 1.7817.0039.
Referéncia consultada: Bula do produto Estomazil. Cosmed Indstria de Cosméticos e Medicamentos S.A, SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS,0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. Julho/2018
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Contribui para o equilibrio
da flora intestinal.

*IMS PMB - PPP YTD Ago'18

Enterogermina € a marca que mais cresce
no mercado de probidticos.’

1)'4

’ ~  PLUS |

S B eguilibrin ds florn intsasiaed

Cod. 705609
7891058016999

Cod. 708875
7891058020286

ABASTECA SUA
FARMACIA!

NAO CONTEM GLUTEN. “0 Bacillus dlausii probidtico) contribui para o equilibrio da flora intestinal. Seu consumo deve estar
associado a uma alimentagao equilibrada e habitos de vida saudaveis.” Cada frasco de SmL contém 2 % 10° esporos de Bacillus clausii.
Ref. 1 Enterogermina ® [folheto]. Origgio, IT. Importado e distribuido por Sanofi-Aventis Ltda. out/2018

Atendimento ao Consumidor

(210800-703-0014  SANOFI| o

sac.brasil@sanofi.com



